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stattfindet, sondern dass sich zum einen bestimmte Scheine ganz eriibrigen und zum
anderen sogar die Idee der Zustellung, die beiden Briefformen noch zugrunde liegt,
tendenziell durch die Idee des Zugangs ersetzt wird.
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Eigene Darstellung, nach WIK-Consult 2012, S.47

Werden die zuvor genannten Vorgédnge digitalisiert, werden aus Scheinen und Akten
Datensédtze und Datenbanken. Das Ideal ist die geschlossene elektronische Kette und
eine Integration der EDV-Systeme der beteiligten Akteure iiber definierte Schnittstel-
len. Die Datenbanken liegen heute idealtypisch auf Servern, die iiber das Internet er-
reichbar sind und begegnen den Nutzern als interaktive Anwendungen. In mehreren
interaktiven Schritten werden z.B., wie an einem Bankautomaten, Formulare ausge-
fiillt und Transaktionen getitigt. Soweit beim Zahlungsverkehr der Brief noch im Spiel
war, wie beim postalischen Versand von Uberweisungen oder Schecks, eriibrigt er sich
einfach mit der Entbehrlichkeit der zu beférdernden Scheine — und es bedarf dann auch
keiner elektronischen Form eines Briefes. Vertraute man diesen elektronischen Syste-
men ausreichend und wiren sie ausreichend leicht zu benutzen, dann eriibrigte sich,
um in diesem Beispiel zu bleiben, selbst noch der (elektronische) Versand von Belegen
und Kontoausziigen, weil man jederzeit Zugang zu dem entsprechenden System hitte.

Systemische Substitution weist darauf hin, dass im Zuge der Informatisierung wichti-
ger gesellschaftlicher Komplexe, Anlésse fiir den Versand und die Zustellung von her-
kommlicher Post, aber auch von sicherer elektronische Post systematisch entfallen,
weil bestimmte »Scheine« ausrangiert werden und die Systeme in ihren Kommunika-
tionsmustern von Zustellung auf Zugang umstellen.
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BEDINGUNGEN VERSTARKTER E-SUBSTITUTION 5.2

WIK-Consult (2012, S.46) bemerkte flir Deutschland, dass sich Befiirchtungen, die
Markteinfiihrung und zunehmende Verbreitung neuer Medien fiihren in nen-
nenswertem Umfang zur Substitution physischer Briefe, nicht anhand empirischer Da-
ten belegen lassen (dazu auch Baldry 1995 u. 1996). Es gibt dafiir vier medienwissen-
schaftliche Erklarungen, die auch hier in Anschlag zu bringen sind:

> Ein altes Medium wird nicht vollstindig durch ein neues ersetzt und es bildet sich
eine Komplementaritit der Kommunikationsformen heraus (Riepl 1913).

> Ausdifferenzierung der Kommunikationsmittel ldsst neue Nutzungsanldsse und
Nutzungsweisen entstehen, wodurch die Menge der Kommunikationen insgesamt
zunimmt.

> Kommunikation {iber neue Medien kann eine erhdhte Nachfrage nach alten Medien
befordern (z. B. Internetbesuche, die physische Briefsendungen induzieren).

> Mit der Wahl eines bedrohten, aufwendig zu bedienenden und vergleichsweise teu-
ren Mediums kann dem Empfanger einer Mitteilung eine besondere Wertschétzung
tibermittelt werden (z.B. bei Gliickwunschkarten oder Einladungsschreiben, Szeto
2005).

Zusammenhénge dieser Art, die auf neue Kommunikationsstrukturen verweisen, in
denen auch alte Kommunikationsformen ihren Platz finden, bewahren vor Katastro-
phenszenarien, bieten fiir sich genommen aber keine Versicherung, dass die Nachfrage
nach den alten Angeboten nicht doch soweit schrumpfen wird, dass die Erbringung der
Leistung in der gewohnten und erwarteten Qualitét sich fiir die Anbieter nicht mehr
rechnet.

Denn trotz der empirisch gestiitzten Diagnose (Nader/Lintell 2008, S.3), dass der
Wandel der Kommunikation zu elektronischen Alternativen nur langsam vonstatten-
geht, mag doch gelten, dass selbst fiir Lander, fiir die noch keine massive Einbuf3e des
Briefautkommens nachweisbar ist, der Trend eines nur langsamen Riickgangs nicht
einfach fortgeschrieben werden kann. Der in den vergangenen vier bis flinf Jahren er-
folgte Ausbau des breitbandigen Internets und die zunehmende Attraktivitit der dort
angebotenen Dienste konnten am Ende zu einem Strukturbruch fiihren (Swiss Econo-
mics 2012, S.50), der einen beschleunigten Riickgang des Sendevolumens zur Folge
haben konnte.

Zu bedenken ist auch, dass Substitutionsprozesse vonseiten der Wirtschaft und der
Politik forciert werden kdnnen, wenn z.B. ein Anbieter ein funktionales Aquivalent
vom Markt nimmt, wenn Banken etwa Bargeld gar nicht mehr iiber Schalter, sondern
nur noch iiber Geldautomaten ausgeben oder Fahrscheine nur noch an Automaten er-
worben werden konnen. Wenn nur noch elektronische Formen des Briefes mit Behor-
den und Unternehmen oder zwischen Behorden und Unternehmen — wegen bestimmter
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gesetzlicher oder branchenspezifischer Vorgaben — akzeptiert wiirden, hétte man es mit
einer solchen Zwangssituation zu tun und einer entsprechenden Einschrinkung der
Wahlmoglichkeiten.

Der auch quantitativ anzulegende Nachweis eines engen Zusammenhangs zwischen
einem wachsenden Angebot elektronischer Briefsubstitute und einem darauf zuriickzu-
filhrenden Riickgang der Briefvolumina ist schwer zu erbringen. Denn sowohl die
Briefmenge als auch die Nachfrage nach und die Nutzung von elektronischen Brief-
substituten hingt von Bedingungen ab, die sich nicht mit den konkurrierenden Briefei-
genschaften erkldren lassen. Sie werden von Einflussfaktoren wie Wirtschaftswachs-
tum, Wettbewerb, Alter der Gesellschaft, Anzahl der Haushalte, Stand der Technik bei
Sendern und Empfingern, »Convenience«, rechtlichen Rahmensetzungen,
Informatisierung von Branchen und weiteren Faktoren bestimmt. Es ist nicht zu iiber-
sehen, dass es sich — wie fiir die Buch- oder Musikindustrie zuvor — um systemische
Veranderungen, neue soziotechnische Konstellationen, kurz: um einen Wandel des
»postal ecosystems« handelt (USPS OIG 2011a, S. iii).

Selbst der Zusammenhang von Briefmengenentwicklung und wirtschaftlicher Aktivitét
einer Volkswirtschaft, mit dem bis etwa zur Jahrtausendwende die Mengenentwick-
lung erklart wurde (Diakova 2005; Hooper et al. 2008), kann so nicht mehr aufrechter-
halten werden. Zwar hat sich daran, dass in Zeiten des Aufschwungs aufgrund guter
Auftragslage mehr Angebote, Vertrage und vor allem Rechnungen verschickt werden
und in wirtschaftlich guten Zeiten mehr fiir MarketingmafBnahmen, wie z.B. Direkt-
werbung, aufgewendet wird, nichts geéndert. Heute befordert eine Zunahme der wirt-
schaftlichen Aktivitdt jedoch gleichzeitig die E-Substitution, weil Konsumenten sich
eher neue Hard- und Softwareanwendungen sowie breitbandige Internetanschliisse
leisten. Umgekehrt konnte gerade auch ein Abschwung nicht nur das Briefvolumen
senken, sondern auch verstirkte Anstrengungen bei Unternehmen ausldsen, unter
Konkurrenz- und Kostendruck die Behandlung der Briefpost innerhalb des eigenen
Unternehmens (»inhouse«) durch Dokumentenmanagement und in der Kundenbezie-
hung durch elektronische Rechnungsstellung zu rationalisieren.

Fir die Substitutionsbeziehungen des Mediums »Brief« und der Beforderungsform
»Post« einerseits und elektronischen Alternativen andererseits erscheinen (von Kosten
hier abgesehen) zehn Parameter oder Variablen als besonders relevant:

> Digitalisierbarkeit: Ist das per Brief zu Versendende digitalisierbar? Keineswegs
alles, was in Briefen, genauer Briefumschldgen, verschickt wird, ist digitalisierbar.

> Formerfordernisse: Geniigen die zur Verfiigung stehenden elektronischen Versand-
formen den gesetzlich bestimmten und von professionellen Nutzungskontexten ab-
héngigen Sicherheits- und weiteren Anforderungen (Schriftformerfordernis, Ver-
traulichkeit, Autbewahrungspflichten)?

> Ubiquitdre Erreichbarkeit: Sind die technischen und organisatorischen Grundvo-
raussetzungen fiir eine allgemeine Erreichbarkeit von Haushalten und Personen ge-
geben (Kenntnis aller Adressen, Briefkdsten, Netzanschliisse)?
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> Soziale und soziokulturelle Erreichbarkeit: Sind die potenziellen Sendungsempfan-
ger bereit, die technischen Voraussetzungen zu schaffen, und sind sie willens und in
der Lage, elektronische Versandformen zu nutzen (passiv und aktiv)? Insbesondere
unter den Alteren, den Bildungs- und Internetfernen, den Frauen sowie den im lind-
lichen Raum lebenden Personen ist diese Form der Erreichbarkeit nicht immer ge-
geben. Dazu kommt noch die Gruppe der »digitalen Aussteiger« (WIK-Consult
2012, S.142f).

> Mediale Wirkung: Ist die vom Sender beabsichtigte mediale Wirkung in dem einen
oder dem anderen Medium besser zu erreichen (z.B. Kaufanreiz bei adressierter
Werbung, Zahlungsbereitschaft bei elektronischen Rechnungen)?

> Soziale Wertschitzung der Sendungsform (bestimmte herausgehobene Anlésse):
Freude (Hochzeit, Geburt, Urlaub), Trauer (Beileidskarten), Zuneigung/Sympathie
(Liebesbrief), Wiirdigung (Anerkennungsschreiben, Auszeichnung) etc.

> Niveau der Anspriiche und Erwartungen an Vertraulichkeit und Sicherheit der Kom-
munikation (ohne dass es z. B. zwingende juristische Vorschriften gibe).

> Niveau der Anspriiche und Erwartungen an die Schnelligkeit der Zustellung.

> Bedeutung der einfachen Weiternutzung erhaltener Sendungen in Ordnungssyste-
men und Arbeitsprozessen.

> Bedeutung 6kologischer Aspekte bei Kaufentscheidungen.

Im Folgenden werden vor diesem Hintergrund zwei relevante Fille etwas genauer dar-
gestellt: das Substitutionspotenzial einfacher E-Mail und dhnlicher elektronischer
Kommunikationsdienste sowie das Substitutionspotenzial sicherer Verfahren im Be-
reich der Transaktionspost.

SUBSTITUTION VON BRIEFEN DURCH EINFACHE E-MAIL 5.3

Das Statistische Bundesamt hatte in einer Erhebung im Jahr 2006 zur Ausstattung und
Nutzung von Informations- und Kommunikationstechnologien in privaten Haushalten
auch danach gefragt, ob und wenn ja, in welchem Ausmal elektronische die traditio-
nelle Post ersetzt. Von den befragten Internetnutzern (das waren im Jahr 2006 70 % der
Bevolkerung ab zehn Jahre) gaben 38 % an, »sehr hiufig« oder »hdufig« Briefe oder
Karten in Papierform durch E-Mails ersetzt zu haben, weitere 35 % hatten dies »sel-
ten« getan. Nur 23 % blieben bei herkdmmlicher Briefpost, 4% gaben an, generell
keine Briefe oder Karten zu versenden (Mohr 2007, S.552).

Das Substitutionspotenzial einfacher elektronischer Kommunikationsdienste, die als
kostenlos empfunden werden, kaum Wechselkosten verursachen und mit vergleichswei-
se geringem Lernaufwand zu benutzen sind (E-Mail, SMS, MMS, Nachrichtenversand
tiber soziale Netzwerke, Kommunikation mit Unternehmen iiber Portale), ist beachtlich.

Tabelle 1.4 zeigt eine Auswahl an Kommunikationsanldssen, fiir die frither Briefe notig
oder tiblich waren, und fiir die heute relativ niederschwellige elektronische Substitute (E-
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Mail, SMS, Texteingabe auf Internetseiten von behordlichen oder kommerziellen Anbie-

tern etc.) infrage kommen.

TAB.11.4 E-SUBSTITUTE FUR AUSGEWAHLTE BRIEFANLASSE (C2X, B2C UND G2C)

Kommunikationsanldsse

elektronische Substitute

GruBkarten
Einladungskarten
personlicher Brief

Bestellungen (von Waren, Warenproben,

Katalogen, Zeitungen)
geschiftliche Tagespost

Ablesekarten von
Versorgungsunternehmen

Angebote von Unternehmen

Rechnung/Mahnung
Steuererklarung
adressierte Werbung

Katalog

Tages- und Wochenzeitungen
Zeitschriften
Mitgliederzeitschriften
Kontoauszug

Gebiihrenbescheid
Steuerbescheid

Gerichtspost

E-Mail, SMS, MMS, soziale Netzwerke
E-Mail, SMS, MMS, soziale Netzwerke
E-Mail

E-Mail, Webauftritt des Anbieters,
Webformular, Portale

E-Mail

E-Mail, Webformular

E-Mail bei kleinem Auftragsvolumen und
einfachen Tétigkeiten

E-Mail, E-Brieffacher (z. B. De-Mail, E-Postbrief)
ELSTER-System (kostenlos verfiigbar)

E-Mail, Onlinewerbung, Werbung iiber soziale
Netzwerke

Webauftritt des Anbieters
Webauftritt des Anbieters
Webauftritt des Anbieters
Webauftritt des Anbieters

Webauftritt von Banken und Finanzdienst-leistern,
De-Mail/E-Postbrief

E-Mail mit elektronischer Signatur,
De-Mail/E-Postbrief

E-Mail mit elektronischer Signatur,
De-Mail/E-Postbrief

De-Mail/E-Postbrief

C2X = Privatbriefe an beliebige Empfanger; B2C = Geschiftspost an Privatpersonen;
G2C = Briefe staatlicher Instanzen an Privatpersonen

Eigene Zusammenstellung, basierend auf WIK-Consult 2012, S.53

Erhellend ist auch eine Modellrechnung, die Dieke et al. (2011) durchfiihrten, um die
Frage zu kléren, wie grof3 der Mengenanteil des Briefaufkommens ist, der substituiert
werden kann. Dabei wurden von den zuvor genannten Faktoren fiinf beriicksichtigt
(Digitalisierbarkeit, technische Erreichbarkeit, Formerfordernisse, mediale Wirkung,
soziale Wertschédtzung). Bei der Schitzung der substituierbaren Menge ging man von
den Briefvolumina des Jahres 2009 und der damaligen Rechtslage aus. Auch wenn die
Modellrechnung speziell auf die Substitution durch De-Mail abstellte, lassen sich die
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Ergebnisse doch auch fiir eine allgemeinere Einschédtzung der substituierbaren Brief-
menge heranziehen.

Ausgangspunkt war eine Gesamtbriefmenge von etwa 17,5 Mrd. Briefen, die in
Deutschland im Jahr 2009 versendet wurden. Davon gehorten 7,3 Mrd. Sendungen in
die Gruppe der Infopost. Es wurde angenommen, dass 75% der Infopostsendungen
Werbesendungen sind. Das entspricht 5,49 Mrd. Sendungen, die wegen der hdheren
medialen Wirkung physischer gegeniiber elektronischer Werbesendungen als nicht
substituierbar angesehen wurden.

Weiterhin wurde angenommen, dass Sendungen fiir das Ausland und aus dem Aus-
land, insbesondere Transaktionspost, sichere Formen der E-Mail (wie De-Mail) be-
ndtigen, um ersetzbar zu sein. Da es keine interoperablen E-Postfachsysteme gibt, die
grenziiberschreitend zur Verfiigung stehen, wurden weitere 1,26 Mrd. Briefe als nicht
substituierbar veranschlagt.

Von den verbleibenden 10,7 Mrd. Briefsendungen kdnnen 25 %, entspricht in etwa
2,7 Mrd. Sendungen, nicht substituiert werden, weil es sich um grofformatige und
schwere Sendungen, wie z. B. Kataloge, Waren- und Biichersendungen, handelt.

Von den rund 8 Mrd. verbleibenden Briefen werden weitere 2 Mrd. abgezogen, die aus
unterschiedlichen Griinden nicht durch De-Mail (aber auch nicht durch eine einfache
E-Mail) substitutionsfahig sind. Genannt werden das Schriftformerfordernis, dem si-
chere E-Postfécher, je nach Ausstattung und Rechtslage, nur bedingt geniigen, und die
Sendung von GruBkarten, fiir die wegen der medialen Wirksamkeit bzw. sozialen Wer-
tigkeit keine Substituierbarkeit angenommen wird.

Von der theoretisch moglichen Substitutionsmenge von 6 Mrd. Sendungen werden
noch 1,33 Mrd. Sendungen abgezogen, weil potenzielle Sender und/oder zu adressie-
rende Empfianger die technische Grundvoraussetzung eines Zugangs zum Internet
nicht erfiillen.

Nach Abzug aller Teilmengen ergibt sich eine substitutionsfahige Briefmenge in Hohe
von 4,67 Mrd., somit von iiber 25% der Gesamtmenge. Tabelle I1.5 bietet eine Uber-
sicht der Berechnung.

Einige Parameter haben sich seit 2008/2009 verdndert: Neben der Zunahme der Inter-
netanschliisse ist besonders auf das Steuererleichterungsgesetz hinzuweisen, nach dem
auch ein Rechnungsversand per E-Mail unter bestimmten Randbedingungen die Vor-
steuerabzugsfihigkeit nicht beeintrichtigt. Hohere Ubertragungsraten, mobile Dienste,
verbesserte Bildschirme und andere technische Entwicklungen, die massenhaft ver-
breitet sind, lassen die Option substituierender Onlinewerbung attraktiver erscheinen.
Grenziiberschreitende Systeme fiir sichere E-Mail (»cross-border certified electronic
mailing«) sind auch Anfang 2013 noch nicht etabliert (Tauber et al. 2013).
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TAB. IL.5 SCHATZUNG DER SUBSTITUIERBAREN BRIEFMENGE

Sendungen (Mrd.)

Gesamtbriefmenge im Jahr 2009 17,46
davon Infosendungen 7,3
Annahme: 75 % der Infopostmenge sind nichtsubstituierbare Werbe- -5,49
sendungen (Schitzung WIK-Consult)

davon nichtsubstituierbare Sendungen aus dem Ausland -0,78
bezogen auf das Jahr 2009

davon nichtsubstituierbare Sendungen fiir das Ausland bezogen auf -0,48
das Jahr 2006

Zwischenergebnis (Differenz) 10,71
Annahmen: Rund 25 % der 10,71 Mrd. Sendungen haben ein Gewicht -2,71

von mehr als 50 g (z. B. Kataloge, Biicher- und Warensendungen)
und sind daher nicht substituierbar.

Zwischenergebnis (Differenz) 8
Annahme: Bei 25 % ist die Substitution aus verschiedenen -2
Griinden nicht moglich (z. B. Unterschrift erforderlich,

GrubBkarte).

theoretisch substitutionsfahige Briefmenge 6

(bei 100% Vernetzung)

Annahme: 80 % der Sendungen sind von Wirtschaftsunternehmen,
10% von Behorden und 10% von privaten Versendern.

Annahme: 80 % der Nutzer aus Wirtschaft und Verwaltung
haben Zugang zum Internet, 55 % der privaten Nutzer.

Annahme: 20 % der Versender aus Wirtschaft und Verwaltung sowie -1,33
45 % der privaten Versender haben keinen Zugang zum Internet und
konnen deshalb elektronische Post weder empfangen noch versenden.

2008/2009 als substitutionsfahig anzusehende Menge 4,67
davon substitutionsfihige Sendungen der Unternehmen 3,86
davon substitutionsfihige Sendungen der Verwaltung 0,48
davon substitutionsfihige Sendungen der privaten Nutzer 0,33

Eigene Zusammenstellung, basierend auf WIK-Consult 2011, S. 60 f.

SUBSTITUTION VON TRANSAKTIONSPOST
DURCH SICHERE E-MAIL 5.4

Die Rationalitdt der Umstellung von Briefpost auf elektronische Substitute ist nicht zu
verstehen, wenn man sich nur auf die Beforderungsleistung konzentriert, die sich bei
der Post von der Annahmestelle zum Briefkasten erstreckt. Elektronische Substitute
ibertragen dagegen von Computer zu Computer bzw. von EDV-Umgebung zu EDV-
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Umgebung. Der Nutzen der Substitute ergibt sich folglich nicht aus dem Vergleich der
Verkehrswertigkeiten allein, sondern aus ihrer Integration in die betriebliche oder pri-
vate Kommunikation. Eine entsprechende Prozessinnovation samt der erforderlichen
organisatorischen Verdnderungen auf beiden Seiten sind vorausgesetzt. Die groflen
Einsparpotenziale werden nicht bei Druckkosten oder Porto gesehen, sondern »bei
einer tiefen Integration der elektronischen Rechnung in die Buchhaltungssysteme der
Unternehmen. Der elektronische Versand allein verspricht nur begrenzte Effizienzvor-
teile« (Deutsche Bank Research 2010, S. 76).

Die Treiber hinter einem Wechsel zu elektronischer Briefkommunikation sind in der
Regel Unternehmen, die ein elektronisches Dokumentenmanagement bei sich einge-
fiihrt haben, ihre Rechnungen, Mahnungen und anderen Schriftverkehr bereits damit
erstellen und aus Kostengriinden den elektronischen Versand anschliefen mochten
(Nikali 2011, S.36 ff.). Dies gilt insbesondere flir GroBBversender, wie Versorger, Te-
lekommunikationsunternehmen, Banken und Versicherungen. Behorden, die umfang-
reiche E-Government-Strategien verfolgen, konnen ebenfalls zu den Treibern gehdren.

Auftillig ist, dass innerhalb Europas in den nordischen Staaten und den Niederlanden
die Nachfrage nach elektronischen Briefsubstituten am stirksten ausgeprégt ist. Die
Studie von Koppe/Elkeléd (2010) gibt Hinweise auf den schon erreichten Umfang elekt-
ronisch libermittelter Rechnungen und die Akzeptanz bei den privaten Rechnungsemp-
fangern. Gefragt danach, wie Rechnungen erhalten werden, zeigt sich, dass in Déne-
mark und Norwegen nur 22 bzw. 23 % der befragten Personen keine elektronischen
Rechnungen erhalten.

Fiir die Privatempfinger, die in einer Studie der schwedischen Post in fiinf aufein-
anderfolgenden Jahren (2006-2010) befragt wurden, war es zunehmend unwichtiger,
Rechnungen auf Papier zu erhalten (Posten 2010, S. 6). Eine Kombination von elektro-
nischer Rechnung und elektronischer Bezahlung (z.B. durch eine integrierte Verbin-
dung zum Internetbanking) scheint zur Attraktivitét elektronischer Rechnungen beizu-
tragen. '8

In den bevoélkerungsreichen Lindern Deutschland, GroBbritannien und Polen ist dage-
gen der Anteil an Personen, die keine elektronischen Rechnungen erhalten, noch hoch
(54, 66, 73 %). Diese nationalen Unterschiede zeigen sich auch in den Priferenzen fiir
die zukiinftige Ubermittlung von Rechnungen. In Dinemark wiirden nur noch 19 % der
Befragten den Rechnungsbrief vorziehen, 30% der befragten Norweger, 46% der
Schweden, 52% der Finnen, aber mit einem Anteil von iiber zwei Drittel 68 % der
Deutschen sowie je 71 % der Osterreicher und Briten (Koppe/Elkeld 2010, S. 4 u. 6).

Aufschlussreich ist auch eine Studie der Schweizerischen Post (2012), die im Herbst
2010 und Friihjahr 2011 bei ihren Privatkunden Préferenzen beziiglich physischer oder

18 Aber auch da, wo die zunehmende Verbreitung des Internetbankings nicht mit der Akzeptanz von
elektronischen Rechnungen einhergeht, bleibt Internetbanking als Erkldrung fiir die Substitution
von Briefpost von erheblicher Bedeutung, was insbesondere fiir sogenannte Schecklédnder wie Aust-
ralien und die USA gilt (BCG 2010; Martin et al. 2012).
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elektronischer Post ermittelte. Danach wiinschten sich 71 % die Zusendung von Rech-
nungen auch zukiinftig per Post und nicht elektronisch. Selbst fiir Werbesendungen gilt
fiir 62 %, dass ein postalischer Werbebrief eine personlichere Ansprache darstellt als eine
Werbung per E-Mail und 58 % Offneten postalisch versandte Werbung 6fter als E-Mail-
Werbung (Schweizerische Post 2012, S. 5).

Nach einer Erhebung des Instituts fiir empirische Sozialforschung (Wien) fiir die Os-
terreichische Post AG lehnten von 604 Befragten gut zwei Drittel auch fiir die Zukunft
ab, Rechnungen und Dokumente ausschlie8lich elektronisch zu erhalten. Eine Zustel-
lung per Post auf Papier statt elektronisch priferierten 93 % bei Behordenbriefen (Be-
scheide, Strafzettel etc.), 85% bei der Stromjahresabrechnung, 82 % bei Gutscheinen,
und immerhin noch 73 % bei der Kreditkartenabrechnung (Maier 2011, S.5 f.).

Nach der repréisentativen Befragung im Rahmen der Untersuchung des TAB (Kap. IV)
gilt fiir Deutschland (selbst fiir die Mehrheit der Internetnutzer), dass sie auch kiinftig
Mitteilungen von Behorden und Unternehmen (Rechnungen, Geschéftsbriefe) lieber in
Form eines herkommlichen Briefes als auf elektronischem Weg erhalten wiirden. Die-
se Priferenz zeigt sich in allen Altersgruppen. Befragt nach dem bevorzugten Empfang
von Unternehmenspost gaben 78 % aller Befragten (mit Internetanschluss) an, die pos-
talische Zustellung statt der elektronischen Variante zu bevorzugen (Input Consulting
2012, S.39 f)). WIK-Consult (2012, S.91) geht fiir die Entwicklung in Deutschland
davon aus, dass die Substitution im Bereich der geschéftlichen Post (B2C) auf ver-
gleichsweise niedrigem Niveau voranschreiten und sich erst nach 2015 leicht be-
schleunigen wird — wenn sich nichts Grundlegendes dndert (Kap. 111.4.2).

Déanemark ist dagegen ein Beispiel fiir deutliche Riickgénge bei den Briefmengen mit
einem durchschnittlichen Sendungsmengenriickgang von rund 13 % pro Jahr zwischen
2007 und 2010. Der elektronischen Zustellpattform e-Boks!'® (Kasten) wird eine wesent-
liche Bedeutung bei der Erklarung des Sendemengenriickgangs zugewiesen (Swiss Eco-
nomics 2012, S.19).

19 »Boks« bedeutet im Déanischen »Box« oder »(Post-)Fach« und nicht »Buch«.
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E-BOKS, DAS ELEKTRONISCHE POSTFACH DER POST DANMARK

E-Boks wurde im Jahr 2001 gegriindet und gehort heute je zur Halfte der Post
Danmark und dem Zahlungsverkehrsdienstleister Nets.

E-Boks ist ein Portal, das iiber das Internet (auch iiber Smartphones) erreichbar ist,
und iiber das Privatpersonen in Dédnemark Behorden- und Geschéftspost empfan-
gen und iiber das sie in vielen Fillen auch die entsprechenden Zahlungen abwi-
ckeln konnen.

Versender sind Unternehmen und Behorden. Im Gegensatz zur deutschen De-Mail
und dem E-Postbrief handelt es sich um ein einseitiges Kommunikationssystem fiir
den Versand durch Unternehmen und 6ffentliche Stellen an Privatpersonen. Privat-
personen konnen kostenlos ein elektronisches Postfach einrichten und dariiber z. B.
Rechnungen, Kontoausziige, Steuerbescheide, Versicherungsunterlagen etc. abru-
fen, aber nicht selbst versenden.

Die registrierten Empfanger konnen wéhlen, auf welchem Kanal sie die Nachrich-
ten der angeschlossenen Versender erhalten mdchten, z.B. in eine elektronische
Mailbox als PDF-Datei oder physisch als Brief. Zahlen zum Anteil der iiber e-Boks
initiierten physischen Zustellung sind nicht bekannt.

2012 wurden 205 Mio. Briefe per e-Boks versandt, eine Verdopplung seit 2008.
Laut Jahresbericht 2011 stieg die Zahl der Nutzer auf www.e-boks.dk in dem Jahr
um 500.000 auf 3,5 Mio. (bei einer Gesamtzahl von ca. 5,5 Mio. Einwohnern des
Landes). Dem stehen ca. 20.000 Versender gegeniiber. Der Umsatz stieg von
73,2 Mio. Euro 2010 auf 85,2 Mio. Euro, der Gewinn nach Steuern 2011 betrug
12,3 Mio. Euro.

ANZAHL DER GESENDETEN DOKUMENTE IN MIO.

205

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012

In einer Befragung zur Zufriedenheit der Nutzer (n = 10.000 Personen) aus dem
Jahr 2012 gaben 77% an, dass der groffte Nutzen von e-Boks sei, Unterneh-
mens- und Behordenpost an einem Ort konsolidiert zusammenzuhaben.

Quellen: e-Boks 2012 u. 2013; www.e-boks.dk/
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Wesentlich zum Erfolg hat die E-Government-Strategie der dénischen Regierung bei-
getragen, die u.a. vorsieht, dass bis 2015 alle Biirger nur noch papierlos mit den Be-
horden kommunizieren und zu diesem Zweck bis 2014 {iber ein digitales Postfach ver-
fiigen sollen. Unternehmen mussten diese Vorgabe der papierlosen Kommunikation
mit Behorden bereits bis Ende 2012 umsetzen (EC 2012, S.10 f.).

Wichtig erscheint auch die Einfilhrung einer digitalen Signatur (und Signaturkarte)
unter dem Namen »NemlID« (Leichte ID) im Jahr 2010. Wer diese besitzt, kann sich
online bei e-Boks anmelden. Dasselbe Identifikationsverfahren wird auch fiir das weit-
verbreitete Internetbanking verwendet. Nach Eurostat (2013) nutzten 75% der déni-
schen Bevolkerung im Alter zwischen 16 und 74 Jahren im Jahr 2011 Internetbanking.
Da die meisten Banken in Dénemark ihr Angebot mit e-Boks verkniipft haben, sind
Zahlungen ohne zeitliche Verzogerung iiber das e-Boks-System fiir die meisten Emp-
fanger moglich.

Ein Erfolgsfaktor konnte auch darin liegen, dass das e-Boks-System in Danemark offen-
bar ohne Konkurrenz ist, was den Biirgern schwierige Systemvergleiche und Befiirch-
tungen mangelnder Systeminteroperabilitdt und eventueller Wechselkosten erspart und
e-Boks wie ein staatlich garantiertes Monopol erleben ldsst. Insgesamt sprechen die
hohen Werte Déanemarks bei den iiblichen Indikatoren fiir die Informationsgesellschaft,
wie sie regelmiBig von Eurostat erhoben werden, fiir giinstige Rahmenbedingungen
(EC 2012).20

Die steigende Popularitit des e-Boks-Dienstes, der inzwischen ein Sendungsaufkom-
men hat, das in etwa einem Viertel des Volumens der von der dénischen Post zuge-
stellten Briefe entspricht, ist beachtlich. Allerdings lésst sich die Halbierung der Brief-
post zwischen dem Jahr 2000 (1,5 Mrd. Sendungen) und dem Jahr 2011 (750 Mio.
Sendungen) nicht allein mit dem e-Boks-System erkldren, zumal der Riickgang bereits
einsetzte, als e-Boks noch kaum genutzt wurde.

SOZIALE UND UMWELTBEZOGENE ASPEKTE 6.

Unter dieser Uberschrift werden zwei Themen behandelt. Zum einen werden die Be-
schiftigungsentwicklung, Lohne, Arbeitsbedingungen und Qualifikationen der Be-
schiftigten im Postsektor aufgezeigt, um dann Ideen erweiterter Dienstleistungen ins-
besondere beim Zustellpersonal zu skizzieren, die bei einem sinkenden Briefautkom-
men an Relevanz gewinnen konnten (Kap. 11.6.1).

Zum anderen werden Umweltaspekte im Postsektor angesprochen (Kap. 11.6.2). In den
letzten Jahren ist die Klimaverinderung verstirkt in den Fokus der Offentlichkeit ge-
riickt. Auch Postdienstleistungen haben potenziell klimaschddigende Wirkungen, da

20 Fir 2011 werden angegeben: Haushalte mit Internetzugang 90 %, mit Breitbandanschluss 84 %,
Unternehmen mit Internetzugang 98 %, mit Breitbandanschluss 95 %.
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Transportmittel mit Verbrennungsmotoren (in erster Linie Lkw, Flugzeuge und Pkw)
zum Einsammeln, Sendungstransport und zur Zustellung genutzt werden. Der florie-
rende Internethandel hat zur Folge, dass noch mehr Fahrzeuge eingesetzt werden.2! Das
ist Grund genug, tliber Energieeinsparungen nachzudenken. Eine besondere Brisanz
bekommt diese Fragestellung aber, wenn man sie vor dem Hintergrund eines moglichen
starkeren Sendungsmengenriickgangs und einer daraus motivierten Absenkung der An-
forderungen an den Universaldienst (besonders die Zustellung einen Tag nach der Ein-
lieferung) sieht. Ergdnzend ist von Interesse, mit welchen Umweltbelastungen E-
Substitution verbunden ist, und zu welchen Ergebnissen eine vergleichende Lebenszyk-
lusanalyse kommt.

BESCHAFTIGUNGSPERSPEKTIVEN 6.1

In der Vergangenheit stieg die Beschiftigung im Briefmarkt an. Dies hingt mit der
positiven Sendungsmengenentwicklung in Deutschland bis zum Jahr 2008 zusammen.
Den Angaben der Bundesnetzagentur (2011, S.38) folgend, ist die Zahl der Beschéf-
tigten im lizenzierten Briefbereich seitdem leicht riickldufig, wobei der leichte Be-
schiftigungsanstieg bei den Wettbewerbern den Riickgang bei der Deutschen Post AG
nicht kompensieren kann (Abb. I1.3).22

Erwartet werden als Antwort auf zurlickgehende Sendungsmengen kiinftig weitere
Rationalisierungsmalnahmen. Experten korrelieren einen Sendungsmengenriickgang
von 10% mit einem Beschiftigungsabbau von etwa 3 bis 5% (WIK-Consult 2012,
S.114). Wiirden die Universaldienstanforderungen bei der Zustellung gesenkt, wire
vermutlich ein noch groBerer Stellenabbau die Folge.

Die Anzahl der Beschiftigten in der KEP-Branche kann nur geschitzt werden. Sie
wurde von KE-Consult (2011, S.17) auf Basis einer empirischen Erhebung mit
185.200 beziffert, wahrend MRU (2009, S.50 f.) aufgrund seiner Befragung 258.900
ansetzte und die Differenz mit dem Einbezug von Einzelkurierfahrern und Transport-
unternehmern mit mehreren Fahrzeugen erklirte. In beiden Studien wurden die Be-
schiftigtenzahlen nicht auf Vollzeitdquivalente umgerechnet und die in Subunterneh-
men Beschiftigten eingerechnet. Nach MRU (2009, S.51) sei rund die Hélfte der Be-
schiftigten im KEP-Markt als Subunternehmer titig. Die Beschiftigtenzahlen von
Brief- und KEP-Segment sind so nur schwer zu vergleichen. Unbestritten ist hinge-
gen, dass das insbesondere durch den E-Commerce ansteigende Volumen im Paketbe-
reich auf weiteren Personalbedarf im KEP-Bereich hinweist. Die positive Mengenent-

21 Zu den umweltbezogenen Aspekten des E-Commerce vgl. etwa Riehm et al. 2003, S.366 ff. sowie
Orwat/Grunwald 2005.

22 Zu beachten ist, dass die Zahl der tatsdchlich beschiftigten Personen hoher anzusetzen wire, da die
Bundesnetzagentur in ihrer Statistik eine Umrechnung auf Vollzeitbeschéftigte vorgenommen hat
und zudem Subunternehmertitigkeiten nicht einbezogen sind.
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wicklung bei Paketen konnte einen Beschiftigungsriickgang im Briefmarkt zumindest
teilweise kompensieren. Bei der Deutschen Post, die das Paketgeschift dem Ge-
schiftsbereich »Brief« zugeordnet hat, ist eine solche Gesamtsicht organisatorisch
vorbereitet.

ABB.11.3 BESCHAFTIGTE IM LIZENZIERTEN BRIEFBEREICH
200.000 178,882
162.460 05
29
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M gesamt M Deutsche-Post-Gruppe Wetthewerber

Auf Vollzeitbeschiftigte umgerechnete Arbeitskréfte des lizenzierten Briefbereichs ohne Subun-
ternehmertétigkeiten.

Eigene Darstellung, nach Bundesnetzagentur 2012c, S.33

LOHNE IM POSTMARKT

Die Entlohnung von Zustell- und Sortierkrédften im Briefmarkt — mit Ausnahme der
langjéhrigen Beschiftigten der Deutschen Post, die noch Besitzstéinde aus der Zeit vor
2001 haben — ist in vielen Féllen als sehr gering zu beurteilen. Die Deutsche Post zahlt
die hochsten Lohne im Briefmarkt. Der tariflich vereinbarte Stundenlohn fiir einen
Briefzusteller betrdgt laut ver.di (Vereinte Dienstleistungsgewerkschaft) im Jahr 2012
beim Berufseinstieg 11,17 Euro und kann bis auf 14,58 Euro ab dem
15. Beschiftigungsjahr steigen, Sortierkréfte erhalten zwischen 10,60 und 13,40 Euro.
Wettbewerber im Briefmarkt zahlen in aller Regel nicht nach Tarif, ihre Stundenl6hne
differieren sehr stark und lagen 2007 zwischen 5,50 und 13 Euro beim Zustellpersonal
und zwischen 5 und 13,84 bei Sortierern (Dieke/Zauner 2007, S.21). Nach Angaben
von ver.di und DPVKOM (Kommunikationsgewerkschaft) beantragen Vollzeitbe-
schiftigte bei Wettbewerbern mit Stundenléhnen am unteren Rand des zuvor genann-
ten Lohnspektrums zum Teil ergdnzende Leistungen der Grundsicherung nach dem
II. Sozialgesetzbuch (SGB II), um das soziokulturelle Existenzminimum zu erreichen.

Das niedrige Lohnniveau ist auf die geringen Qualifikationsanforderungen fiir Be-
schéftige im Sektor Briefzustellung und auf den harten Wettbewerb zuriickzufiihren, in
dem viele kleine Wettbewerber ihren Verbleib im Markt nur knapp sichern konnen.

Drucksache 18/582
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Nur 41% der aktiven Lizenznehmer am Markt konnten Gewinne erzielen (Bundes-
netzagentur 2009, S.59). Der prognostizierte Sendungsmengenriickgang wird den
Preisdruck im Briefmarkt weiter verstirken. Diese Problematik 16ste in der Vergan-
genheit eine zum Teil heftig gefiihrte 6ffentliche Diskussion um einen Postmindest-
lohn aus (WIK-Consult 2012, S.25).

Bei Paketdienstleistern ist, dhnlich wie im Briefmarkt, ein harter Preiskampf zu be-
obachten. Im Paketmarkt haben viele Dienstleister die Zustellung an Subunterneh-
men ausgelagert. Die Kritik an sogenannten scheinselbststandigen Subunternehmern
als Zusteller in den 1990er Jahren fiihrte dazu, dass die grof8en Paket- und Express-
dienstleister mittlerweile keine Einzelpersonen mehr als Subunternehmen verpflich-
ten, sondern nur noch Betriebe. Das muss Subunternehmer nicht daran hindern, den
starken Preiswettbewerb iiber niedrige Lohne an ihre Beschiftigten weiterzugeben.
Die zukiinftig zu erwartende Zunahme der Paketvolumina konnte tendenziell diesen
Preisdruck mildern und potenziell die Moglichkeit fiir Lohnerh6hungen bieten. Dem
stehen allerdings der bisher relativ niedrige gewerkschaftliche Organisationsgrad der
Beschiftigten in der Paketbranche und die groBe Bedeutung des Outsourcings von
Zustelltouren entgegen.

ARBEITSBEDINGUNGEN

Die Arbeitsbedingungen im Paketmarkt sind 6ffentlich in der Kritik. Dazu haben auch
die in »DIE ZEIT« veroffentlichten Befunde der »Undercover-Recherchen« Wallraffs
beigetragen (Wallraff 2012). Im Visier stehen besonders die gro3en Paketdienstleister,
die selbst keine eigenen Zustellorganisationen betreiben, sondern die Zustellung an
Subunternehmer ausgelagert haben. Ein Kritikpunkt ist die geringe Entlohnung der
Fahrer generell. Kritisiert wird speziell, dass kein fester Stundenlohn gezahlt wird,
sondern sich der Lohn nach der Zahl der zugestellten Pakete richtet. Da bei der Auslie-
ferung an Privatpersonen hédufig mehrere Zustellversuche zu unternehmen sind, trégt
das zu hohen Arbeitszeiten und niedrigen Stundenl6hnen bei. Die Arbeitsmittel der
Paketzusteller, die liber Subunternehmer beschéftigt sind, entsprechen oft nicht ausrei-
chend den spezifischen Anforderungen des Umgangs mit schweren Paketen. Dies wird
— auch vor dem Hintergrund der kleinteiligen und damit weitestgehend der betriebli-
chen Mitbestimmung entzogenen Arbeitssituation — als der Gesundheit abtraglich ein-
geschitzt (WIK-Consult 2012, S.23 f)).

Die Verdnderungen der Zustell- und Vorbereitungstitigkeiten im Briefbereich, die zu
erhohten Arbeitsbelastungen flihren, werden seltener diskutiert als die Missstinde im
Paketbereich.?> Als Folge von riickgiéingigen Sendungsmengen und gestiegenem Kos-

23 Am 28. Januar 2013 forderte der Beirat der Bundesnetzagentur (2013) den Prasidenten der Bundes-
netzagentur auf, eine Vollerhebung der wesentlichen Arbeitsbedingungen bei den im Postmarkt ta-
tigen Unternehmen, einschlieBlich der Arbeitsbedingungen bei den Subunternehmern, in den Vor-
habenplan der Bundesnetzagentur fiir 2013 aufzunehmen und die Ergebnisse dem Beirat zuzuleiten.
Die Forderung bezieht sich auf den lizenzierten Bereich.
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tendruck wurden organisatorische und technische Anderungen eingefiihrt.
Prozessoptimierungen und steigender Automatisierungsgrad fiihren zu erhohter Ar-
beitsbelastung von Sortier- und Zustellpersonal (Europdischer Ausschuss Sozialer
Dialog im Postsektor 2011). Die flichendeckende Ausstattung mit Gangfolgesor-
tiermaschinen fithrt dazu, dass Zusteller einen geringeren Teil ihrer Arbeitszeit mit
der Vorbereitung ihrer Zustellroute im Zustellstiitzpunkt verbringen. Nach Angaben
der DPVKOM fiihrt diese Entwicklung tendenziell zu immer gréeren Zustellbezir-
ken. Den Grofteil ihrer Arbeitszeit verbringen die Zusteller mit der eigentlichen Zu-
stellung. Daraus ergeben sich zunehmende korperliche Belastungen. Ver.di und
DPVKOM berichten von gesundheitlichen Problemen insbesondere dlterer Zusteller.
Ihren Angaben zufolge ist ein Teil dieser Beschiftigten aus gesundheitlichen Griin-
den nicht in der Lage, bis zum inzwischen auf 67 Jahre erhohten gesetzlichen Ren-
teneintrittsalter als Zusteller zu arbeiten. Vor diesem Hintergrund haben die Tarifver-
tragsparteien, ver.di und die Deutsche Post AG, einen Demografietarifvertrag entwi-
ckelt und abgeschlossen, der Zeitwertkonten und Altersteilzeit kombiniert. Fiir die
letzten Jahre berichten die Gewerkschaften aulerdem von einer Zunahme der Ver-
bundzustellung, d.h. der gemeinsamen Zustellung von Briefen und Paketen bei der
Deutschen Post, die mit erhohten korperlichen Belastungen einhergehe (WIK-
Consult 2012, S.22 f)).

QUALIFIKATION UND BESCHAFTIGUNGSENTWICKLUNG

Fiir die verschiedenen Tatigkeiten in der Brief- und Paketbeforderung sind die erfor-
derlichen Qualifikationen relativ gering. Tatigkeiten in der Sortierung und der Briefzu-
stellung konnen auch von ungelernten Arbeitskriften ausgeiibt werden. Der Einsatz
leistungsféhiger Sortiertechnologie und intelligenter Softwareldsungen fiihrt in der
Tendenz zur weiteren Vereinfachung der Abldufe (Europdischer Ausschuss Sozialer
Dialog im Postsektor 2011; WIK-Consult 2012, S.116). Positiv gewendet bieten sich
dadurch Personen mit geringer Qualifikation oder Langzeitarbeitslosen Moglichkeiten
zum Einstieg in den Arbeitsmarkt. Allerdings fordert der Einsatz von Sortiertechnolo-
gien die Reduktion des Produktionsfaktors Arbeit. MRU (2012, S.55) ging dennoch —
unter Verweis auf Zahlen der Bundesagentur fiir Arbeit fiir den Logistikbereich — da-
von aus, dass im Niedriglohnbereich Personalengpésse wahrscheinlich seien.

Auch wird die Frage diskutiert, ob Postdienstleister von dem erwarteten Fachkréfte-
mangel betroffen sein werden. Nach Angaben der DPVKOM nehmen die Ausbil-
dungszahlen zur »Fachkraft fiir Kurier-, Express- und Paketdienstleistungen« bei der
Deutschen Post seit vier Jahren zu (2012 knapp 1.400 Auszubildende) (WIK-Consult
2012, S.116). Auch die Substitution von physischen Sendungen durch elektronische
Mitteilungen erfordert tendenziell mehr hoch qualifizierte Stellen im Bereich der
Technik, Programmierung und des technischen Supports.
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NEUE BESCHAFTIGUNGSPERSPEKTIVEN

Unter der Annahme sinkender Sendungsmengen lassen sich Szenarien vorstellen, die
einen Riickzug der Zustellung aus der letzten Meile oder eine weniger hdufige Zustel-
lung annehmen und einen Riickgang an Zustellern implizieren. Entgegenwirken kénn-
ten dem neue Aufgaben fiir Zusteller, die unter Umstinden auch die Qualifikationsan-
forderungen erhohen und zu steigenden Lohnen flihren kdnnten.

Nimmt man an, dass die Nachfrage nach individualisierten Postdienstleistungen wach-
sen wird und dass Empfanger zunehmend Einfluss auf die Zustellung nehmen wollen,
dann miissen diese Wiinsche (z.B. Zustellort, Zeitpunkt) kommuniziert werden. Das
kann liber Webportale der Postanbieter geschehen oder indem einem Zusteller direkt
tiber Mobilfunk ein entsprechender Auftrag erteilt wird. Der Bedarf an Kommunikati-
on zwischen Dienstleister und Kunde steigt, und das Dienstleistungsspektrum differen-
ziert sich dabei aus.

Zusteller konnten zukiinftig bei der Anlieferung wiederum die zum Versand bestimm-
ten Briefe mitnehmen. Eine entsprechende Losung wird bereits von verschiedenen
Anbietern im Paketmarkt — insbesondere im ldndlichen Raum — praktiziert (MRU
2012, S.105). In Schweden ist dieses Angebot schon gingige Praxis.

Ein Beispiel fiir eine technisch anspruchsvolle Variante liefert die Post in Saudi-
Arabien (MRU 2012, S.50). Dort wurde in den letzten Jahren mit Hausbriefkdsten
experimentiert, die mit einem RFID-Chip ausgestattet sind. Sobald der Anwohner ei-
nen zum Versand bestimmten Brief einwirft, meldet der mit einem GSM-Modul aus-
gerlistete Briefkasten dies der Post, die dann die Abholung organisiert.

Gerade auch fiir lokal bzw. regional verankerte Brief- und KEP-Dienstleister ist eine
horizontale Erweiterung ihrer Dienstleistungen vorstellbar, also eine zusitzliche Zu-
stellung von Giitern des alltdglichen Gebrauchs bzw. des taglichen Lebensbedarfs.
Eine Variante ist die Kombination von Onlinehandel und Kurierdiensten. Die engli-
sche Firma Shutl Limited bietet Interessenten iiber das Internet an, die bei Onlinehidnd-
lern bestellte Ware tiber lokale Kurierdienste innerhalb von 90 Minuten auszuliefern.
Ein dhnliches Beispiel liefert der franzosische KEP-Dienst Colizen, der online bestellte
Ware an sieben Tagen pro Woche an Kunden im Grofiraum Paris ausliefert (Beispiele
nach MRU 2012, S. 111 ff.).

Eine weitere Option der Geschéftsausweitung fiir lokal tdtige Briefdienstleister wird
darin gesehen, dass diese — insbesondere in strukturschwachen, ldndlich geprigten
Regionen — eigene stationdre Einrichtungen aufbauen und fiir den Einzelhandel dann
als Transport- und Servicedienstleister auftreten konnten (MRU 2012). Dass die lizen-
zierten Postdienstleister bereits aus unterschiedlichen Branchen stammen, wird als
Indiz gewertet, dass diese Anbieter auch »weiteres artfremdes Neugeschift« offerieren
kénnten (MRU 2012, S.113). Ahnliches kénnte man sich auch fiir Postagenturen und
Postpoints vorstellen.
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Eine Ausweitung der Dienstleistungen speziell fiir alte oder pflegebediirftige Men-
schen konnte richtungsweisend sein und einen Teil zur Realisierung des Leitbilds bei-
tragen, alten Menschen solange wie moglich ein selbststéindiges Leben in der eigenen
Wohnung zu ermdoglichen. Dienste der franzosischen Post illustrieren das Potenzial:
Bei dem Dienst »Portage de Medicaments« holen die Briefzusteller Medikamente in
der Apotheke des Kunden ab und liefern sie im Rahmen ihrer Zustelltour aus. Bei dem
fiir dltere Menschen eingerichteten Dienst »Bonjour Facteur!« priifen die Zusteller an
mehreren Tagen pro Woche, ob die betreffende Person wohlauf ist, und verstindigen
gegebenenfalls eine vereinbarte Kontaktperson. Mit dem Angebot weiterer haushalts-
orientierter Dienste, wie dem Austausch von Gasflaschen oder der Installation von
Empfangsboxen fiir digitales Fernsehen, wird experimentiert. Die belgische Post testet
zurzeit Zustelldienste fiir Lebensmittel, Wasche und warme Mahlzeiten, wobei die
Zustellung auch samstags oder sonntags erfolgen kann (Beispiele nach MRU 2012,
S.112f1).

UMWELTASPEKTE 6.2

Umweltschonender Transport, 6kologische Vorteile elektronischer Briefe im Vergleich
zur Briefpost sowie 0kologische Effekte eines verringerten Universaldienstes werden
in diesem Abschnitt angeschnitten — Themen, die in der Literatur noch kaum behandelt
werden (Boldron et al. 2011, S.1).

UMWELTSCHONENDER TRANSPORT

Dienstleister im Postmarkt unternehmen Anstrengungen, die Klimabilanz ihrer Post-
dienstleistungen zu verbessern. Erstens setzen sie in zunehmendem Mal3e emissions-
arme Zustellfahrzeuge mit innovativer Antriebstechnologie ein. Von einem umfassen-
den oder gar flaichendeckenden Einsatz dieser Zustellfahrzeuge sind die Anbieter je-
doch noch weit entfernt. Zweitens bieten viele Dienstleister ihren Kunden einen CO,-
reduzierten oder sogar CO,-neutralen Versand (z.B. »GoGreen« bei der Deutschen
Post, "WE DO!« beim Paketdienst Hermes, »Total Zero« bei DPD). Von den Umwelt-
zielen abgesehen, fiihren angesichts hoher und noch steigender Rohdlpreise auch be-
triebswirtschaftliche Erwdgungen dazu, vermehrt Fahrzeuge mit geringem Kraftstoft-
verbrauch einzusetzen.

DIE OKOLOGISCHEN VORTEILE ELEKTRONISCHER BRIEFE

Postdienstleister argumentieren inzwischen selbst, dass die elektronische Substitution
von physischen Briefen zur Reduktion von Treibhausgasen und damit zum Klima-
schutz beitrage (Deutsche Post 2010, S.123). Die Emissionen der Fahrzeuge, mehr
noch aber der hohe Papierverbrauch fiir Briefe und Umschlédge erscheinen als 6kolo-
gisch problematisch. Ob und in welchem Umfang die elektronische Kommunikation
tatsdchlich eine klimafreundlichere Variante ist, wére in Form von Lebenszyklusanaly-
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sen durchzurechnen. Diese miissten in zweifacher Hinsicht ergénzt werden: Zum einen
miisste in empirischen Untersuchungen das tatséchliche Verhalten der Kunden und
ihre Bereitschaft, ihr Verhalten zu dndern, erhoben werden. Zum anderen miissten aber
auch die Niitzlichkeit und Nutzerfreundlichkeit der elektronischen Anwendungen (z. B.
elektronisches Postfach) evaluiert werden, die dariiber mitentscheiden, ob es zu den
gewiinschten Okologischen Effekten kommt. Ein elektronisches Postfach z.B., das
komfortables und zuverldssiges Dokumentenmanagement und Dokumentarchivierung
bietet, diirfte zu weniger Papierverbrauch fiihren als eines, bei dem man sicherheits-
halber stets noch Ausdrucke auf Papier anfertigen wird.

Schmidt/Kleverpris (2009) fiihrten eine vergleichende Lebenszyklusanalyse zu den
Umweltauswirkungen von elektronischen und konventionellen Briefdiensten durch,
wobei die verwendeten Zahlen, die hier nicht im Einzelnen iiberpriift werden konnen,
sich auf Déanemark und das e-Boks-System beziehen. In der Tabelle I1.6 finden sich
die der Analyse zugrunde gelegten Annahmen fiir die jeweiligen Prozessschritte zu-
sammengestellt.

In Tabelle II.7 finden sich die errechneten relativen Einsparungen bezogen auf anné-
hernd 100 Mio. Dokumente und unter Hinzuziehung verschiedener umweltrelevanter
Parameter.

Schmidt/Kleverpris (2009) kamen zu dem Ergebnis, dass der reduzierte Papierver-
brauch der Hauptgrund fiir die bessere Okobilanz der elektronischen Variante sei. Wie
grof} die Einsparungen im Einzelnen seien, hinge dabei sehr stark wegen des Strom-
verbrauchs von der Zeit am Bildschirm ab und davon, ob die Dokumente noch beim
Empfinger ausgedruckt werden. Werden diese ausgedruckt, reduzieren sich die im
Modell errechneten Einsparungen um 30 bis 40%. Schnelle Internetverbindungen,
energieeffiziente Geréte, komfortables elektronisches Dokumentenmanagement sowie
mehr Wissen iiber Umweltfragen insgesamt konnten dazu beitragen, Ausdrucke und
lange Verweilzeiten am Gerédt zu vermeiden, und so die Bilanz positiv beeinflussen.

TAB. 11.6 PARAMETER DER VERGLEICHENDEN LEBENSZYKLUSANALYSE
Prozesse im e-Boks-System Prozesse beim konventionellen
Briefversand

Speicherung und Dokumentbearbeitung auf zentra-  Papierherstellung fiir 1,8 Seiten (~ 8 g) u.
lem Server des Dienstanbieters; angenommene Da-  Herstellung eines Umschlags (~ 6 g)
teigroBe im Durchschnitt 36 KB

Ubermittlung der Dokumente durch Ausdruck des Briefes auf Papier
Internet-Service-Provider

Anzeigen der Dokumente am Bildschirm des Emp- Einsammeln und Sortieren der Briefe
fangers; angenommene Zeit zum Hochfahren des durch die Post

Rechners 1,25 Minuten; angenommene Zeit, in der

das Dokument am Bildschirm betrachtet und gelesen

wird, 2 Minuten
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Ausdruck von Dokumenten unter Beriicksichtigung Zustellung des Briefes durch die dénische
der Herstellung des Papiers; angenommen wird, dass Post, wobei nur die Energie fiir den Trans-
15% der elektronisch empfangenen Dokumente ge- port eingerechnet wird.

druckt werden und dass jedes

1,8 Seiten lang ist. Umschlédge fallen nicht an.

Annahmen fiir die Entsorgung der Ausdrucke: Annahmen fiir die Entsorgung der Briefe:
60 % Recycling (Papiereinsparung), 60 % Recycling (Papiereinsparung),

40 % Energieriickgewinnung 40 % Energieriickgewinnung
(Elektrizitatseinsparung) (Elektrizititseinsparung)

Quelle: Schmidt/Klgverpris (2009)

TAB. I1.7 UMWELTAUSWIRKUNGEN ELEKTRONISCHER BRIEFDIENSTE
IM VERGLEICH ZU HERKOMMLICHEN BRIEFDIENSTEN

Wirkungskategorien Einheit Einsparung
Global-Warming-Potenzial kg CO,-eq. -1.650.000
Versauerungspotenzial kg SO,-eq. -16.400
Eutrophierungspotenzial kg NOj3-¢eq. -21.500
Photooxidantienbildungspotenzial kg C,Hy-eq. -1.000
Gesamtenergieverbrauch Megajoule -25.000.000

Eigene Zusammenstellung, Werte aus Schmidt/Kleverpris (2009)

UMWELTBEZOGENE EFFEKTE EINES VERRINGERTEN UNIVERSAL-
DIENSTES

Die Bevolkerungsdichte bzw. die rdumlichen Distanzen zwischen den Haushalten sind
der entscheidende Kostentreiber fiir die Wegkosten der Briefzustellung. Diese Distan-
zen, die die Postbetriebe zum Einsatz von Kraftwagen veranlassen, tragen nicht nur zu
den Wegkosten, sondern auch zum Ressourcenverbrauch und CO,-Ausstof3 bei.

Verringert sich das Sendungsvolumen (etwa durch massive E-Substitution), nehmen die
Zustellkosten je Brief zu. In einem von Swiss Economics (2012, S. 59) durchgerechneten
Szenario wiirden sich bei einem Mengenriickgang von 50% die durchschnittlichen
Wegkosten je Brief um ca. 75 % erhohen. Als denkbare Antwort auf eine solche Situati-
on wird eine mogliche Reduzierung der Universaldienstanforderungen wie Hauszustel-
lung, Laufzeiten und Zustelltage diskutiert.

Eine Analyse der hypothetischen Umweltauswirkungen der verschiedenen denkbaren
MafBnahmen wurde bislang noch nicht vorgelegt und kann hier auch nur bezogen auf
ein Abweichen von der Hauszustellung und reduzierte Zustellungstage angedeutet
werden. Sich mit den 6kologischen Effekten eines verringerten Universaldienstes zu
beschiftigen ist sinnvoll, weil dadurch Handlungsoptionen auch dkologisch bewertet
werden konnen.



Drucksache 18/582 —78 - Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode

Von der Hauszustellung abzugehen und stattdessen die Zustellung an bestimmten Post-
fachern an einer Stralenecke oder anderen gut erreichbaren Punkten enden zu lassen,
diirfte im stadtischen Raum keine Energieeinsparung bewirken, da die »letzte Meile«
in der Regel von den Zustellern zu FuBl oder mit dem Fahrrad zuriickgelegt wird
(WIK-Consult 2012, S.23). Fiir den landlichen Raum, in welchem die Zustellung per
Pkw eine gewisse Rolle spielt, sind die Effekte schwer abzuschétzen, weil die Postzu-
steller zwar weniger Kilometer zuriicklegten und Energie einsparten, die Postempfén-
ger aber unter Umstdnden ihre Pkws benutzten, um die Post abzuholen und nach Hau-
se zu bringen.

Wiirden die Postzusteller an nur flinf statt sechs Tagen Briefe austragen, bedeutete das
unter der einfachen Annahme, dass die Zustellung nur zu Fu3 oder mit dem Rad er-
folgte, keine Energieeinsparungen auf dem Weg zum Empfinger. Fiir den ldndlichen
Raum wire sowohl im Fall der Hauszustellung als auch einer Zustellung nur bis zu
einem Postfach von Energieeinsparungen auszugehen.

Diese einfachen Annahmen reichen fiir eine seridse Modellierung nicht aus. So liele
sich leicht vorstellen, dass auch bei einer Absenkung des Universaldienstes, Zustellung
am sechsten Tag (egal ob Samstag oder Montag) stattfinde, und es in dem Fall unklar
wire, ob die dann titigen Zusteller z. B. emissionsarme Fahrzeuge benutzten. Generell
seien die okologischen Implikation des Wettbewerbs (mit eventuell parallelen Zustell-
netzwerken) genauer zu betrachten, wie das Boldron et al. (2011, S. 16) vorschlugen.

Eine Reduktion der Dienstleistungsqualitét fiir bestimmte Haushalte in z. B. landlichen
oder strukturschwachen Gebieten, ob aus 6konomischen oder 6kologischen Griinden,
liefe der Idee des Universaldienstes entgegen. In Betrachtungen, die einen Universal-
dienst fiir sichere elektronische Post vorsehen, der eine Reduktion der Universaldienst-
qualitdt bei der Zustellung physischer Briefe rechtfertigen wiirde (Swiss Economics
2012, S.49 ft.), konnte versucht werden, das 6kologische Argument in ihren Argumen-
tationsgang einzubeziehen.
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ENTWICKLUNG DER POSTMARKTE I11.

Obwohl die Entwicklung des Briefaufkommens in Deutschland im Mittelpunkt dieses
Berichtes steht, wird in diesem Kapitel zunichst auf die globale Entwicklung sowie die
Entwicklung in den USA und Europa eingegangen (Kap. II1.1 bis II1.3). Es zeigen sich
dabei allgemeine Trends, aber auch deutliche Unterschiede zwischen Léndern und
Weltregionen.

Vor diesem Hintergrund wird der Briefmarkt in Deutschland und seine Binnen-
differenzierung anschlieend analysiert (Kap. II1.4.1). Dabei wird versucht, auf empi-
rischer Basis moglichst lange Zeitreihen zuriickzuverfolgen, um beurteilen zu kdnnen,
was kurzfristige Ausschlidge und was eher langfristige Trends sind.

Auf Grundlage dieser auf die Vergangenheit und den Status quo bezogenen Analysen
sowie von Uberlegungen zu Einflussfaktoren auf die Briefmenge wird eine Modellie-
rung der weiteren Entwicklung bis zum Jahr 2020 fiir die wichtigsten Segmente des
Briefmarktes vorgenommen (Kap. I11.4.2).

WELTWEITE ENTWICKLUNG I.

Die Universal Postal Union (UPU), Sonderorganisation der Vereinten Nationen, gibt
jahrlich einen Uberblick iiber Entwicklungen im Postwesen. Fiir 2011 hob sie die fol-
genden Kennzahlen fiir das weltweite Postgeschehen besonders hervor:24

> 5,4 Mio. Beschiftigte arbeiteten weltweit teil- oder vollzeitbeschéftigt in Postunter-
nehmen,
insgesamt wurden 368 Mrd. Briefe befordert,

> der Anteil der Briefpost am Umsatz der Postunternehmen ist immer noch betricht-
lich und betrug 48 %,%

> im Durchschnitt erhielt jeder Einwohner 52 Briefe im Jahr,

24 Die Angaben basieren auf jdhrlichen Befragungen bei den Mitgliedslédndern. Sie liegen frei abrufbar
in einer Datenbank zuriick bis ins Jahr 1980 vor. Fiir die Befragung 2011 wurden Fragebogen von
165 Mitgliedslandern ausgewertet, was einem Riicklauf von 77 % entspricht. Fehlende Werte wur-
den geschétzt (UPU 2012c, S.5).

25 Postunternehmen waren traditionell in Europa mit einer Telekommunikations- und einer Finanz-
sparte, neben der Brief- und Paketsparte, breit aufgestellt. Die Postreformen der 1980er Jahre haben
oft zu Entflechtungen dieser Verbundunternehmen gefiihrt. Aber immerhin 133 Postunternehmen
aus 192 Mitgliedstaaten der UPU bieten noch Finanzdienstleistungen an (UPU 2012a, S.1 u. 27).
Finanzdienstleistungen haben weiterhin eine besonders grole Bedeutung fiir Postunternehmen in
der Region Asien und Pazifik (ohne Industrieldnder) mit einem Anteil von 60,6 % am Gesamtum-
satz. In den hochindustrialisierten Léndern liegt der Postbankanteil am Gesamtumsatz der Postun-
ternehmen bei 7,9 %, in Lateinamerika und den karibischen Léndern bei 2,9 % (UPU 2012b, S. 10).
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> 85,5% der Weltbevilkerung bekamen ihre Briefe direkt an die Wohnung zugestellt,
11,5 % mussten sie bei einer Poststelle abholen und ungefahr 5% hatten itiberhaupt
keinen Zugang zu Postdienstleistungen (UPU 2012d).

Die Abbildung III.1 zeigt die Entwicklung der inléndisch verschickten Briefmengen
weltweit seit 1980.

ABB. III.1 ANZAHL INLANDISCH VERSCHICKTER BRIEFE WELTWEIT
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Grundsitzlich werden in der Kategorie »Briefe« zusammengefasst Briefe, Postkarten,
Zeitungen, Zeitschriften, Werbung, Packchen, Blindensendungen und gegebenenfalls — soweit
dies nationalen Bedingungen entspricht — »commercial papers«, Warenproben, Phonopost, Pake-
te.

Eigene Darstellung, nach Daten von UPU (www.upu.int/en/resources/postal-statistics/ query-the-
database.html [6.3.2013])

Deutlich ist ein steiler Anstieg der inldndischen Briefmengen in den 1980er Jahren von
299 Mrd. im Jahr 1980 auf 420 Mrd. im Jahr 1990 zu sehen. Danach ist das Briefauf-
kommen von Schwankungen geprdgt und erreicht den bisherigen absoluten Hochst-
wert im Jahr 2001 mit 434 Mrd. Briefen. In den letzten fiinf Jahren von 2006 bis 2011
sank das Briefaufkommen kontinuierlich um 70,3 Mrd. oder um 16% von 434 auf
364 Mrd. Briefsendungen.

Die hier betrachtete Entwicklung iiber die letzten 30 Jahre war geprdgt durch grof3e
globale gesellschaftliche und 6konomische Verdnderungen zwischen den Weltregio-
nen. Wie sich dies im Briefaufkommen ausdriickt, zeigt die folgende Tabelle I11.1.

Das Wachstum fand insbesondere in den Industriestaaten statt, die ihren Anteil von
66 % im Jahr 1980 auf 80% im Jahr 2010 steigerten. Auergewdhnlich viel verlor die
Gruppe der GUS-Staaten und der europdischen Staaten auBerhalb der EU-15, deren
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Anteil von 21 auf 4% zuriickging.?® Anteile verloren auch Afrika und die arabischen
Lander. Asien und die pazifischen Staaten (ohne Industriestaaten) erhohten ihren An-
teil leicht, in Lateinamerika und den karibischen Landern konnte sich der Anteil am
Weltautkommen national versandter Briefe zwischen 1980 und 2010 mehr als verdop-
peln. Aber auch in Lateinamerika stagnierten und in Asien einschlieBlich der Pazifik-
region gingen seit der Jahrtausendwende die absoluten innerstaatlichen Briefmengen
zurlick.

TAB. III.IANTEIL DER WELTREGIONEN AM INNERSTAATLICHEN BRIEFAUFKOMMEN IN %

Weltregion 1980 1990 2000 2010
Afrika (ohne arabische Léander) 0,81 0,67 0,63 0,49
arabische Lander 0,31 0,23 0,30 0,29
Asien und Pazifik 10,73 10,97 12,42 11,85
Europa (ohne EU-15) und GUS-Staaten 20,90 16,73 3,39 4,43
Lateinamerika und Karibik 1,09 1,16 2,49 2,87
Industriestaaten (USA, Kanada, EU-15, 66,15 70,24 80,76 80,07
Australien, Neuseeland, Japan, Siidkorea)

Summe 99,99 100,00 99,99 100,00
Briefmenge in Mrd. 299,06 420,01 431,36 377,76

Summenabweichung von 100 % wegen Rundungsfehlern.

Eigene Berechnungen, nach Daten von UPU (www.upu.int/en/resources/postal-statistics/ query-
the-database.html [6.3.2013])

Die Dominanz der Industriestaaten zeigt sich auch bei der Anzahl der Briefe pro Ein-
wohner (Tab. I11.2). Die Unterschiede zwischen den Industrielindern auf der einen
Seite und den sich entwickelnden Léndern auf der anderen Seite sind eklatant. Die
Anzahl der Briefe pro Einwohner in Afrika und in den Industrieldndern unterscheiden
sich etwa um den Faktor 132. Diese Differenzen sind deutlich groBer als etwa in Be-
zug auf die Mobilfunk- oder Internetnutzung.?’” Man kénnte vor diesem Hintergrund
die These aufstellen, dass die sich entwickelnden und derzeitigen Schwellenlénder die
Phase der Dominanz des Briefes als Kommunikationsmittel iiberspringen werden und

26 Dies mag mit dem Zusammenbruch der Sowjetunion mindestens teilweise zu erkldren sein. In der
ersten Halfte der 1990er Jahre kam es im Gebiet der damaligen Sowjetunion, die heute von der UPU
als »Europa (ohne EU-15) und GUS-Staaten« zusammengefasst wird, zu einem dramatischen
Riickgang von 83 Mrd. im Inland verschickter Briefe im Jahr 1989 auf 16 Mrd. im Jahr 1995 (eige-
ne Berechnungen, nach Daten von UPU; www.upu.int/en/resources/postal-statistics/query-the-
database.html [8.4.2013]).

27 Auf 100 Einwohner kommen nach Schitzungen der ITU (2013, S.1f) im Jahr 2013
63 Mobilfunkvertridge in Afrika, 89 in Asien und den pazifischen Staaten, 105 in den arabischen
Staaten, 126 in Europa. Die Verbreitung der Internetnutzung in der Bevolkerung 2013 lag in Afrika
bei 16 %, Asien und Pazifikstaaten bei 32 %, den arabischen Staaten bei 38 % und Europa bei 75 %.
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gleich in die Epoche der elektronischen Kommunikation einsteigen. Wenn sich dieses
oft als »leap frogging« bezeichnete Phinomen fiir die Briefkommunikation bewahrhei-
ten sollte, konnte der weltweite Briefmarkt nicht mit (mengenmafigen) Impulsen aus
einer nachholenden Entwicklung bei den nicht hochindustrialisierten Landern rechnen.

TAB. II1.2 ANZAHL BRIEFE JE EINWOHNER NACH WELTREGIONEN
Weltregion 2011
Afrika (ohne arabische Lander) 2,3
arabische Lander 3,3
Asien und Pazifik (ohne Industriestaaten) 12,0
Europa (ohne EU-15) und GUS-Staaten 33,4
Lateinamerika und Karibik 18,3
Industriestaaten (USA, Kanada, EU-15, Australien, Neuseeland, 304,2
Japan, Siidkorea)

Welt gesamt 52,3

Die Anzahl der Briefe insgesamt betrug weltweit 363,7 Mrd.
Quelle: UPU 2012b, S.15

USA 2.

Der Briefmarkt der USA ist der grofte nationale Markt weltweit. Im Jahr 2011 wurden
158 Mrd. inldndische Briefe befordert; das entsprach einem Anteil von 46 % am Welt-
aufkommen inléndischer Briefe (364 Mrd.). Die Betrachtung der langfristigen Ent-
wicklung des Briefaufkommens der USA lasst das 20. Jahrhundert als ein Jahrhundert
des Briefes erscheinen. Mit der Jahrtausendwende ist vermutlich diese Entwicklung
abgeschlossen. Innerhalb der ersten Jahrhunderthilfte versechsfachte sich die Brief-
menge der USA von 7,1 Mrd. im Jahr 1900 auf 45,1 Mrd. Sendungen im Jahr 1950. In
der zweiten Halfte des letzten Jahrhunderts kam es zu einer weiteren Verflinffachung
auf 207,8 Mrd. Briefsendungen im Jahr 2000.28

Abbildung II1.2 zeigt die Entwicklung seit 1980. Von 1980 bis ins Jahr 2000 kam es zu
einem kontinuierlichen Anstieg, Anfang des neuen Jahrtausends ins Stocken geriet. Im
Jahr 2006 wurde der bisherige absolute Spitzenwert von 213 Mrd. Briefen erreicht.
Danach ging die Briefmenge auf 160 Mrd. Briefe im Jahr 2012 stetig zuriick, ein Wert,
vergleichbar mit dem Jahr 1988. Ob dies nur eine konjunkturelle Delle, ein Zwischentief

28 Die Zahlen zur Briefmengenentwicklung sind entnommen aus USPRC/USPS (2011, S. E3 ff.). Die
hier aufgefiihrten Werte gehen zuriick bis ins 19. Jahrhundert. Eine genaue Definition fiir »pieces of
mail handled« wird nicht gegeben. Vergleicht man die Daten aus USPRC/USPS (2011) mit denen
der UPU fiir Inlandspost, dann liegen die UPU-Daten immer etwas unter den hier verwendeten
Werten.
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in der Entwicklung der Briefpost oder einen langfristigen Trend darstellt, wird diskutiert
(Cohen/McBride 2010, S. 8).

ABB.III.2 BRIEFMENGENENTWICKLUNG IN DEN USA
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Eigene Darstellung, nach Daten von USPRC/USPS 2011, S. E-3 ff.

Wie wird sich aber das Briefautkommen in den kommenden Jahren entwickeln? In
einer Prognose des weiteren Briefaufkommens in den USA bis ins Jahr 2020 kam
BCG (2010) zum Ergebnis, dass ein weiterer Riickgang von 177 Mrd. im Jahr 2009
auf 150 Mrd. im Jahr 2020 wahrscheinlich sei. Dies entspreche einer jahrlichen Ab-
nahme um 1,5 %. Die Verluste bei der First-Class Mail des United States Postal Ser-
vice (USPS) seien am groBten (BCG 2010). Unter First-Class Mail werden Privatbrie-
fe, Privatbriefe an Unternehmen, Zahlungen von Privatpersonen an Unternehmen,
Rechnungen, Kontoausziige, Zahlungen von Unternehmen, weitere Geschiftspost so-
wie First-Class-Werbebriefe subsumiert. Der Anteil der First-Class Mail am gesamten
Briefaufkommen gehe von 47 % im Jahr 2009 auf 35% im Jahr 2020 zuriick. Beson-
ders ausgeprigt seien die erwarteten Riickgdnge bei den Briefen mit Rechnungen und
Zahlungsanweisungen (zwischen 44 und 57 %) (BCG 2010).

Demgegeniiber bleibe das »Standard-Mail-Segment« mit erwarteten 85 Mrd. im Jahr
2020 im Vergleich zu 83 Mrd. im Jahr 2009 relativ stabil. Zur Standard Mail zéhlen
adressierte und unadressierte Werbebriefe, Kataloge, gro3formatige Briefe, Newslet-
ters sowie Postkarten. Insbesondere bei den adressierten und unadressierten Werbe-
briefen gehe man von einer Zunahme aus (BCG 2010).

Fiir den Zeitschriftenversand wird eine Abnahme um 17 %, fiir Pickchen eine Zunah-
me um 40 % erwartet (BCG 2010).

Bei der Betrachtung der US-amerikanischen Situation ist zu beachten, dass die USA
keine mit Europa vergleichbaren, weitverbreiteten elektronischen Zahlungssysteme
zwischen Kontoinhabern kennt (Girosysteme). Deshalb werden immer noch viele Zah-
lungen per Scheck beleghaft und per Brief erledigt. Dies erkldrt u.a. das hohe Brief-
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aufkommen der USA im Vergleich zu anderen Industrieldindern. Gemessen am Brief-
aufkommen pro Einwohner der USA (100 %) weist etwa Japan nur einen Anteil von
25 %, Deutschland von 35 %, Danemark von 40 %, Schweden und die Niederlande von
49% auf (Cohen/McBride 2010, S.11). Internetbasierte, beleglose Zahlungssysteme
werden aber auch in den USA zunehmend héufiger genutzt, was die erwarteten starken
Riickgiéinge in diesem Segment plausibel erscheinen l4sst.?

Bemerkenswert ist die Studie von Cohen/McBride (2010), die im Auftrag des Risk
Analysis Research Center des U.S. Postal Service Office of Inspector General durch-
gefiihrt wurde. Der Auftraggeber stellte die Frage nach der Modellierung der finanziel-
len Uberlebensfihigkeit der US-Post unter der Annahme eines stark sinkenden Brief-
aufkommens. Den Bezugspunkt stellt dabei die Prognose der BCG (2010) dar (Reduk-
tion auf 150 Mrd. Briefe im Jahr 2020). Cohen/ McBride (2010, S.6) kamen zu dem
Ergebnis, dass die US-Post auch extreme Briefmengenreduktion bis zu einem Sockel
von 100 Mrd. Briefen pro Jahr finanziell bewiltigen kénne, wenn Preisanpassungen
vorgenommen werden. Preiserh6hungen seien moglich, weil die Preise der Briefpost
der USA deutlich unter denjenigen der meisten Industrielédnder liegen. Wéhrend fiir die
USA die Kosten fiir eine »First-Class Mail« mit 0,42 US-Dollar angegeben werden,
sind in GroBbritannien etwa 0,54, Frankreich 0,60, Deutschland 0,64, Japan 0,69 oder
Italien 0,71 US-Dollar aufzuwenden3? (Cohen/McBride 2010, S. 11).

Die starksten Mengenriickgdnge werden im Segment der First-Class Mail, besonders
bei den Individualbriefen (»singel-piece«), erwartet. Cohen/McBride (2010, S.13)
folgerten daraus einen Wandel der Briefpost von einem Medium der Korrespondenz
(»communication exchange medium«) zu einem Verteilmedium (»broadcast medi-
um). Dieser Strukturwandel miisse in den zukiinftigen logistischen Optimierungen
und Ausgestaltungen von Qualititsniveaus des Briefdienstes beriicksichtigt werden.

EUROPAISCHE UNION 3.

Die von Eurostat seit 2004 (wieder) erhobenen Daten iiber Postdienste in der EU sind
unvollstindig und enthalten oft keine aggregierten Daten fiir die 27 Mitgliedslénder.
Die hier interessierenden Mengenangaben fiir Briefe3! fehlen fiir Linder wie Belgien,
Bulgarien, Frankreich, GroBbritannien und stehen z.B. fiir Italien und Osterreich nur

29 Im Jahr 2010 nutzten 58 % der erwachsenen Internetnutzer (iiber 18 Jahre) das Onlinebanking.
Im Jahr 2000 waren dies erst 17 % (Fox/Beier 2006, S. 1; Zickuhr 2010, S. 11).

30 Es handelt sich hier nicht um reale Preise, sondern um Preise unter Beriicksichtigung der jeweiligen
Kaufkraft.

31 Briefe sind wie folgt definiert: » A postal item is an item addressed in the final form in which it is to
be carried by a postal service provider. Postal items include: Ordinary letters and postcards, direct
mail, registered mail, insured mail, other letter post items (books, catalogues, newspapers, periodi-
cals and postal packages containing merchandise with or without commercial value).«
(http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY SDDS/EN/post_esms.htm [12.3.2013]).
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unvollstindig zur Verfiigung. Trotzdem lassen sich einige interessante Charakteristiken
des mittlerweile vollstindig dem Wettbewerb gedffneten europdischen Marktes fiir
Postdienste feststellen (Eurostat 2012; eigene Berechnungen).

Es gibt erhebliche Unterschiede zwischen einzelnen Landern, was die Anzahl der Brie-
fe je Einwohner angeht. So kamen in Finnland und Luxemburg im Jahr 2010 etwa 360
Briefe auf einen Bewohner, in Lettland, Litauen, Ruménien und Bulgarien weniger als
ein Zehntel davon (35 bis 7 Briefe je Einwohner). Beim Grofteil der Lander, fiir die
Angaben flir zwei Zeitpunkte vorliegen (meist 2004 und 2010), hat die Anzahl der
Briefe je Einwohner abgenommen.

Betrachtet man die absoluten Briefmengen, dann verringerten sich diese bei 16 von
20 Landern, fiir die Daten fiir 2004 und 2010 zur Verfiigung stehen. Die gréfiten rela-
tiven Verluste gab es in Bulgarien (33,5 %), Danemark (30,2 %) und Malta (21,5 %).
Zu deutlichen Zugewinnen kam es in Zypern (33,8 %) und Lettland (23,1 %).

Abbildung I11.3 stellt die Entwicklung der Briefmengen fiir die ehemaligen Staatsmo-
nopolunternehmen und Postuniversaldienstleister von 2000 bis 2011 dar. Diese weisen
auch nach der Marktoffnung in der Regel einen 90 % und hdheren Anteil am gesamten
nationalen Briefaufkommen auf (Swiss Economics 2012, S.47). In Danemark hat sich
die Briefmenge des Universaldienstleisters innerhalb von elf Jahren fast halbiert. Es
folgen die Niederlande, Norwegen, Schweden, Deutschland und Finnland.32

Die UPU verfiigt liber weit umfassendere und vollstindigere Daten zum Briefauf-
kommen der EU-Lénder als Eurostat. Diese sind aber nur begrenzt mit den Daten von
Eurostat zu vergleichen. So geht die UPU fiir das Jahr 2010 in der EU-15 von 91 Mrd.
im Inland versandten und zugestellten Briefen aus, die entsprechende Zahl fiir die EU-
27 von Eurostat liegt nur bei 38 Mrd. Sowohl bei der UPU als auch bei Eurostat wer-
den Schitzungen fiir nichtgemeldete Daten vorgenommen. Die UPU-Daten enthalten
gegebenenfalls auch Pakete, sofern dies der nationalen Poststatistik entspricht. Trotz
dieser Differenzen ist ein Blick auf die Entwicklung iiber 30 Jahre auf Basis der UPU-
Daten sinnvoll, da sie aus einer Datenquelle kommen und deshalb eine gewisse Kon-
sistenz erwarten ldsst. Abbildung II1.4 zeigt einen stetigen Anstieg der Briefmengen in
den Landern der EU-15 bis ins Jahr 2006, dann einen kontinuierlichen und deutlichen
Abfall bis 2011. Der Gipfel im Jahr 2006 und der folgende Riickgang war in gleicher
Weise in den USA zu beobachten (Kap. I11.2).

32 Diese Aussage ist vereinbar mit den verfiigbaren Zahlen von Eurostat fiir die Jahre 2004 und 2010.
Die Rangfolge der Lander nach der Briefmengenabnahme ist Danemark, Niederlande, Schweden,
Deutschland, Finnland (Eurostat 2012; eigene Berechnungen). Daten fiir Norwegen liegen bei
Eurostat nicht vor.
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BRIEFMENGENENTWICKLUNG AUSGEWAHLTER

ABB. III.3
UNIVERSALDIENSTLEISTER IN EUROPA
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ABB. I11.4 NATIONALES BRIEFAUFKOMMEN FUR DIE LANDER DER EU-15
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DEUTSCHLAND 4.

Fiir Deutschland wird zunichst der Status quo und die Struktur des Post- und Brief-
marktes genauer untersucht und darauf aufbauend eine Modellierung fiir die Entwick-
lung bis 2020 in einzelnen Briefsegmenten sowie insgesamt fiir die inldndische Brief-
post bis 1.000 g dargestellt.

STATUS QUO DES BRIEFMARKTES 4.1

Fiir eine Darstellung des Postmarktes in Deutschland ist die Datenlage nur unzurei-
chend. Das Statistische Bundesamt hat in seinen Jahrbiichern die Angaben iiber Post-
dienste immer mehr eingeschrankt. Im Jahrbuch 2012 finden sich dazu keine Angaben
mehr. Die Bundesnetzagentur verdffentlicht Zahlen, auf die sich das Statistische Bun-
desamt in den letzten Jahren bezogen hatte, die im Detaillierungsgrad und in ihren Ab-
grenzungen Uber die Jahre variieren und teilweise auf freiwilligen Markterhebungen
sowie Schitzungen beruhen. Die Postunternehmen selbst, insbesondere der Marktfiih-
rer, veroffentlichen ebenfalls Marktdaten, wiederum mit eigenen Abgrenzungen und
natiirlich unter einer unternehmensstrategischen Perspektive. Vor diesem Hintergrund
fallt es schwer, Strukturverdnderungen klar definierter Segmente von Postdienstleis-
tungen iiber ldngere Zeitrdume abzubilden.

Nach Angaben der Bundesnetzagentur (2012b, S.133 ff.) teilte sich der deutsche
Postmarkt im Jahr 2010 mit einem Gesamtumsatz von 27,8 Mrd. Euro auf in den hier
besonders interessierenden Bereich des lizenzpflichtigen Briefbereichs bis 1.000 g mit
einem Anteil von 32 % (Briefpost) und den groBeren Bereich der nichtlizenzpflichtigen
Postdienstleistungen und postnahen Beforderungsdienstleistungen bis 20 kg mit einem
Anteil von 68 % (Paketpost).

Der nichtlizenzpflichtige Postmarkt wird — sowohl was Umsatz als auch Mengen an-
geht — durch den wettbewerbsgepriagten Paketdienst geprigt. Dieser hatte einen Um-
satzanteil von 81 % an den nichtlizenzpflichtigen Postdienstleistungen und postnahen
Beforderungsdienstleistungen im Jahr 2010. Umsétze wie Mengen nahmen im Paket-
bereich in den letzten Jahren zu. Im Briefbereich dagegen gingen die Umsitze seit
2007 kontinuierlich zuriick (Bundesnetzagentur 2012b, S.134 ff.). Der deutliche
Riickgang der Briefmengen in den Jahren 2008 und 2009, nach einem fast kontinuier-
lichen Wachstum seit den 1990er Jahren, setzte sich in den folgenden Jahren nicht fort.
In den Jahren 2010 und 2011 kam es wieder zu einem leichten Mengenzuwachs. Da-
mit unterscheidet sich Deutschland von der Entwicklung anderer Lander (Bundesnetz-
agentur 2013, S. 110 f.) (Abb. IIL.5).

Der Anteil der Umsitze der Deutschen Post AG am lizenzpflichtigen Bereich lag im
Jahr 2010 bei 89,6 % und verringerte sich seit 2008 (91,5 %) nur leicht. Der Anteil der
Wettbewerber am Umsatz lizenzpflichtiger Briefdienstleistungen erhéhte sich dement-
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sprechend von 8,5 % im Jahr 2008 auf 10,4 % im Jahr 2010 nur unwesentlich (Bundes-
netzagentur 2012b, S.137).33

ABB. I[II.5SENDUNGSMENGEN IM LIZENZPFLICHTIGEN BEREICH IN DEUTSCHLAND
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Eigene Darstellung, nach Daten der Bundesnetzagentur 2013, S. 111

Nach Ansicht von WIK-Consult (2012, S.6 f.) sei zwar der Briefmengenriickgang
2009 auf die Wirtschaftskrise zurlickzufiihren, die wirtschaftliche Entwicklung als
Treiber der Briefmenge verliere aber zunehmend an Bedeutung. Die positive Sen-
dungsmengenentwicklung bis 2007 lasse sich in erster Linie mit dem zunehmenden
Wettbewerb und den damit zusammenhingenden Preissenkungen der Deutschen Post
fiir Geschiftskunden erkldren. Insbesondere die adressierte Direktwerbung habe zum
Mengenwachstum beigetragen.

Betrachtet man die Struktur der Briefmenge genauer, so zeigt sich, dass der Anteil der
von Privatkunden verschickten Sendungen in den letzten Jahren kontinuierlich ab-
nahm. Im Jahr 2001 stammten noch 16% aller Briefsendungen von Privatpersonen,
2008 waren es noch 14%. »Geschéftliche und o6ffentliche Versender generieren die
weit iiberwiegende Mehrheit der Briefsendungen. Bezogen auf die gesamte Sen-
dungsmenge (inklusive adressierter Werbung und Pressesendungen) stammen sogar
knapp 93 % von dieser Versendergruppe. Dabei ist die Nachfrage stark asymmetrisch
verteilt. Wenige, sehr versandintensive Unternehmen generieren einen Grof3teil der
Briefmenge. Versandintensive Branchen sind vor allem Telekommunikation, Banken
und Versicherungen sowie der Versandhandel« (WIK-Consult 2012, S. 8).

Nach Marktuntersuchungen und Marktbeobachtungen von MRU (2012, S.29) fiir das
Jahr 2010 lag eine starke Segmentierung des adressierten Briefaufkommens nach priva-
ten und geschéftlichen (inklusive 6ffentlichen) Kunden vor sowie eine deutliche Asym-
metrie (Tab. I11.3). 90 % der adressierten Briefe wurden von Geschéftskunden (inklusive

33  Der Anteil der Wettbewerber am lizenzpflichtigen Briefbereich lag 1998 bei 0,28 % (RegTP 1999,
S.39), 2004 bei 5,3 % (Bundesnetzagentur 2005, S.301).
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offentlicher Bereich) verschickt, nur 10% von Privatkunden. Empfianger dieser Briefe
waren aber liberwiegend (69 %) Privatkunden.

TAB. IIL.3 SEGMENTIERUNG DES ADRESSIERTEN BRIEFAUFKOMMENS
IN DEUTSCHLAND 2010 (IN %)

Versender Empfianger

Geschiftskunden Privatkunden Summe
Geschéftskunden 25 65 90
Privatkunden 6 4 10
Summe 31 69 100

Das Sendungsaufkommen des 6ffentlichen Bereichs mit etwa 1,3 Mrd. Sendungen ist im Seg-
ment der Geschéftskunden enthalten.

Quelle: MRU 2012, S.29

Zieht man die Zahlen heran, die der dominierende Postdienstanbieter, die Deutsche
Post AG, tliber die Segmente ihres Briefgeschiftes veroffentlicht, zeigt sich der hohe
Anteil der adressierten und unadressierten Werbepost am gesamten Briefgeschéft

(Tab. I11.4).
TAB. 1114 SEGMENTIERUNG DES INLANDISCHEN BRIEFAUFKOMMENS
BEI DER DEUTSCHEN POST AG
2006 2011
Mio. % Mio. %
Privatkundenbriefe 1.369 7,3 1.245 6,9
Geschiftskundenbriefe 6.988 37,2 6.564 36,4
Zwischensumme Briefgeschdft 8.357 44,5 7.809 43,3
adressierte Werbesendungen 6.699 35,6 6.123 33,9
unadressierte Werbesendungen 3.756 20,0 4.105 22,8
Zwischensumme Werbesendungen 10.455 55,6 10.228 56,7
Summe Briefgeschéft (ohne Pressepost) 18.812 100,1 18.037 100,0

Diese Tabelle gibt nicht den gesamten Markt fiir Briefe wieder, sondern nur den Anteil der Deut-
schen Post AG sowie die aufgefiihrten Segmente. Abweichung von 100% wegen Rundungs-
fehlern.

Quelle: fiir 2006: Deutsche Post 2007, S.22 u. 44 £.; fiir 2011: Deutsche Post DHL 2012, S.62 u.
64 ff., mit jeweils eigenen Berechnungen
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Dieser Werbepostanteil lag 2011 bei 56,7%. Der Anteil der Privatbriefe in der Ab-
grenzung der Deutschen Post AG lag im Jahr 2011 nur bei 6,9 %. Hier ist eine leichte
Abnahme im Vergleich zum Jahr 2006 (7,3 %) festzustellen.

Die Angaben der Deutschen Post beziehen sich sowohl auf den lizenzierten als auch
den nichtlizenzierten Bereich (unadressierte Werbepost). In diesem Bereich nichtlizen-
zierter Postdienstleistungen und postnaher Beforderungsdienstleistungen sind viele Un-
ternehmen tétig, die iiblicherweise nicht zum Postmarkt im engeren Sinne gerechnet
werden. Dazu zdhlen etwa hochspezialisierte branchentypische Logistiker (MRU
2011a, S.29 ff. u. 2011b, S.23 ff.), die Buchhandlungen, Apotheken oder Zeitungs-
abonnenten beliefern. Buchhandlungen bekommen ihre Ware zum iiberwiegenden Teil
tiber die tigliche Anlieferung am friihen Morgen durch den Zwischenbuchhandel (Bar-
sortimente) und die Verlagsauslieferungen. Aber einen gewissen kleineren Teil an Bii-
chern erhélt die Buchhandlung auch per Post. Apotheken werden mehrfach am Tag
durch die Lieferdienste des Pharmagro3handels angefahren, ein geringer Teil ihrer
Waren geht aber auch als Brief oder Paket ein. Zeitungsabonnenten erhalten liberwie-
gend ihre Zeitung friilhmorgens durch verlagseigene Zeitungszusteller, ein Teil aber —
etwa 5% — wird iiber die Deutsche Post an den Kunden gebracht.3*

In Tabelle I11.5 werden die Angaben zu den wesentlichen Segmenten fiir lizenzpflicht-
ige und nichtlizenzpflichtige Postdienstleistungen sowie postnahe Beforderungsdienst-
leistungen aus den verfiigbaren Quellen zusammengetragen. Fiir die weiteren, meist
branchenspezifischen Beforderungsdienste — oft Belieferungsstrukturen vom GroB3-
zum Einzelhandel etwa bei Biichern, Arzneimitteln, Zeitungen, Lebensmitteln, Ersatz-
teilen — liegen keine verwendbaren Daten vor (MRU 2011a, S.29 ff. u. 2011b,
S.23 ff.). Fiir Pakete, Werbesendungen und die Presse, also die nichtlizenzpflichtigen
Postdienstleistungen, liegen immerhin Schédtzungen und Hochrechnungen auf Basis
von Unternehmensbefragungen oder Angaben von Branchenverbidnden vor (Dieke et
al. 2012).

Betrachtet man also nur die Angaben aus Tabelle II1.5 (lizenz- und nichtlizenzpflichti-
ge Postdienstleistungen), ist nach dem Umsatz das grofite Segment der Paketbereich
mit einem Anteil von 42,3 %, nach den Sendungsmengen der Werbebereich (56,7 %).
Der nichtlizenzpflichtige Bereich ist nach dem Umsatz fast doppelt so grof8 und nach
den Sendungsmengen mehr als dreimal so gro3 wie der lizenzpflichtige Briefbereich.
Wihrend im lizenzpflichtigen Bereich die Deutsche Post AG trotz der Marktoftnung
weiterhin eine fast monopolartige Position hat, ist sie in den verschiedenen Segmenten
des nichtlizenzpflichtigen Bereichs ebenfalls engagiert, nur selten aber — etwa bei der
Fremdzustellung von Zeitungen — in einer dominanten Marktposition.

34 So die von Dieke et al. (2012, S.22) erhobenen Angaben des Bundesverbands der Deutschen Zei-
tungsverleger (BDZV). Neben der Deutschen Post spielen fiir die Fremdzustellung von abonnierten
Zeitungen andere Postunternehmen keine Rolle.
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TAB. III.5SLIZENZPFLICHTIGE UND NICHTLIZENZPFLICHTIGE POSTDIENSTLEISTUNGEN

Umsatz Sendungsmengen

Mrd. Euro % in Mrd. %
Deutsche-Post-Gruppe: lizenzpflichtiger Brief- 8,1 30,6 14,8 21,6
bereich bis 1.000 g
Wettbewerber: lizenzpflichtiger Briefbereich bis 0,9 34 1,7 2,5
1.000 g
Summe lizenzpflichtiger Briefbereich bis 1.000 g 9,0 34,0 16,5 24,1
Pakete (und Dokumente) bis 20 kg 11,2 423 2.4 35
Werbesendungen (teil- und unadressierte 3,3 12,5 38,9 56,7
Werbebeilagen, Anzeigenblétter)
adressierte, abonnierte Zeitungen/Zeitschriften 3,0 11,2 10,9 15,9
Summe nichtlizenzpflichtiger Postdienstleis-tungen 17,5 66,0 52,2 76,1

und postnaher Beforderungsdienst-leistungen

Summe lizenzpflichtiger und nichtlizenzpflich-tiger 26,5 100,0 68,7 100,2
Postdienstleistungen und postnaher

Beforderungsdienstleistungen

Angaben fiir den lizenzpflichtigen Bereich fiir das Jahr 2010, fiir den nichtlizenzpflichtigen Be-
reich fiir das Jahr 2011. Es fehlen Angaben zu den sonstigen postnahen, oft branchenbezogenen
Beforderungsdienstleistungen etwa fiir Biicher, Zeitschriften, Medikamente, Ersatzteile, Lebens-
mittel etc. Angaben grofBer 100 % wegen Rundungsdifferenzen.

Quelle: fiir den lizenzpflichtigen Briefbereich Bundesnetzagentur (2012c); fiir die nicht-
lizenzpflichtigen Postdienstleistungen und postnahen Beforderungsdienstleistungen
Dieke et al. (2012)

ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG DES BRIEFMARKTES 4.2

Die im Folgenden dargestellte, von WIK-Consult (2012) entwickelte, Abschidtzung der
zukiinftigen Entwicklung des Briefmarktes basiert auf einer quantitativen Modellie-
rung. In ihr wird nur der lizenzpflichtige Briefmarkt inklusive adressierter Werbung
und Pressesendungen, soweit diese von Briefzustellern befordert werden, bis zu einem
Gewicht von 1.000 g beriicksichtigt. Au3en vor bleiben alle unadressierten Werbesen-
dungen, der Kurier-, Express- und Paketmarkt, die verlagseigene Zeitungszustellung,
das Pressegrosso, die Buchhandels- und Pharmalogistik sowie alle weiteren speziali-
sierten, branchentypischen Beforderungsdienstleistungen (Kap. I11.4.1).

Der Briefmarkt wird in fiinf Bereiche unterteilt: Von Privatpersonen verschickte Briefe
(C2X), von Unternehmen an Unternehmen verschickte Briefe (B2B), von Unterneh-
men an Privatkunden verschickte Briefe (B2C), Werbesendungen sowie Pressesen-
dungen (Abb. I11.6).



Drucksache 18/582 -92 — Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode

ABB. III.6 SEGMENTIERUNG DES BRIEFMARKTES FUR DIE MODELLRECHNUNG
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adressierte
Werbesendungen

B2B = Geschiéftspost an Unternehmen; B2C = Geschéftspost an Privatpersonen;
C2X = Privatbriefe an beliebige Empfanger

Die Angaben in % geben den jeweiligen Anteil am gesamten nationalen Briefaufkommen in der
vorliegenden Abgrenzung an.

Eigene Darstellung, nach WIK-Consult 2012, S. 64 ff.

Es werden drei Gruppen von Einflussfaktoren auf die Sendungsmengenentwicklung im
Modell beriicksichtigt (WIK-Consult 2012, S. 67):

> gsoziobkonomische Einflussfaktoren, insbesondere die Wirtschafts- und Bevolke-
rungsentwicklung und die Entwicklung der Zahl der privaten Haushalte,

> die Preisentwicklung fiir jedes der fiinf Briefmarktsegmente sowie

> Annahmen zu den Substitutionseffekten durch elektronische Kommunika-
tionsmedien in den Briefsegmenten.

Wegen der Unsicherheit der Annahmen {iiber die kiinftige Entwicklung werden diese
jeweils mit einer Unter- und einer Obergrenze in Anschlag gebracht. Der betrachtete
Zeitraum reicht bis 2020, aber die Annahmen und die Modellrechnungen werden ge-
trennt fiir die erste (2010-2015) und zweite Hélfte (2015-2020) der 2010er Jahre vor-
genommen.

Ohne zu sehr in die Details der Modellierung zu gehen, sollen die wichtigsten Grund-
annahmen erldutert werden (WIK-Consult 2012, S. 69 f.): Es wird davon ausgegangen,
dass das Bruttoinlandsprodukt fiir die Jahre von 2011 bis 2020 jdhrlich maximal um
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1,8 % und minimal um 0,8 % wéchst. Dieser Annahme liegt die seit der Wiederverei-
nigung empirisch festgestellte durchschnittliche Wachstumsrate des preisbereinigten
Bruttoinlandsprodukts in Deutschland von 1,3 % zugrunde. Die Annahmen zur zukiinf-
tigen Bevolkerungsentwicklung und zur Anzahl der privaten Haushalte beziehen sich
auf die Vorausberechnungen des Statistischen Bundesamtes (Tab. I11.6).

TAB. I1L.6 ANNAHMEN ZUR WIRTSCHAFTS-, BEVOLKERUNGS- UND

HAUSHALTSENTWICKLUNG
2010-2015 2015-2020
Untergrenze  Obergrenze Untergrenze Obergrenze

Wirtschaftsentwicklung 0,8% 1,8% 0,8% 1,8%

(preisbereinigtes BIP)

Bevélkerungsentwicklung -0,19% -0,16% -0,21% -0,11%

Entwicklung der Anzahl pri- -0,04% 0,25% -0,05% 0,17%

vater Haushalte

Angegeben sind jeweils die durchschnittlichen Verdnderungsraten in % pro Jahr.

Quelle: WIK-Consult 2012, S.69 f.

Die Annahmen zur Preisentwicklung der Versandkosten und zur Substitution von
Briefen durch elektronische oder andere Kommunikationsmittel werden gesondert fiir
jedes Briefsegment vorgenommen. Es gilt die Annahme, dass eine Zunahme der Kos-
ten der Briefzustellung zu steigenden Porti flihrt. Steigt dagegen die Wettbewerbsin-
tensitdt im Briefmarkt, sinken die Porti. Steigende Porti werden mit sinkenden Brief-
mengen in Beziehung gesetzt (eine sogenannte negative Elastizitit>?). Eine negative
Elastizitét liegt auch fiir die Substitutionsrate vor: je hoher die Substitutionsrate, desto
niedriger die Briefmenge. Positiv sind die Elastizititen fiir die soziodkonomischen
Einflussfaktoren. Wirtschafts-, Bevolkerungs- und Haushaltswachstum fiihren zu stei-
genden Briefmengen (WIK-Consult 2012, S. 68).

35 Die Elastizitit ist ein MaB fiir die relative Veranderung der Sendungsmengen bei einer relativen
Veranderung von Einflussfaktoren (etwa Porti, Bevolkerungsentwicklung). Je hoher die Elastizitét,
desto stirker die Verdnderung. Eine positive Elastizitét fiihrt zu einer Zunahme der Briefmenge, ei-
ne negative zu einer Abnahme (WIK-Consult 2012, S. 68).
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PRIVATE BRIEFPOST 4.2.1

In Tabelle I11.7 sind die wesentlichen Annahmen zur Entwicklung der von Privatper-
sonen verschickten Briefpost zusammengefasst.

TAB.1I1.7 ANNAHMEN ZU DEN EINFLUSSFAKTOREN FUR DIE PRIVATE BRIEFPOST

2010-2015 2015-2020 Elastizitét
Untergren- Obergrenze Untergren- Obergrenze
ze ze
Preisentwicklung 1% 1% 1% 1% 0
Substitutionsraten -4% 2% -4% 2% 1
Wirtschaftsentwicklung 0,8% 1,8% 0,8% 1,8% 0
Bevolkerungsentwicklung -0,19% -0,16% -0,21% -0,11% 0
Entwicklung der Anzahl -0,04 % 0,25% -0,05% 0,17 % 1

privater Haushalte

Angegeben sind jeweils die durchschnittlichen Verdnderungsraten in % pro Jahr.

Quelle: WIK-Consult 2012, S. 76 ff.

Die Porti fiir (lizenzpflichtige) Privatbriefe unterliegen nach Abschnitt 5 PostG der
Preisregulierung im Price-Cap-Verfahren durch die Bundesnetzagentur, die eine Ober-
grenze festlegt. Die Wettbewerbsintensitit im Segment der Privatbriefe ist sehr gering,
die Position der Deutschen Post AG sehr dominant. Unter der Annahme der Konstanz
beider Voraussetzungen ging WIK-Consult (2012) von einer jahrlichen Preiserhdhung
von 1% aus.

In der Literatur gibt es Hinweise zum Einfluss, die der Preis auf die Nachfrage (Men-
genentwicklung) hat. Diese Preiselastizitéit liegt zwischen 0 und -0,52. Die geringe
Anzahl der von Privathaushalten verschickten Briefe lasst die Hohe der Porti nicht als
einen bedeutsamen Faktor fiir die Nachfrage nach Briefdienstleistungen erscheinen.
WIK-Consult (2012, S.77 f.) ging deshalb von einer Preiselastizitit von 0 aus, d. h., die
erwartete Preisentwicklung wird keinen Einfluss auf den Briefversand von Privatper-
sonen haben.

Anders ist es dagegen bei der Substitutionsrate. Hier wird eine durchschnittliche, jahr-
liche Substitution zwischen 2 und 4 % erwartet. Der Hauptbeitrag fiir diese Substituti-
on wird im Segment der Briefkommunikation mit Unternehmen und Behorden gese-
hen, weniger zwischen Privatpersonen. Es wird davon ausgegangen, dass sich die Sub-
stitution proportional auf die Mengenentwicklung im Privatkundenmarkt auswirkt, was
einer Elastizitdt von 1 entspricht (WIK-Consult 2012, S.78).
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Unter den soziodkonomischen Einflussfaktoren wird die Entwicklung der Anzahl der
Haushalte als besonders relevant fiir die Briefmengenentwicklung im Privatbriefsegment
mit einer Elastizitit von 1 angesehen (WIK-Consult 2012, S.79).

Im Ergebnis zeigt sich fiir den Zeitraum von 2010 bis 2020 in der Modellrechnung ein
Riickgang der Menge von Privatbriefen zwischen 16,6 und 33,8 % (Abb. II1.7), was
jahrlichen Anderungsraten von -1,8 und -4,0 % entspricht (WIK-Consult 2012, S. 80).

ABB. II1.7 MODELLRECHNUNG FUR DIE ENTWICKLUNG DER BRIEFPOST

Werbesendungen Untergrenze -4,1 %

—Werbesendungen Obergrenze -20,4 %
B2C Untergrenze -17,2 %

{- B2C Obergrenze -32,9 %

Mrd. Sendungen

B2B Untergrenze -21,7 %

B2B Obergrenze -39,2 %

Pressesendungen Untergrenze -18,3 %
Pressesendungen Obergrenze -28,1 %

C2X Untergrenze -16,6 %
C2X Obergrenze -33,8 %

2010 2015 2020
B2C = Geschiiftspost an Privatpersonen; B2B = Geschéftspost an Unternehmen;
C2X = Privatbriefe an beliebige Empfinger

Angegeben wird die Verdnderungsrate in % je Briefsegment mit der modellierten Unter- und
Obergrenze iiber zehn Jahre.

Eigene Darstellung, nach WIK-Consult 2012, S. 80
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GESCHAFTLICHE BRIEFPOST ZWISCHEN UNTERNEHMEN 4.2.2

Bei der geschiftlichen Briefpost wird unterschieden zwischen geschiftlichen und pri-
vaten Adressaten. Hier geht es zundchst um geschiftliche Adressaten (B2B-Briefe). In
Tabelle II1.8 sind die wesentlichen Annahmen der Modellrechnung zusammengefasst.

TAB. II.SANNAHMEN ZU DEN EINFLUSSFAKTOREN FUR DIE GESCHAFTSPOST (B2B)

2010-2015 2015-2020 Elastizitat
Untergren- Obergrenze Untergren- Obergrenze
ze ze
Preisentwicklung 0% 1% 1% 2% -0,4
Substitutionsraten -4% 3% -6% 5% 1
Wirtschaftsentwicklung 0,8% 1,8% 0,8% 1,8% 1
Bevolkerungsentwicklung -0,19% -0,16% -0,21% -0,11% 0
Entwicklung der Anzahl pri-  -0,04% 0,25% -0,05% 0,17% 0

vater Haushalte

Angegeben sind jeweils die durchschnittlichen Verdnderungsraten in % pro Jahr.

Quelle: WIK-Consult 2012, S. 81 ff.

Die Porti fiir Geschéftskunden sind in den vergangen Jahren auf Grundlage des starken
Wettbewerbs gesunken. Die ehemals durch den Eintritt vieler neuer Wettbewerber
starke Wettbewerbsintensitit wird nach Experteneinschitzung wegen der Konsolidie-
rung im Briefmarkt und Austritten von Unternehmen aus dem Briefgeschéft eher zu-
riickgehen, was weitere Preisreduzierungen unwahrscheinlicher macht. Demgegentiber
bleibt der Preisdruck groBBer Versender und der Ruf nach einer Briefzustellung minde-
rer Qualitit3® deutlich vernehmbar. Im Gegensatz zu Privatkunden gelten Geschifts-
kunden, insbesondere Massenversender, als preissensibel. Die Preiselastizitat wird
deshalb, auch gestiitzt auf die Fachliteratur, mit -0,4 angenommen (WIK-Consult
2012, S.83).

Beziiglich der Substitution papiergebundener durch elektronische Kommunikation,
wird eine Fortsetzung eines schon ldnger anhaltenden Trends erwartet. So nutzten im
Jahr 2010 bereits 73 % der Unternehmen mit Internetzugang die Moglichkeit, Behor-
denangelegenheiten online zu erledigen, ein Anstieg gegeniiber dem Vorjahr um mehr
als 20 Prozentpunkte. Beispiele sind etwa die Ubermittlung sozialversicherungsrele-
vanter Daten oder von Umsatz- und Korperschaftssteuererklarungen (Statistisches

36 Unterschiedliche Qualititen des Briefversands sind in anderen Léndern tiblich, etwa den USA oder
der Schweiz. Die Wettbewerber der Deutschen Post, etwa TNT Post, bieten z. B. einen preisgiinsti-
geren E+2-Briefdienst an, der erst zwei Tage nach Einlieferung zugestellt wird, wahrend die Deut-
sche Post nur E+1-Briefe kennt (Zustellung einen Tag nach der Einlieferung).
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Bundesamt 2012). Im Jahr 2011 verschickten 24 % der Betriebe (mit mehr als neun
Beschiftigten, die Computer nutzten3’) Rechnungen elektronisch und 7% automatisch
weiterverarbeitungsfahige, elektronische Rechnungen. Bei den Betrieben mit mehr als
250 Beschiftigten waren diese Anteile schon bedeutend hoéher. 40 % dieser Betriebe
verschickten nicht automatisch weiterverarbeitungsfahige elektronische Rechnungen,
33% verschickten weiterverarbeitungsfihige elektronische Rechnungen (Statistisches
Bundesamt 2011, S.26). Unter anderem durch das Steuervereinfachungsgesetz von
2011 wurden Ausstellung und Versand elektronischer Rechnungen weiter gefordert.
Konventionelle versandmengenreduzierende Maflnahmen wurden dagegen in diesem
Briefsegment als weniger entscheidend angesehen, da die Menge der Briefpost zwi-
schen Unternehmen stdrker individualisiert und insgesamt geringer war als im Seg-
ment der Geschéftspost an Privatkunden (WIK-Consult 2012, S. 83 f.).

Unter den soziookonomischen Einflussfaktoren wird in diesem Briefsegment in erster
Linie das Wirtschaftswachstum als relevant angesehen und weniger die Entwicklung
der Anzahl der Haushalte oder der Bevolkerung insgesamt (WIK-Consult 2012, S. 84).

Die Modellrechnung zeigt auf Basis dieser Annahmen einen Riickgang der Menge
geschiftlicher Post zwischen Unternehmen bis 2020 zwischen 21,7 und 39,2%
(Abb. II.7), was jihrlichen Anderungsraten von -2,4 und -4,8% entspricht (WIK-
Consult 2012, S. 85).

GESCHAFTLICHE BRIEFPOST ZWISCHEN UNTERNEHMEN UND
PRIVATKUNDEN 423

Rund ein Drittel der in die Modellrechnung von WIK-Consult (2012) einbezogenen
Briefsegmente fallt auf die Kategorie der geschéftlichen Briefpost zwischen Unterneh-
men und Privatkunden. Ein Grofteil z&hlt hierbei zur sogenannten Transaktionspost, das
sind beispielsweise (regelméfige) Rechnungen von Telekommunikations- oder Versor-
gungsunternehmen, Kontoausziige von Banken, Bescheide von Versicherungen, Behor-
den oder der Arbeitsagentur. Dazu kommen Briefsendungen, die eher den Charakter von
Warensendungen haben (z. B. Eintrittskarten, Reiseunterlagen, Datentréger), aber wegen
GroBe und Gewicht als Brief verschickt werden (konnen). Banken, Versicherer, Tele-
kommunikationsunternehmen, Versorger, Behorden, Kranken- und Rentenversicherun-
gen, die Arbeitsagentur und dhnliche Institutionen zdhlen zu den GroBversendern dieses
Segments, die teilweise mehr als 100 Mio. Sendungen pro Jahr verschicken (WIK-
Consult 2012, S. 86).

In Tabelle II1.9 sind die wesentlichen Annahmen der Modellrechnung fiir dieses Brief-
segment zusammengefasst. Fiir die Beurteilung der Wettbewerbssituation und der da-
mit zusammenhéingenden Entwicklung der Preise werden die beiden Segmente der

37 Das waren im Jahr 2011 85% der Unternechmen ab zehn Beschiftigte (Statistisches Bundesamt
2011, S.12).
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geschiftlichen Post nicht unterschieden. Die Preiselastizitdt wird dagegen fiir den
B2C-Sektor stirker eingeschétzt (-0,8) als fiir den B2B-Sektor (-0,4), was mit den
deutlich hoheren Mengen zu tun hat und den andauernden Anstrengungen, auch im
Versandbereich weiter Kosten einzusparen.

TAB. ILOANNAHMEN ZU DEN EINFLUSSFAKTOREN AUF DIE MENGENENTWICKLUNG
GESCHAFTLICHER BRIEFPOST AN PRIVATKUNDEN

2010-2015 2015-2020 Elastizitit
Untergren- Obergrenze Untergren- Obergrenze
ze ze
Preisentwicklung 0% 1% 1% 2% -0,8
Substitutionsraten 2% -1% 3% 2% 1
Wirtschaftsentwicklung 0,8% 1,8% 0,8% 1,8% 0
Bevolkerungsentwicklung -0,19% -0,16% -0,21% -0,11% 0,5
Entwicklung der Anzahl pri-  -0,04% 0,25% -0,05% 0,17% 0,5

vater Haushalte

Angegeben sind jeweils die durchschnittlichen Verdnderungsraten in % pro Jahr.

Quelle: WIK-Consult 2012, S. 86 ff.

Aus den im Frithjahr 2012 durchgefiihrten Expertengespriachen mit Grofversendern
und einschldgigen Unternehmensverbdnden ergab sich eine Reihe von Maflnahmen zur
Kosteneinsparung bei der Geschéftspost an Privatkunden. Nur ein Teil dieser Mal3-
nahmen hitte allerdings eine Wirkung auf die Versandmenge, insbesondere die Redu-
zierung der Versandhiufigkeit (etwa wenn ein Kontoauszug nur noch vierteljahrlich
oder jdhrlich statt monatlich verschickt wiirde) oder die Konsolidierungen von Sen-
dungen pro Kunde (der Kunde erhielte von einem Unternehmen nicht mehrere Briefe
pro Tag, sondern nur einen). Keine Wirkungen auf die Versandmenge zeigten Rationa-
lisierungsmafinahmen etwa durch Zentralisierung der Produktion von Transaktions-
und Tagespost, Einsatz moderner Drucktechnologien, Ausnutzung von Rabattmog-
lichkeiten, Auslagerung an spezialisierte Dienstleister, Versand als verbilligte nicht-
prioritdre Sendung (Infopost, nur bei inhaltsgleichen Sendungen) oder bei Wettbewer-
bern. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass nach Expertenangaben das Verhéltnis der Pro-
duktions-*® zu den Versandkosten bei etwa 1 zu 3 bis fast 5 liegt’® (WIK-Consult
2012, S. 86 ft.).

38 Gemeint sind die Produktionskosten im engeren Sinne, d.h. Druck, Kuvertierung, Vorbereitung
zum Versand, und nicht die Sachbearbeitungskosten in der Fachabteilung.

39 So wurden in den genannten Expertengespridchen etwa Preisspannen fiir die Briefproduktion zwi-
schen 0,07 und 0,12 Euro und fiir Porti zwischen 0,33 und 0,55 Euro angegeben.
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Beziiglich der Substitution papiergebundener durch elektronische Kommunikation zeigt
sich auch in diesem Segment ein anhaltender Trend, aber keine sprunghafte Entwick-
lung. Es sind deutliche unternehmens- und branchenspezifische Schwerpunkte festzu-
stellen. So haben Telekommunikationsunternehmen, die iiblicherweise monatlich
Rechnungen verschickten, die Umstellung auf elektronische Rechnungen schon stark
vorangetrieben. Aus den durchgefiihrten Expertengesprichen ergab sich, dass bereits
mehr als die Hilfte der Rechnungen von Telekommunikationsunternehmen elektro-
nisch verschickt werde (WIK-Consult 2012). Neukunden bei Banken und insbesondere
Onlinebanken bekommen einen brieflich zugestellten Kontoauszug kaum mehr ange-
boten; Bestandskunden miissen gegebenenfalls die Portokosten selbst {ibernehmen,
wenn sie nicht auf Kontoauszugsdrucker oder Onlinekontoausziige umstellen. Teilwei-
se wurde in den Expertengesprichen aber auch eine eher defensive Strategie in Bezug
auf die Umstellung auf den elektronischen Versand der Transaktionspost formuliert:
Man wolle die Kunden nicht mit Zwangsmafinahmen verdrgern, sondern lieber mit
einer besseren Servicequalitit oder Umweltschutzgesichtspunkten {iberzeugen.

Im européischen Vergleich gehoren insbesondere die nordischen Staaten und die Nie-
derlande zu den Vorreitern des elektronischen Geschéftsverkehrs, nicht aber Deutsch-
land. Die schwache deutsche Position mag in unglinstigen Rahmenbedingungen und
generellen Vorbehalten begriindet sein, die sich nicht kurzfristig andern werden, kénn-
te aber auch zu einer beschleunigten, auftholenden Entwicklung in Deutschland fiihren,
um sich dieser internationalen Konkurrenz zu stellen. Bei den in der Modellrechnung
zugrundegelegten Substitutionsraten geht man eher von einer zuriickhaltenden Umstel-
lung herkdmmlicher Geschiftsbriefe auf elektronische Briefe aus (WIK-Consult 2012,
S. 88 ff.).

Unter den soziookonomischen Einflussfaktoren wird die Entwicklung der Anzahl der
Haushalte und der Bevolkerung insgesamt als wesentlicher Treiber fiir die Mengen-
entwicklung der geschiftlichen Post an Privatkunden angesehen (WIK-Consult 2012,
S.93).

Die Modellrechnung zeigt auf Basis dieser Annahmen einen Riickgang der Menge
geschiftlicher Post an Privatpersonen bis ins Jahr 2020 zwischen 17,2 und 32,9%
(Abb. I11.7), was jihrlichen Anderungsraten von -1,9 und -3,9% entspricht (WIK-
Consult 2012, S.92).

WERBESENDUNGEN 4.2.4

Mehr als ein Drittel aller Briefsendungen bis 1.000 g gehdren in das Segment der
Werbesendungen, auch Mailmarketing oder Direct Mailing genannt (Abb. II1.6). Dies
sind inhaltsgleiche, adressierte Sendungen (Infopost) einschlielich Kataloge bis zu
einem Gewicht von 1.000 g. Ebenfalls in diese Kategorie der inhaltsgleichen Sendun-
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gen gehoren etwa Einladungen zu Hauptversammlungen von Aktiengesellschaften
oder Wahlbenachrichtigungen*® (WIK-Consult 2012, S.93).

Die Einschitzung der zukiinftigen Entwicklung ist bei Werbesendungen vielleicht be-
sonders schwierig, da es bei ihnen {iber den Informationsgehalt hinaus auf die emotio-
nale Wirkung ankommt. Ob die Werbewirkung in elektronischen Medien &hnlich ef-
fektvoll wie bei physischen Mailings ist, hingt von der Verbreitung von Endgeriten,
breitenwirksamen Anwendungen, der Akzeptanz elektronischer Werbemittel im All-
gemeinen, aber auch interessanten und kreativen medienadidquaten elektronischen
Werbeformen ab.*! In Tabelle I11.10 sind die wesentlichen Annahmen der Modell-
rechnung fiir dieses Briefsegment zusammengefasst.

TAB. II.I0ANNAHMEN ZU DEN EINFLUSSFAKTOREN AUF DIE MENGENENTWICKLUNG

BEI WERBESENDUNGEN
2010-2015 2015-2020 Elastizitét
Untergren- Obergrenze Untergren- Obergrenze
ze ze
Preisentwicklung 0,5% 1% 1% 2% -0,9
Substitutionsraten -1,0% -0,5% -1% -0,5% 1
Wirtschaftsentwicklung 0,8% 1,8% 0,8% 1,8% 0,5
Bevolkerungsentwicklung -0,19% -0,16% -0,21% -0,11% 1
Entwicklung der Anzahl pri-  -0,04% 0,25 % -0,05% 0,17 % 0

vater Haushalte

Angegeben sind jeweils die durchschnittlichen Verdnderungsraten in % pro Jahr.

Quelle: WIK-Consult 2012, S.94 ff.

Die Zustellung volladressierter Werbesendungen erfolgt wegen der sehr preisgiinstigen
Tarife fiir Sendungen bis 20 g hauptsichlich durch die Deutsche Post. Der Anteil der
Wettbewerber ist sehr gering. Dariiber hinaus ist bei grolen Werbeaktionen die fla-
chendeckende und taggenaue Zustellung zentral, Anforderungen, die die Deutsche
Post besonders gut erfiillen kann. Die Preise fiir Infopostsendungen bei der Deutschen
Post sind mit 0,25 Euro fiir die Standardsendung seit 2004 unveréndert. Allerdings
sind nach einem Uberpriifungsverfahren der Bundesnetzagentur aus dem Jahr 2012
inhaltsgleiche Zahlungsaufforderungen (etwa Rechnungen oder Mahnungen) seit dem

40 Das Produkt der Deutschen Post fiir Werbesendungen ist etwa der Infobrief oder die Infopost. Frii-
her wurde dies auch als »Drucksache« bezeichnet. Seit dem 1. Januar 2013 ist der Infobrief der
Deutschen Post allerdings eingestellt (www.deutschepost.de/dpag? xmlFile=link1015545 10379
[19.3.2019]).

41 Kiritisch gegeniiber der Werbewirkung elektronischer Werbeformen etwa Schweizerische Post
(2012).
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1. Januar 2013 nicht mehr fiir die Infopost zugelassen und miissen als Standardbrief
versendet werden (Bundesnetzagentur 2012a; www.deutschepost.de/dpag?xmlFile=
link1016002 10327 [15.3.2013]). Dies fiihrt zu einer deutlichen Preiserhdhung fiir die
Versender. Dieses Beispiel zeigt aber auch, wie sich durch Entscheidungen der Regu-
lierungsbehorde oder andere Verdnderungen von Rahmenbedingungen die Wettbe-
werbssituation plotzlich anders darstellen kann (WIK-Consult 2012, S.93 f.).

Werbebudgets werden typischerweise auf verschiedene Werbemedien aufgeteilt, die
briefliche Direktwerbung ist dabei nur eine Option unter vielen. Verdnderungen in der
Struktur der Werbemedien wirken sich mehr oder weniger direkt auf die Beteiligung
von Postunternehmen aus.

Im Gesamt der Werbemedien hat in den letzten Jahren die Onlinewerbung eine deutli-
che Steigerung und ein beachtliches Volumen erreicht. Der Anteil der Onlinewerbung
an allen Werbetrdgern lag im Jahr 2005 bei 2% im Jahr 2011 bei 5%. Damit hat die
Onlinewerbung bereits einen hoheren Anteil als die Werbung im Horfunk (2011 4 %).
Unangefochten an der Spitze bleiben das Fernsehen (21 %) und die Tageszeitungen
(19%), letztere allerdings mit fallender Tendenz (2005 23 %). Die hier interessierende
Briefpost hielt sich in etwa mit einem Anteil an den Nettowerbeeinnahmen zwischen
17% im Jahr 2005 und 16 % im Jahr 2011 und steht damit an dritter Stelle der wich-
tigsten Werbetrdger. Die Nettowerbeeinnahmen fiir Briefwerbung lagen allerdings im
Jahr 2007 bei 3.347, im Jahr 2011 nur noch bei 2.987 Mio. Euro*? (ZAW 2011,
S.17 ff.; www.zaw.de/index.php?menuid=119 [18.7.2013]).

Betrachtet man nur den Bereich des Dialogmarketings, der aus adressierten und
unadressierten Werbebriefsendungen, Onlinewerbung und Telefonmarketing zusam-
mengesetzt ist, dann stellt man eine kontinuierliche Zunahme der Aufwendungen fiir
Onlinewerbung an den Aufwendungen fiir Dialogmarketing insgesamt von 33 % im
Jahr 2007 auf 42 % im Jahr 2010 und einen Riickgang bei den Aufwendungen Werbe-
briefsendungen von 49% im Jahr 2007 auf 44% im Jahr 2010 fest (WIK-Consult
2012, S.95). Trotzdem werde nach Einschitzung von WIK-Consult die briefliche
Werbung in einem geringeren Umfang substituiert werden als die private und geschaft-
liche Briefpost.

Dies steht im Zusammenhang damit, dass die gesetzlichen Restriktionen fiir E-Mail-
und Telefonwerbung durch ein explizites Opt-in-Verfahren (der Adressat muss aus-
driicklich zustimmen) deutlich erschwert wurden, wihrend im Brietbereich eine solch
strikte Regelung fiir die Novellierung des Bundesdatenschutzgesetzes 2009 zwar ge-
plant, aber dann nur abgeschwicht umgesetzt wurde (WIK-Consult 2012, S.97).43 Bei
Briefwerbung ist unter bestimmten Bedingungen eine ausdriickliche Zustimmung
(»opt in«) nicht ndtig: Das gilt fiir Briefwerbung an Geschéftsadressen, bei denen ein

42 Nur ein Teil dieser Betréige wird fiir Dienstleistungen von Postunternehmen ausgegeben.
43 Wobei die Durchsetzung des Opt-in-Verfahrens im E-Mail- und Telefonmarketing vermutlich
schwieriger ist als bei der Briefwerbung.
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berechtigtes Interesse an den beworbenen Produkten und Leistungen unterstellt werden
kann, bei Werbung an Kunden und Interessenten, deren Daten im Rahmen eines zu-
riickliegenden Rechtsgeschifts erhoben wurden, sowie bei Werbung gemeinniitziger
Organisationen fiir Spenden. Generell besteht aber auch fiir Briefwerbung ein Verbot,
wenn keine ausdriickliche Erlaubnis fiir den Empfang von Werbung vorliegt.** Die
Nutzung von »Kaltadressen«® fiir die Neukundengewinnung ist in der Regel nicht
zuldssig (Laurich/Roes 2010, S.27). Auch an dieser Anderung des regulatorischen
Umfeldes wird deutlich, dass diese erhebliche Konsequenzen fiir die Verteilung von
Werbebudgets auf unterschiedliche Medien und damit auch auf das Aufkommen an
Werbesendungen im Brietbereich haben kann.

Unter den soziodkonomischen Einflussfaktoren wird die Bevolkerungsentwicklung
insofern als besonders bedeutsam angesehen, als ein Riickgang der Bevolkerung zu
einem Riickgang von brieflichen Werbesendungen fiihren wird (Elastizitdt 1). Aber
auch die Wirtschaftsentwicklung beeinflusst die Werbebudgets und damit die Ausga-
ben fiir Werbebriefe (Elastizitit 0,5), wenngleich dieser Faktor nicht so stark bewertet
wird wie die Bevolkerungsentwicklung (Tab. II1.10) (WIK-Consult 2012, S. 98).

Die Modellrechnung zeigt auf Basis dieser Annahmen einen moderaten Riickgang der
Menge der Werbesendungen von 2010 bis 2020 zwischen 4,1 und 20,4 % (Abb. I11.7),
was jihrlichen Anderungsraten von -0,4 bzw. -2,3% entspricht (WIK-Consult 2012,
S.99).

PRESSESENDUNGEN (FREMDZUSTELLUNG) 4.2.5

Pressesendungen sind das letzte Segment, das in die Modellrechnung fiir die Mengen-
entwicklung nationaler Postsendungen bis 1.000 g einbezogen wurde (WIK-Consult
2012). Ihr Anteil 2010 lag bei 10,7 % (Abb. I11.6). Zu den Pressesendungen zihlen u. a.
Tages- und Wochenzeitungen, Publikums-, Fachzeitschriften sowie konfessionelle und
Kundenzeitschriften.*® Wichtig ist, dass die Kategorie Pressesendungen nur solche
Presseerzeugnisse enthilt, die durch Postunternehmen zugestellt werden (Fremdzustel-
lung). Das ist insbesondere bei der Zustellung von Tageszeitungen nur ein sehr kleiner
Teil.#” Ublicherweise werden abonnierte Zeitungen am friihen Morgen durch verlags-
eigene Zustellorganisationen verteilt. Zeitschriften werden hingegen zu 85 bis 90%

44 Dies gilt fiir adressierte Werbebriefe. Das Schild »Keine Werbung« am Briefkasten gilt nur fiir
unadressierte Werbeprospekte.

45 Adressen, zu denen bisher kein Kontakt bestand.

46 Posttechnisch werden im Wesentlichen zwei Produkte unterschieden: Das Postvertriebsstiick fiir in
der Regel abonnierte Zeitungen und Zeitschriften und die Pressesendung vorwiegend fiir die Ver-
sendung von Kunden- und Mitarbeiterzeitschriften (MRU 201 1a, S.38).

47 Nach Angaben des Bundesverbands der Deutschen Zeitungsverleger (BDZV) werden nur ca. 2%
der abonnierten Tages- und Wochenzeitungen durch die Deutsche Post zugestellt. Dies entspricht
einem Volumen von rund 100 Mio. Tages- und Wochenzeitungen pro Jahr (WIK-Interview mit dem
BDZV vom 6.3.2012, WIK-Consult 2012, S. 100).
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durch die Deutsche Post zugestellt. Der verbleibende Anteil wird liber Zustellorganisa-
tionen der Verlage (z. B. der Medienservice der Frankfurter Allgemeinen Zeitung) ver-
teilt (WIK-Consult 2012, S.100). Fiir 2012 wurde der nationale Markt fiir Pressepost
auf 15,1 Mrd. Sendungen geschétzt. Davon entfielen 11,4 % oder 1,7 Mrd. Sendungen
auf die Deutsche Post AG (Deutsche Post DHL 2013, S.53).48

In Tabelle I1.11 sind die wesentlichen Annahmen der Modellrechnung fiir Pressesen-
dungen in Fremdzustellung zusammengefasst.

TAB. III.1IANNAHMEN ZU DEN EINFLUSSFAKTOREN AUF DIE MENGENENTWICKLUNG
DER PRESSESENDUNGEN (FREMDZUSTELLUNG)

2010-2015 2015-2020 Elastizitat
Untergren- Obergrenze Untergren- Obergrenze
ze ze
Preisentwicklung 1% 2% 1% 2% -0,1
Substitutionsraten -3% 2% -3% 2% 1
Wirtschaftsentwicklung 0,8% 1,8% 0,8% 1,8% 0
Bevolkerungsentwicklung -0,19% -0,16% -0,21% -0,11% 0
Entwicklung der Anzahl pri- -0,04% 0,25% -0,05% 0,17 % 0,5

vater Haushalte

Angegeben sind jeweils die durchschnittlichen Verdnderungsraten in % pro Jahr.

Quelle: WIK-Consult 2012, S.102 ff.

Die Fremdzustellung von Presseerzeugnissen erfolgt iiberwiegend durch die Deutsche
Post. Der Anteil der Wettbewerber ist im Segment Fremdzustellung mit etwa 7,5 %
gering (MRU 2011a, S.39). Ein Wettbewerb mit verlagseigenen Zustellsystemen ist
prinzipiell vorstellbar, wird aber als nicht sehr wahrscheinlich angesehen (WIK-
Consult 2012, S.101). Die durchschnittlichen Zustellkosten fiir Presseerzeugnisse lie-
gen zwischen 0,30 und 0,42 Euro und sind damit vergleichbar mit den Tarifen fiir die
Infopost. Die niedrigen Tarife bei gleichzeitiger Sicherstellung einer flichendeckenden
und termingerechten Zustellung (E+0, E+1 oder E+2)* erklirt die herausragende
Marktposition der Deutschen Post gegeniiber Mitbewerbern. Fiir die Zukunft werden

48 Abweichende Zahlen bei Dieke et al. (2012, S.22 ff.), die insgesamt von 21 Mrd. Zeitungen und
Zeitschriften im Jahr 2011 ausgingen, von denen 4,3 Mrd. Zeitungen und 6,6 Mrd. Zeitschriften
und Mitgliedermagazine als Abonnement vertrieben und zugestellt wurden. Der Anteil der Fremd-
zustellung durch Postunternehmen bei Zeitungen lag in etwa bei 5% (0,2 Mrd. Pressesendungen),
bei Zeitschriften bei 100% (6,6 Mrd. Sendungen), was zu einer Gesamtmenge Pressepost von
6,8 Mrd. fiihrt.

49 E+0 bezeichnet eine Zustellung am Tag der Einlieferung, E+1 einen Tag und E+2 zwei Tage nach
der Einlieferung.
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Preissteigerungsraten entsprechend der Inflationsentwicklung erwartet (WIK-Consult
2012, S.102).

Die erscheinungstdglich verkaufte Auflage von Tageszeitungen verringerte sich seit
1991 von 27,3 Mio. auf 18,8 Mio. im Jahr 2011 um 8,5 Mio. (Beckert/Richm 2013,
S.120). Dies betraf die Fremdzustellung von Presseerzeugnissen nur bedingt, da nur
5% der abonnierten Tages- und Wochenzeitungen durch die Deutsche Post zugestellt
wurden (Dieke et al. 2012, S.22). Aber die »Zeitungskrise« konnte dazu fiihren, dass
die Verlagszustellung »auf der letzten Meile« zu teuer wiirde und einen Wechsel zur
Fremdzustellung zugunsten der Postunternehmen auslosen konnte. Umgekehrt konnten
die verlagseigenen Zustelldienste bei abnehmenden Zeitungsabonnements versuchen,
Volumen aus der Fremdzustellung zu gewinnen oder ihre Dienstleistung um pressety-
pische Zustelldienste zu erweitern (MRU 2012, S.94). Die angenommene geringe
Preiselastizitit von -0,1 (bei geringem Wettbewerb) geht von der Stabilitét des Status
quo aus.

Presseprodukte sind schon langst nicht mehr auf Gedrucktes beschrinkt, sondern haben
einen festen Platz in den elektronischen Medien gefunden. Der Boom von Smartphones
und Tablet-PCs hat zu einem Anstieg der Nutzung elektronischer Zeitungen und Zeit-
schriften gefiihrt. Insbesondere in den Altersgruppen bis 39 Jahre ist es in den letzten
40 Jahren zu einem dramatischen Riickgang der Reichweite von Tageszeitungen ge-
kommen, so etwa fiir die 30- bis 39-J4hrigen von 61 % im Jahr 1970 auf 36 % im Jahr
2010 (Beckert/Riechm 2013, 112 ff.). Vor diesem Hintergrund ist mit weiteren Riickgén-
gen der durch Postunternehmen zugestellten Zeitungen und Zeitschriften zu rechnen
(WIK-Consult 2012, S.103).

Unter den soziodokonomischen Einflussfaktoren wird nach Einschdtzung von WIK-
Consult (2012, S.104) die Entwicklung der Zahl der Haushalte als wesentlicher Faktor
angesehen, da Zeitungen und Zeitschriften pro Haushalt bezogen wiirden. Da aber nur
ein Teil der Presseerzeugnisse abonniert und zugestellt wird, nimmt WIK-Consult (2012,
S.104) nur eine Elastizitit von 0,5 an.

Die Modellrechnung zeigt auf Basis dieser Annahmen einen moderaten Riickgang der
Menge der Fremdzustellungen von Pressesendungen von 2010 bis 2020 zwischen 18,3
und 28,1 % (Abb. II.7), was jihrlichen Anderungsraten von -2,0 bzw. -3,2% ent-
spricht (WIK-Consult 2012, S. 105).

BRIEFSENDUNGEN GESAMT 4.2.6

Die Mengenveranderungen fiir die betrachteten Briefsegmente und fiir das Gesamt der
nationalen Postsendungen bis zu 1.000 g zeigt die Tabelle III.12. In keinem Segment
wird eine positive Mengenentwicklung erwartet. Die Modellrechnung zeigt die ge-
ringsten Mengenverdanderungen im Bereich der Werbesendungen mit jdhrlichen Ver-
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anderungsraten zwischen -0,4 und -2,3% und im Bereich der Pressesendungen (-2,0
bis -3,2 %). Deutlich groBBere Verdnderungsraten ergeben sich im Bereich der geschéft-
lichen Briefpost an Privatpersonen (-1,9 bis -3,9 %), der privaten Briefpost (-1,8 bis -
4,0%) und der geschéftlichen Briefpost an Unternehmen (-2,4 bis -4,8 %). Die erwartete
jahrliche Verédnderungsrate zwischen 2010 und 2020 fiir die gesamte nationale Briefpost
liegt zwischen -1,4 und -3,4 %. Das ist in der Minimalvariante eine eher wenig dramati-
sche Mengenreduktion um 13,3 % verteilt auf zehn Jahre, in der Maximalvariante aber
fast eine Abnahme um ein Drittel. In absoluten Zahlen (bei 17,4 Mrd. Sendungen im
Jahr 2010, Abb. I11.6) wéren dies etwa 2,3 bzw. 5 Mrd. Sendungen weniger.

TAB. IIL.12 MENGENVERANDERUNGEN DER NATIONALEN BRIEFPOST
Mengen- durchschnittliche
verdnderung Anderungsrate
2010 bis 2020 in % pro Jahr in %
maximal minimal maximal minimal
private Briefpost -33,8 -16,6 -4,0 -1,8
geschiftliche Briefpost: an Unternehmen -39,2 -21,7 -4,8 -2,4
geschéftliche Briefpost: an Privatpersonen -32,9 -17,2 -3,9 -1,9
Werbesendungen -20,4 -4,1 2.3 -0,4
Pressesendungen (Fremdzustellung) -28,1 -18,3 -3,2 -2,0
gesamt -28.9 -13,3 -34 -1,4

Quelle: WIK-Consult 2012, S.71 ff.

Mogliche extreme, vielleicht auch unwahrscheinlich erscheinende Ereignisse und
Strukturbriiche gingen nicht in die Modellrechnung von WIK-Consult ein. Sie ist eher
von einer Fortschreibung des Status quo gekennzeichnet.

In welchem Verhéltnis stehen die WIK-Prognosen zu anderen vorliegenden Abschit-
zungen der zukiinftigen Briefentwicklung (hierzu auch Niederpriim/Thiele 2012;
Swiss Economics 2012, S.48 £.)?

Die IPC (2010) ging in einem Extremszenario (»outlying scenario«) von einem Ein-
bruch (»collapse«) des adressierten Briefvolumens um 90 % bis ins Jahr 2025 aus. Im
»Normalszenario« (»steady decline«) der IPC (2010) wurden dagegen die gegenwérti-
gen Trends, die mit jéhrlichen Verdanderungsraten zwischen -2,5 und -4 % angegeben
wurden, fortgeschrieben.’® Die Reduktion des adressierten Briefvolumens bis 2025

50 Die Szenarien beziehen sich nicht auf ein bestimmtes Land, sondern vermutlich auf die Situation
der Lénder, aus denen die Mitglieder der IPC stammen. Mitglieder sind die grolen européischen,
US-amerikanischen, neuseeldndischen und australischen Postunternehmen mit Universaldienstver-
pflichtungen (www.ipc.be/en/About/Membership/ Members.aspx [10.4.2013]). Szenarien sollten
ausdriicklich nicht als Vorhersagen verstanden werden, sondern dienten als Ausgangspunkt fiir stra-
tegische Diskussions- und Entscheidungsprozesse (IPC 2010, S. 10).
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lage dann zwischen 40 und 60 % (IPC 2010, S.11). Die obere Variante des Trendsze-
narios (-60%) wiirde immer noch deutlich iiber dem maximalen Ergebnis der WIK-
Modellrechnung liegen (-28,9% bis 2020), selbst wenn man die unterschiedlichen
Prognosezeitraume von 15 (IPC) bzw. zehn Jahren (WIK-Consult) beriicksichtigt.

Auf eine dhnliche Groflenordnung wie diejenigen der WIK-Modellrechnung kamen
CIFS (2011, S.1 f)) in einer Studie fiir die International Post Corporation (IPC). Nach
Einschétzung der befragten Postexperten reduzieren sich die Briefmengen insgesamt
bis 2020 um 22 bis 26 % bzw. um 2 bis 3 % jéhrlich. Eine stirkere Reduktion (3 bis
4% jahrlich) sei flir Transaktionspost (Unternehmenspost an Privathaushalte) zu er-
warten. Die Menge der Werbebriefe nehme dagegen nur moderat um 1,1 bis 1,7 % ab.
Eine leicht unterdurchschnittliche Reduktion sei fiir die Pressepost mit 1,8 bis 2,7 %
absehbar.

Die Werte der BCG-Studie fiir den US-amerikanischen Postmarkt entsprechen in der
GrofBenordnung den Prognosen von WIK-Consult (2012) fiir Deutschland. Darin wird
von einem jédhrlichen Riickgang der Briefmengen von etwa 1,5 % bis 2020 ausgegan-
gen (BCG (2010, S.8). Das entspricht einer Reduktion um 15 % im Vergleich mit dem
Jahr 2009. Unter der Annahme deutlich schlechterer Bedingungen fiir den Briefmarkt
(»worst-case benchmark«) kdime es zu einer Mengenabnahme um 34 %.

Nach dem sogenannten »Hooper Report« (Hooper 2010, S.20) gehe die Royal Mail,
das britische Postunternehmen, von einem Riickgang der inldndischen, adressierten
Briefpost zwischen 2010/2011 und 2015/2016 von mehr als 20 % aus. Der tatséchliche
Riickgang im Geschéftsjahr 2009/2010 lag bei 7,3 %. Laut dem »Hooper Report«, der
im Auftrag der britischen Regierung iiber die Sicherung des Universaldienstes der
Royal Mail erstellt wurde, wiirde des Weiteren ein Riickgang der Briefmengen welt-
weit von 25 bis 40 % innerhalb der néchsten fiinf Jahre angenommen, allerdings ohne
dass die Annahmen fiir diese Prognose nachvollzogen werden konnten (Hooper 2010,
S.8u. 16).

Die Spannweite solcher Szenarien, Hochrechnungen oder Modellierungen ist grof3. Ein
gewisser Schwerpunkt liegt im Bereich dessen, was WIK-Consult (2012) als Modell-
rechnung vorgelegt hat. Danach konnte man von einem Riickgang in den nichsten
zehn Jahren alles in allem von 1 bis 3% jdhrlich ausgehen. Sicher erscheint aber nur
Folgendes: »It is impossible to predict for certain how far physical mail volumes will
decline over the next 15 years, but it is safe to say that overall volume will be lower
than it is today« (IPC 2010, S.11).

FAZIT 5.

In einer langfristigen Perspektive ist das 20. Jahrhundert mit dem Aufstieg des Briefes
als weltweites, weitverbreitetes Kommunikationsmedium verkniipft. Nun deutet sich
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an, dass der Zenit dieser Entwicklung mit der Jahrtausendwende iiberschritten ist, und
das 21. Jahrhundert im Zeichen eines Bedeutungsverlustes des (physischen) Briefes
stehen wird.

Die Verbreitung von Briefen in den Lindern und Weltregionen weist teilweise extreme
Unterschiede auf. Im nichthochindustrialisierten Siiden sind die Versorgung mit einer
Postinfrastruktur und die Nutzung der Briefkommunikation wenig ausgeprigt. Statt
einer nachholenden Entwicklung auf ein Niveau der hochindustrialisierten Lander
konnte die Phase der Dominanz von Briefkommunikation durch elektronische Kom-
munikationsmittel (Mobiltelefonie und Internet) iibersprungen werden (»leap
frogging«). In den industrialisierten Landern ist die starke Segmentierung des Brief-
marktes zu beriicksichtigen. Die iiberwéltigende Mehrheit aller Briefversender ent-
stammt dem Wirtschaftsbereich und richtet sich vor allem an Privatpersonen. Transak-
tionspost und Werbesendungen machen in Deutschland zusammen etwa zwei Drittel
des gesamten Briefvolumens aus. Der Anteil der von Privatpersonen verschickten
Briefe lag 2010 bei 7%, der Anteil von Briefen von Privatpersonen an Privatpersonen
wird auf 4% geschétzt. Eine weitere Abnahme dieser Privatpost spielt fiir die zukiinf-
tige Entwicklung der Briefmengen insgesamt nur eine untergeordnete Rolle.

Nicht in allen, aber doch in den groB3en, westlichen, industrialisierten Landern ist ab
der Jahrtausendwende und dann insbesondere ab 2007 und 2008 eine Stagnation oder
eine mehr oder weniger deutliche Abnahme der Briefmengen festzustellen. Dabei stellt
sich heraus, dass der Zusammenhang zwischen Wirtschafts- und Briefmengenentwick-
lung aufgelost, zumindest gelockert erscheint. Die Wirtschaftsentwicklung war {iber
viele Jahre ein guter Erkldrungsfaktor fiir die Briefmengenentwicklung.

Welche Faktoren konnten aber zukiinftig die Briefmengenentwicklung beeinflussen?
Hier riicken die elektronischen Kommunikationsmedien in den Blick, die es zwar
schon viele Jahre und Jahrzehnte gibt, mittlerweile aber einen Durchdringungsgrad in
der Gesellschaft erreicht haben, der die Substitution brieflicher durch elektronische
Kommunikation — auch dies ein Thema, das schon vor Jahrzehnten diskutiert wurde
(OTA 1982) — von einer Moglichkeit zu einem realen Trend macht (Kap. IL.5).

Mit Sicherheit wird die pure Verfligbarkeit der technischen Kommunikationsmittel
nicht allein der mafgebliche Faktor sein. Es kommt auf Markt- und Wettbewerbsbe-
dingungen, gesetzliche und regulatorische Rahmenbedingungen, auf Nutzerinteressen
und Nutzungsbereitschaft sowie gebrauchstaugliche Anwendungen und anderes mehr
an. Stimmen diese Bedingungen aber, dann koénnen sogar grofle Verdnderungen in
relativ kurzer Zeit beobachtet werden.

Vor diesem Hintergrund sind Modellrechnungen und Prognosen fiir die néchsten zehn
Jahre, die von einer Mengenreduktion des gesamten Briefvolumens von 10 bis 30 %
ausgehen (was jihrlichen Anderungsraten von etwa -1 bis -3,5% entspriche) als ge-
maBigt anzusehen. Andere Schétzungen fiir die Entwicklung der nichsten Jahre gehen



Drucksache 18/582 —108 — Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode

von weit dramatischeren Veranderungen aus. Was dies fiir die Universaldienstver-
pflichtung bedeuten konnte, wird im abschlieBenden Kapitel V behandelt. Zunéchst
steht im Kapitel IV die Frage im Mittelpunkt, wie Briefe aus der Sicht von Privatper-
sonen genutzt werden und wie ihre gesellschaftlich-kommunikative Bedeutung einge-
schatzt wird.
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BEDEUTUNG POSTALISCHER KOMMUNIKATION
FUR PRIVATPERSONEN IV.

Privatpersonen sind als umsatzgenerierende Kunden fiir Postunternehmen fast margi-
nal. Thr 6konomisches Gewicht im Markt der Briefsendungen ist gering. Nach den
Angaben der Deutschen Post DHL (2013, S.53 ff.) betrug der Anteil der Privatkun-
denbriefe (1,175 Mrd. Sendungen) im Jahr 2012 6% an allen Briefsendungen ein-
schlieBlich adressierter und unadressierter Werbesendungen sowie Pressepost
(19,361 Mrd.). Gleichwohl: Betrachtet man die absolute Anzahl der Privatkundenbrie-
fe, so wurden tdglich durchschnittlich 3,2 Mio. Briefsendungen von Privatpersonen
verschickt — keine vollig zu vernachldssigende Zahl.

Wenn auch die (mengenméBige und 6konomische) Bedeutung von Privathaushalten
als Absender von Briefen gering ist, so ist sie als Empfanger von Briefen umso bedeut-
samer. Privathaushalte erhalten 70% aller Briefe (MRU 2012, S.29). Denn die ge-
schiftlichen und behordlichen Briefsendungen richten sich zum iiberwiegenden Teil an
Privathaushalte. Diese Asymmetrie zwischen Sender und Empfanger driickt sich auch
in der Kundenstruktur aus, wie sie z.B. die Deutsche Post fiir ihren Unternehmensbe-
reich Brief angibt: 40 Mio. Haushaltskunden stehen 3 Mio. Geschiftskunden gegen-
iiber (Deutsche Post DHL 2013, S.51). Jeder Haushaltskunde wird werktéglich mit
Postsendungen beliefert, fiir die iiberwiegend die Geschéftskunden zahlen.

Da die 6konomische Macht der Privatkunden der Postunternehmen relativ gering ist,
setzt die Politik Rahmenbedingungen, die u. a. mittels der Universaldienstverpflichtung
flichendeckende Postdienstleistungen zu einem erschwinglichen Preis mit einer be-
stimmten Qualitdt gewdahrleistet (§ 11 PostG). Solche Regelungen sind auch im Inte-
resse von Unternehmen und Behdrden, um alle Privathaushalte problemlos und zu
akzeptablen Bedingungen erreichen zu kénnen. Damit ist der Briefmarkt auch ein Ge-
genstand der Postpolitik und den politischen Kalkiilen von Wéhlern und zu wéhlenden
Politikern unterworfen. Das macht eine genauere Beschiftigung mit den privaten Post-
kunden als Versender und Adressaten sowie als politischem Akteur im Kontext be-
obachtbarer und vorstellbarer struktureller Verdnderungen sinnvoll. Es wurde deshalb
eine Erhebung zur Nutzung von Briefdienstleistungen sowie zu moglichen Reformen
des Universaldienstes im Rahmen dieses TA-Projekts durchgefiihrt, da es entsprechen-
de aktuelle Studien fiir Deutschland nicht gibt oder diese nicht 6ffentlich zugénglich
sind.

VORLIEGENDE STUDIEN I.

Bevor die im Auftrag des Deutschen Bundestages durchgefiihrte Bevolkerungsbefra-
gung und deren Ergebnisse dargestellt werden, wird im Folgenden eine kurze Ubersicht
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iiber methodische Ansétze sowie ausgewihlte Ergebnisse vorliegender Befragungen von
privaten Postkunden in Deutschland, Osterreich, Portugal, USA, Italien, Polen, Schwe-
den sowie Grof3britannien gegeben (Tab. IV.1).

TAB. IV.IBEFRAGUNGEN BEI PRIVATEN POSTKUNDEN IN AUSGEWAHLTEN LANDERN

Land Deutsch- Osterreich  Portugal USA Italien, GroB-
(Quelle) land (ElI- (Copen- (ANACOM (USPS Polen, britannien
senbast hagen 2011) 2011) Schweden (TNS-
1996) Economics (RAND BMRB
2010) Europe 2010,
2011) Ofcom
2012)
Jahr 1995 2010 2010 2010-2011 2011 2010, 2012
Einheit Haushalt Personen ab Personen ab  Haushalt Personen  Personen ab
18 Jahre 15 Jahre 16 Jahre
Gegenstand Briefe Briefe Briefe Briefe Briefe Briefe,
Pakete
Postversand 4,5 3,2-3,7 k.A. 9,2 k.A. 6
je Monat
(Mittelwert)
Anteil 4% k.A. 30% k.A. 35%IT, 19%
Personen/ 17% PL,
Haushalte o
ohne Brief- 8% SE
versand
Postzustel- 11,5 7,2-7,1 25 82,4 k.A. 38
lung je
Monat
(Mittelwert)
Dienstprio- Hauszu- Néhe der tagliche Zu- k.A. geringe Hauszu-
ritditen und  stellung nichsten stellung Distanzu.  stellung an 6
Zahlungs- Poststelle glinstige Tagen
bereitschaft wichtiger als Offnungszei-
Zustellung ten fiir Post-
von Briefen dienststellen,
an 6 oder Zuverldssig-
5 Tagen. keit im
Transport,
Hauszu-
stellung

Eigene Zusammenstellung



Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode —111 - Drucksache 18/582

DEUTSCHLAND 1.1

Bereits 1995 wurde von INFAS im Auftrag des Wissenschaftlichen Instituts fiir Kom-
munikationsdienste (WIK) eine Bevolkerungsbefragung in Deutschland zum Empfang
und Versand von Briefen, zur Kundenzufriedenheit mit der Deutschen Post, zum Ein-
fluss neuer Informations- und Kommunikationstechnologien auf die Briefnutzung sowie
zu Merkmalen des Universaldienstes durchgefiihrt (Elsenbast 1996). Die Ergebnisse
zeigen einige fiir den privaten Briefversand und -empfang typische Muster, aber auch
interessante Hinweise zu den Préferenzen bei den Merkmalen des Universaldienstes
und der Bereitschaft, Briefe durch elektronische Kommunikationsmedien zu substitu-
ieren.

Die Haushalte versandten weniger Briefe als sie empfingen. Im Durchschnitt wurden
monatlich 4,5 Briefe pro Monat verschickt und 11,5 empfangen. 4% der Haushalte
versandten keine Briefe (Elsenbast 1996, S.11). Der Anteil der privaten Post an allen
empfangenen Briefsendungen (inklusive Firmen- und Behordenpost sowie Werbung)
betrug 27,9 % und 54,3 % an allen versandten Briefen (Elsenbast 1996, S.16 f.).

Vor die Frage gestellt, ob die Briefzustellung an den Hausbriefkasten nur noch gegen
eine Gebiihr oder an einen privaten Briefkasten in der Néhe dafiir ohne Zusatzkosten
erfolgen solle, sprachen sich 62 % der Befragten fiir die Hauszustellung gegen Gebiihr
aus. Im Mittel waren die Befragten bereit, fiir die Hauszustellung 6,50 DM monatlich
zu bezahlen (Elsenbast 1996, S.25 f.). Im Vergleich mit anderen Qualitdtsmerkmalen
(Preis, Laufzeit, Zustellhdufigkeit und Filialnetz) war der Zustellort »Haushalt« das
wichtigste Merkmal. Die geringste relative Wichtigkeit wiesen die Befragten der Lauf-
zeit und der Dichte des Filialnetzes zu (Elsenbast 1996, S.30 f.).

Unter der Annahme, dass die Befragten ein Faxgerit zur Verfligung hitten, wiirde die
Brietkommunikation zu 34 % per Fax erfolgen, zu 66 % als Brief. Unter der Annahme,
dass die Befragten einen PC mit Modem zur Verfiigung hitten, wiirden fast die Halfte
(46 %) ihre Briefkommunikation online erledigen, 54 % per Brief (Baldry 1996, S. 50).

OSTERREICH 1.2

Im Auftrag der Generaldirektion Binnenmarkt der EU-Kommission fiihrte
Copenhagen Economics (2010) im Jahr 2010 eine Studie iiber die wichtigsten Ent-
wicklungen im europiischen Postsektor zwischen 2008 und 2010 durch.>! Im Rahmen
dieser umfassenden Studie beschiftigten sich die Autoren mit der methodischen Frage
der empirischen Erhebung von Priferenzen fiir Merkmale des Postuniversaldienstes
und fiihrten in diesem Zusammenhang eine Befragung von Privatpersonen in Oster-

51 Die Vorgingerstudien wurden von Ecorys (2008) und Niederpriim et al. (2006) verfasst.
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reich durch. Konkret wurden 499 Internetnutzer online und 100 Nichtinternetnutzer
durch persénliche Interviews befragt (Copenhagen Economics 2010, S. 136 u. 235).5

Im Durchschnitt verschickten die Internetnutzer 3,2, die Nichtinternetnutzer 3,7 Briefe.
Betrachtet man den Median, also die Anzahl der Briefe, die mindestens 50 % der Be-
fragten verschickt hatten, werden diese Unterschiede noch deutlicher. Der Median fiir
die Internetnutzer lag bei einem Brief pro Monat, fiir die Nichtinternetnutzer bei drei
Briefen (Copenhagen Economics 2010, S.236).

Im Durchschnitt erhielten die Internetnutzer 7,2 Briefe im Monat, die Nichtinternet-
nutzer mit 7,1 Briefen nur unwesentlich weniger (Copenhagen Economics 2010,
S.236). Interessanterweise erhalten liber 80 % der Nichtinternetnutzer innerhalb einer
Woche persdnliche Briefe, bei den Internetnutzern sind dies nur etwa 60 %.>3 Transak-
tionspost und Werbebriefe folgen mit einem Anteil unter den Befragten von etwas iiber
70 bzw. 65% bei den Nichtnutzern und von je etwa 65% bei den Internetnutzern
(Copenhagen Economics S. 140).

Beziiglich des Postuniversaldienstes wurden fiinf Merkmale nach ihrer Wichtigkeit
abgefragt: Als wichtigstes Merkmal (iiber 80% Zustimmung) wurde der Zugang zu
einer Poststelle in der Ndhe des Wohnortes bewertet, fast &hnlich wichtig (etwa 80 %)
die piinktliche Zustellung der verschickten Post. An dritter Stelle (etwas unter 80 %
Zustimmung) stand die einheitliche Preisgestaltung fiir Briefe in ganz Osterreich, an
vierter Stelle die Zustellung von Briefen von Montag bis Freitag. Das Merkmal der
Zustellung am néchsten Tag nach der Einlieferung wird an flinfter Stelle immer noch
von etwa 60 % als bedeutsam angesehen (Copenhagen Economics 2010, S. 142). Man
sieht an diesen generell hohen Werten, dass alle Universaldienstcharakteristika als
wichtig erscheinen. Es wurde deshalb versucht, komplexere Methoden hierfiir einzu-
setzen, um die Wichtigkeit eines Merkmals mit der Zahlungsbereitschaft (»willingness
to pay«) zu verkniipfen und um unterschiedliche Merkmalskonstellationen im Ver-
gleich bewerten zu lassen (Copenhagen Economics 2010, S.232 ff.).

So wurden die Befragten aufgefordert, zwischen einer Reihe von Alternativen auszu-
wihlen, die sich in den Portopreisen flir Briefe und den Qualitdtsmerkmalen der Post-
dienstleistungen unterschieden. Es ergab sich eine hohe Bereitschaft, fiir die Aufrecht-
erhaltung einer Poststelle in der Ndhe des Wohnortes »zu bezahlen« (= héhere Porto-
preise in Kauf zu nehmen), aber nur eine geringe Zahlungsbereitschaft fiir die Auf-
rechterhaltung einer Briefzustellung an fiinf Tagen (Copenhagen Economics 2010,
S.143).54

52 Die Befragung ist in der vorliegenden Publikation nicht umfassend dokumentiert.

53 Dies sind auflerordentlich hohe Werte, die mdglicherweise auf missverstindliche Formulierungen
im Fragebogen zuriickzufiihren sind.

54  Geschiftskunden, die auch im Rahmen dieser Studie befragt wurden, zeigten im Ubrigen eine ho-
here Zahlungsbereitschaft fiir die Fiinftagebelieferung und eine geringere fiir die Ndhe zur Poststel-
le (Copenhagen Economics 2010, S. 148).
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Die Ergebnisse sind in Bezug auf den Universaldienst im Postbereich aber nur be-
schrankt brauchbar, da nicht alle wesentlichen Universaldienstmerkmale in die
Alternativenauswahl und Zahlungsbereitschaftsabfragen einbezogen wurden, sondern
nur die Entfernung zur niachsten Poststelle und die Anzahl der Zustelltage fiir Briefe.
Nicht beriicksichtigt wurde etwa die Frage der Hauszustellung, die Einheitlichkeit der
Preisgestaltung fiir das ganze Staatsgebiet, die Zuverldssigkeit oder die Geschwindig-
keit der Zustellung.

PORTUGAL 1.3

Die Autoridade Nacional de Comunicagdes (ANACOM), die portugiesische Regulie-
rungsbehorde fiir Kommunikation, fiihrte 2008 und 2010 Befragungen in der Bevolke-
rung ab 15 Jahre iiber die Nutzung von und die Zufriedenheit mit Postdienstleistungen
durch (ANACOM 2009 u. 2011).

Im Jahr 2010 hatten 70 % der Befragten Briefe verschickt, ein leichter Riickgang gegen-
tiber 2008 (71,0%). 30 % der Befragten ab 15 Jahre verschickten keine Briefe. Die Anzahl
der von Privatpersonen durchschnittlich verschickten Briefe wird allerdings nicht mitge-
teilt (oder wurde nicht erhoben). Die Adressaten der versandten Briefe waren iiberwie-
gend Privatpersonen (zu 65 % beim Versand mit prioritérer, zu 75 % beim Versand mit
nichtprioritdrer Post) (ANACOM 2011, S.5 f)).

Im Durchschnitt wurden monatlich 25 Briefe empfangen (etwas mehr als 2008 mit
22,7 Briefen monatlich). Individualbriefe hatten einen Anteil von 32 %, Werbebriefe
von 30,3 %, Transaktionspost wie Rechnungen und Kontoausziige von 27,6 %. 9,5%
der empfangenen Sendungen waren Zeitschriften und Zeitungen (ANACOM 2011,
S. 10).

88,4 % der Befragten gehen davon aus, dass die Post téglich an threm Wohnort ausge-
tragen wird. 84,1 % wiinschen sich dies auch so (ANACOM 2011, S.11).

USA 1.4

Seit 1987 fiihrt der United States Postal Service (USPS) regelmdfig eine sogenannte
»Household Diary Study« durch, mit dem Ziel, Informationen {iber die Nutzung und
die Verdanderung der Nutzung der Postdienstleistungen durch Privathaushalte zu sam-
meln. Die letzte Veroffentlichung hierzu bezog sich auf das Geschiftsjahr 2011 (USPS
2011). Die Untersuchung besteht aus zwei Teilen. In einem Eingangsinterview per
Telefon oder liber das Web werden demografische Daten und Einstellungen abgefragt
und fiir die Teilnahme an der »Tagebuchaufzeichnung« geworben. Ungefdhr
8.500 Haushalte wurden so befragt. Der zweite Teil besteht aus einem Tagebuch, in
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dem die Untersuchungsteilnehmer, etwa 5.200 Haushalte, ihre ein- und ausgehenden
Postsendungen innerhalb einer Woche dokumentieren (USPS 2011).

Nur 2,3 Briefe wurden in der untersuchten Woche von Privathaushalten verschickt,
tiberwiegend First-Class Mail. 20,6 Briefsendungen erhielten die Haushalte in einer
Woche, darunter 56,7 % Werbebriefe (Standard Mail), 37,5 % First-Class Mail (iiber-
wiegend Transaktionspost), 4,2 % Zeitschriften und Zeitungen und 1,7 % kleinformati-
ge Warensendungen wie Biicher, CDs, Kataloge (USPS 2011, S.10; eigene Berech-
nungen).

Teilt man den gesamten Briefmarkt in vier Segmente auf, dann umfasst das kleinste
Segment mit 3% Briefe, die von Privathaushalten an Privathaushalte geschickt wer-
den. Das groBte Segment mit 73 % sind Briefe von Nichtprivathaushalten gesendet an
Privathaushalte. Briefsendungen von Privathaushalten an Nichtprivathaushalte machen
7% aus und von Nichtprivathaushalten an Nichtprivathaushalte 17% (USPS 2011,
S.10 f.; eigene Berechnungen).

Jede vierte Briefsendung, die von Privathaushalten im Jahr 2011 verschickt oder emp-
fangen wurde, ist Transaktionspost, 61,1 % Werbung (eigene Berechnungen, nach
USPS 2011, S.2). Seit 2009 reduzierte sich die Transaktionspost um 13,7 %. Den grof3-
ten Anteil an der Transaktionspost hatten im Jahr 2011 Rechnungen mit 42 %. Rech-
nungen nahmen zwischen 2009 und 2011 um 16 % ab (USPS 2011, S.29 f.).

ITALIEN, POLEN, SCHWEDEN 1.5

Im Auftrag der Generaldirektion Binnenmarkt und Dienstleistungen der Européischen
Kommission fiihrte RAND Europe (2011) in Kooperation mit Accent und Swiss Eco-
nomics eine Studie iiber die Entwicklung einer Methode fiir die Messung von Kun-
denpriferenzen gegeniiber Postdiensten durch. Gleichzeitig wurden diese Verfahren
prototypisch in den Léndern Italien, Polen und Schweden bei Privat- und Geschifts-
kunden eingesetzt. Die Feldphase fand im Mai/Juni 2011 statt. Insgesamt wurden
1.438 Interviews durchgefiihrt, davon 1.055 bei Privatpersonen (RAND Europe 2011,
S.51).

Im Vergleich der drei Lander verschickten die Privatpersonen in Schweden am meis-
ten und die Italiener am wenigsten Briefe. Es gaben 8 % der befragten Schweden, 17 %
der befragten Polen und 35% der befragten Italiener an, iiberhaupt keine Briefe zu
verschicken. Zwischen einen und fiinf Briefe im Monat wurden von 57 % der Schwe-
den, 37 % der Polen und 33 % der Italiener versandt (RAND Europe 2011, S. 60).

Wie erwartet, bekamen Privathaushalte deutlich mehr Briefe als sie verschickten. Die
Mehrheit der Privathaushalte (63 %) erhielt monatlich zehn oder weniger Briefe, 36 %
mehr als zehn Briefe (RAND Europe 2011, S.62 f.).
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Gefragt nach ihren Verbesserungsvorschldgen fiir die angebotenen Postdienstleistun-
gen, wurde am héufigsten (mit 23 %) ein schnellerer Transport, gefolgt von giinstige-
ren Tarifen (13 %), frithere Zustellung (11 %), weniger verlorenen Briefen (11 %) und
kiirzeren Warteschlangen an den Postschaltern (11 %) genannt (RAND Europe 2011,
S.74).

In Bezug auf Qualitdten der Postdienstleistungen wurden in einem anspruchsvollen
Verfahren alternative Konstellationen und die Bereitschaft fiir bestimmte Qualitdten zu
bezahlen (»willingness to pay«) abgefragt. Danach ergab sich als besonders wichtig
eine geringe Distanz und giinstige Offnungszeiten fiir Post- oder Briefeinlieferungs-
stellen, eine hohe Zuverléssigkeit bei Transport und Zustellung direkt zu den Haushal-
ten. Als wichtig wurde ein breites Sortiment an Postdienstleistungen in der Poststelle,
die Geschwindigkeit des Transports und eine flichendeckende Zustellung gewertet.
Weniger wichtig ist die Verfiigbarkeit von Finanzdienstleistungen in der Postdienst-
stelle, einheitliche Preise fiir Briefe und die Uhrzeit fiir die Zustellung. Gar nicht wich-
tig sind zwei Briefklassen mit unterschiedlichen Transportgeschwindigkeiten (RAND
Europe 2011, S.120).

GROSSBRITANNIEN 1.6

Seit 1. Oktober 2011 hat Ofcom u.a. die Aufgabe der aufgelosten Postal Services
Commission (Postcomm) libernommen, regelméBig zu iiberpriifen, wie gut die Post-
dienste den Anforderungen ihrer Kunden gerecht werden. Zur Erfiillung dieser Aufga-
be werden regelmélig quantitative Erhebungen bei privaten wie geschéftlichen Kun-
den durchgefiihrt. Die Ergebnisse werden veroffentlicht. Einige ausgewéhlte Ergebnis-
se aus der Befragung von 1.387 Personen iiber 15 Jahre aus dem Sommer 2010 werden
im Folgenden dargestellt (TNS-BMRB 2010):

Auch hier zeigt sich eine starke Asymmetrie zwischen verschickten und empfangenen
Briefen und Paketen. Durchschnittlich wurden im Jahr 2010 monatlich finf Briefe,
Pickchen oder Pakete von den Befragten personlich® verschickt. 15% der Befragten
versandten keine Briefe oder Pakete. Der Median, das ist der Wert, der fiir die Hilfte
aller Befragten gilt, betrug zwei verschickte Briefe oder Pakete im Monat (TNS-BMRB
2010, S.27). 48% der Befragten verschickten mindestens einmal pro Monat personliche
Korrespondenz, 29% Briefe an Unternehmen oder Behorden und 27 % Zahlungsanwei-
sungen (TNS-BMRB 2010, S.27).

Im monatlichen Durchschnitt bekamen die Befragten 14 Postsendungen (Median = 9).
Nur 1% gab an, iiblicherweise iiberhaupt keine Postsendungen zugestellt zu bekom-
men (TNS-BMRB 2010, S.31). Mindestens einmal im Monat erhielten 79 % der Be-

55 Die Befragung zielte ausdriicklich auf den personlichen Briefversand und -empfang und nicht auf
den Haushalt.
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fragten Rechnungen und Kontoausziige, 58 % Werbebriefe, 46% personliche, 44 %
geschéftliche oder behordliche Briefe, 36 % Kataloge und Broschiiren, 27 % Pakete
und 21 % Zeitschriften oder Zeitungen (TNS-BMRB 2010, S.31).

Auffallend sind auch die Préaferenzen beziiglich der Zustelltage, ein Merkmal des Uni-
versaldienstes. 44 % der Befragten stimmten der Aussage zu, dass Postkunden in der
Lage sein miissten, an sechs Tagen inklusive Samstag Post empfangen (und auch ver-
senden) zu konnen. 38 % stimmten dem nicht zu, 17 % waren unentschlossen. Direkt
nach der Zustellung am Samstag gefragt, fanden diese 39% der Befragten wichtig,
43 % nicht so wichtig, 18 % hatten keine Meinung. Deutlicher ist jedoch die Ableh-
nung einer Reduktion der Zustelltage auf zwei- bis dreimal die Woche. Dem stimmten
50% nicht zu; aber immerhin 38 % wiirde eine solche Reduktion nichts ausmachen
(11 % unentschlossen) (TNS-BMRB 2010, S.43).

Die im Friihjahr 2012 bei 4.085 Privatkunden durchgefiihrte Nachfolgestudie (Ofcom
2012) verfolgte zwar ein dhnliches Themenspektrum, benutzte aber im Detail andere
Frageformulierungen. Danach wurden im Mittel 1,5 Briefe und Pakete innerhalb einer
durchschnittlichen Woche verschickt (Ofcom 2012, S.26). Dabei wurden mindestens
einmal im Monat von 35% personliche Briefe verschickt, von 31% Korrespondenz
mit Unternehmen oder Behorden, von 20 % Packchen und Pakete, von 19 % Zahlungs-
anweisungen fiir Rechnungen (Ofcom 2012, S.26).

Privatkunden erhielten durchschnittlich 9,5 Briefe oder Pakete wdochentlich (Ofcom
2012, S.56). Darunter waren bei 81 % der Befragten mindestens einmal im Monat
Rechnungen oder Kontoausziige, bei 59 % Werbebriefe, bei 51 % Geschéftskorrespon-
denz, bei 51 % private und familidre Post, bei 35 % Pakete, bei 35 % Kataloge und bei
27% Zeitungen und Zeitschriften (Ofcom 2012, S.56 2012).

Nach der Zukunft des Versands von Briefen und Paketen gefragt (»in drei Jahren«)
antworteten 64 % der Privatkunden, dass dieser weitgehend gleich bleiben werde, 22 %
gehen von einer Abnahme und 11 % von einer Zunahme aus (Ofcom 2012, S.44). Die
tiberwiegende Mehrheit der Befragten (82 %) stimmte der Aussage zu, dass es immer
Dinge gebe, die einen postalischen Versand notig machen (Ofcom 2012, S. 56).

Zu der schwierig zu erfassenden Frage nach moglichen oder gewlinschten Verdnde-
rungen von Postdienstleistungen ergab eine deutliche Priferenz fiir die Zustellung am
Haus gegeniiber einer Zustellung am Grundstiick oder an einem zentralen Ort der Ge-
meinde. Fiir die Aufrechterhaltung einer Belieferung an sechs Werktagen wiirden die
Befragten im Vergleich zu anderen Verdnderungen die relativ hochste Preiserhohung
akzeptieren, ndmlich 12 Pence Aufschlag auf den gegenwirtigen Tarif von 60 Pence
(Ofcom 2012, S.62 ff. u. 111).
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ZWISCHENFAZIT 1.7

Der kurze Uberblick zu Studien iiber private Postnutzer, ihrem Postnutzungsverhalten
und ihren Bewertungen von Qualitdtsmerkmalen von Postdiensten zeigt auf der me-
thodischen Ebene einige Unterschiede, die einen Teil der Differenzen in den Ergebnis-
sen erkldren helfen — neben z. B. nationalen Unterschieden. Zunéchst ist wichtig, wel-
che Postdienstleistungen erfasst werden, insbesondere ob es nur um Briefe oder auch
um Pakete und Pressepost geht, und ob diese zusammen oder getrennt erfasst werden.
Die Studien unterscheiden sich des Weiteren in Bezug auf die Untersuchungseinheit.
Ist dies ein Haushalt oder eine Privatperson? Bei der Erfassung des Postaufkommens
(verschickte und empfangene Post) wird meist abgefragt, was der Befragte erinnert
oder schitzt. Aufwendiger und sicher genauer sind (Tagebuch-)Aufzeichnungen {iber
die eingehende und ausgehende Post etwa iiber eine Woche, wie sie von der USPS
(2011) regelméBig angewandt werden. Manchmal wird nach dem Postaufkommen der
letzten Woche oder des letzten Monats, manchmal aber auch nach einer typischen Wo-
che oder einem typischen Monat gefragt. Ein Unterschied ergibt sich auch daraus, ob
genaue Mengen erfragt werden oder nur das Vorkommen. So kdnnen etwa viele Be-
fragte angeben, dass sie Post von Privatpersonen (liberhaupt) erhalten, obwohl die
Menge dieser Post sehr gering sein kann.

Auf die besonderen Probleme, Praferenzen fiir Qualitdtsmerkmale von Postdiensten zu
erfragen, diese gegeneinander abzuwégen und mit einer moglichst realistischen Zah-
lungsbereitschaft zu verkniipfen, wurde schon mehrfach hingewiesen. Man findet in
den Studien »einfache« und »komplexe« Abfragen. Die komplexeren Verfahren sind
teilweise sehr aufwendig und erlauben aus pragmatischen Erwdgungen oft nicht, alle
relevanten Qualitditsmerkmale einzubeziehen. Umfang und Art der vorgegebenen Al-
ternativen bestimmen aber ganz wesentlich das Ergebnis.

Nicht iiberraschend ist, dass die Asymmetrie zwischen eingehender oder ausgehender
Post bei den privaten Kunden der Postunternehmen bestitigt wird. Sie verschicken
deutlich weniger Briefe als sie erhalten. Bemerkenswert erscheint die teilweise hohe
Zahl der Befragten, die von sich angeben, tiberhaupt keine Briefe selbst zu verschi-
cken, obwohl es diesbeziiglich — auch den methodischen Unterschieden geschuldet —
deutliche Unterschiede zwischen 4 und 35 % gibt.

Uberraschend vielleicht auch, wie hoch die Anteile der Befragten sind, die angeben,
Briefe von Privatpersonen zu erhalten und an Privatpersonen zu verschicken. Man findet
hier Werte zwischen 27 und 80%. Man darf daraus jedoch nicht den Schluss ziehen,
dass die Menge der Privatpost groB ist.

In wenigen Studien wurde nach Internetnutzern und Nichtinternetnutzern als Postkun-
den unterschieden. Es wurde dabei die teilweise vorhandene Auffassung nicht besta-
tigt, dass Internetnutzer auch die aktiveren Postkunden wéren. Selten wird die Frage
der Substitution von herkdmmlichen Briefen durch elektronische Kommunikation ge-
stellt. Soweit dies geschieht, wird eine solche Substitution bestitigt.
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In einige Studien wurde versucht, die riickblickende wie zukiinftige Verdnderung der
Postmengen zu erfragen. Das mehr oder weniger gemeinsame Bild ist, dass die Mehr-
heit keine wesentliche Verdnderung riickblickend feststellen konnte oder zukiinftig
erwarten wiirde. Von denjenigen aber, die Verdnderungen feststellten oder erwarteten,
wird eher von einem Riickgang der Briefmengen ausgegangen als von einer Zunahme.

Nur bedingt lassen sich die Ergebnisse zu den Postdienstqualitétspraferenzen zusam-
menfassen. Dies hat mit den unterschiedlichen methodischen Ansitzen und der prinzi-
piellen Schwierigkeit zu tun, durch Befragungen solche Préferenzen zu erfassen. Je
nach vorgegebenem Merkmalsspektrum wird sehr stark die Hauszustellung préferiert
und die geringe Distanz zu und giinstige Offnungs- bzw. Leerungszeiten von Poststel-
len und Briefkdsten. Sehr umstritten ist die Anzahl der Tage, an denen Briefe zugestellt
werden sollen. Aus einigen Studien ergibt sich eine hohe Prioritét, bei anderen ist sie
im Vergleich zu anderen Merkmalen eher gering. Am ehesten konnte man daraus le-
sen, dass eine Reduktion von sechs auf flinf Zustelltage vielleicht noch akzeptiert wiir-
de, dass aber gegen eine Reduktion auf nur drei oder gar zwei Tage dann doch erhebli-
che Vorbehalte bestiinden.

BEDEUTUNG POSTALISCHER KOMMUNIKATION
AUS SICHT PRIVATER NUTZER IN DEUTSCHLAND 2.

Im Rahmen des TA-Projekts »Postdienste und moderne Informations- und Kommuni-
kationstechnologien« beauftragte der Deutsche Bundestag Input Consulting mit der
Konzeption, Durchfiihrung und Auswertung einer reprisentativen Bevolkerungsbefra-
gung zu Bedeutung postalischer Kommunikation aus Sicht privater Nutzer in Deutsch-
land.

FRAGESTELLUNG UND METHODISCHES VORGEHEN 2.1

Die Befragung sollte Erkenntnisse iiber den Umfang, die Entwicklung und die Bedeu-
tung von Postdienstleistungen, insbesondere Briefe, in Abhdngigkeit von verschiede-
nen soziodemografischen Merkmalen sowie der Internetnutzung von Privatpersonen
liefern. Die Wechselwirkungen zwischen der Nutzung neuer, elektronischer Kommu-
nikationsdienste und der herkdmmlichen Briefkommunikation sollte empirisch unter-
sucht werden. Zudem wurde im Rahmen der Befragung die Bedeutung, die Postdienste
im Allgemeinen und der Postuniversaldienst im Besonderen fiir die Biirgerinnen und
Biirger haben, erhoben (Input Consulting 2012, S.5).

Die Befragung wurde vom Umfragezentrum Bonn — Gesellschaft fiir empirische Sozi-
alforschung und Evaluation GmbH zwischen dem 23. Mérz und dem 19. April 2012
telefonisch (»Computer Assisted Telephone Interview« — CATI) bei 1.000 reprisenta-
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tiv ausgewdhlten Personen ab 14 Jahre durchgefiihrt. Der Fragebogen, der in enger
Abstimmung zwischen Input Consulting und dem TAB entwickelt wurde, enthielt 20
geschlossene Fragen und erreicht wegen der nur geringen zur Verfligung stehenden
Mittel fiir empirische Forschung nicht den Detaillierungsgrad, den teilweise andere
Studien (etwa Ofcom 2012, RAND Europe 2011, USPS 2011) aufwiesen (Input Con-
sulting 2012, S.5 f. u. 69 ff.).

Der Fokus der Befragung richtete sich auf die personliche (nicht haushaltsbezogene)
und private (nicht berufliche) schriftliche Kommunikation, die per Brief oder iiber
elektronische Aquivalente abgewickelt wurde. Zur Kategorie »Brief« wurden gezihlt
Briefe, Postkarten, personlich adressierte Werbesendungen und Kataloge, Zeitschriften
und Zeitungen, soweit sie vom Postzusteller ausgeliefert werden, sowie per Brief ver-
sandte Gegenstinde bis zu 1.000 g (Input Consulting 2012, S. 70).

VERSAND UND EMPFANG VON BRIEFSENDUNGEN
DURCH PRIVATPERSONEN 2.2

40% der Befragten gaben an, keine Briefe zu verschicken. Das ist im Vergleich zu den
sonstigen vorliegenden Studien der hochste Wert (Tab. IV.2).

Bei der Bevolkerungsbefragung fiir das Jahr 1995 in Deutschland waren es erst 4 %,
die keine Briefe verschickten (Elsenbast 1996). Nach Mohr (2007, S.552) lag der An-
teil der Nichtbriefversender an den Internetnutzern ab zehn Jahre mit mindestens einer
Nutzung im ersten Quartal 2006 bei 4 %. Diese Internetnutzer hatten damals einen An-
teil an der Bevolkerung ab zehn Jahre von 65% (Mohr 2007, S.549). ANACOM
(2011) ermittelte fiir das Jahr 2010 fiir Portugal einen Anteil von Nichtbriefsendern an
den Personen ab 15 Jahre von 30%, Ofcom (2012) fiir Grof3britannien flir das Jahr
2012 von 19 % unter den Personen ab 16 Jahre. Die entsprechenden Werte von RAND
Europe (2011) fiir das Jahr 2011 fiir Schweden sind 8 %, Polen 17 % und Italien 35 %.

Eine Erkldrung fiir den Spitzenwert in Deutschland kdnnten die Unterschiede bei den
Frage- und Antwortvorgaben liefern. So unterschied RAND Europe (2011) auf die
Frage nach der Anzahl der versandten Briefe pro Monat: »None, I never send letters«;
»None, I send letters less than once a month«; »Between 1 and 5« usw. Auf die beiden
None-Kategorien entfielen insgesamt 48 %, fiir Schweden 33 %, fiir Polen 54 % und
fiir Italien 57 % (RAND Europe 2011, S.60). Eine Unterscheidung in »iiberhaupt kei-
ne« und »weniger als einen Brief im Monat« wurde bei der Erhebung in Deutschland
(Input Consulting 2012) nicht gemacht, da sich bei den Pretests gezeigt hatte, dass die
Befragten damit schlecht zurechtkamen. Input Consulting (2012) unterschied bei der
Frage, wie viel man im Durchschnitt pro Monat verschickt: »keine«, »zwischen 1 und
5« usw. Es mag wahrscheinlich sein, dass einige, die weniger als einen Brief pro Mo-
nat verschicken, die Antwort »keine« gaben, was fiir eine Interpretation sprache, dass
40% der Befragten in Deutschland »so gut wie keine« Briefe versenden. So verstanden
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erscheint diese GroBBenordnung durchaus vergleichbar mit den Ergebnissen von RAND
Europe (2011).

Die Nichtbriefversender sind tliber die verschiedenen soziodemografischen Gruppen
ungleich verteilt. Uber dem Durchschnitt der Nichtbriefversender liegen die Jungen
(bis 19 Jahre) und die Alten (70 Jahre und &lter) mit 63 bzw. 52%. Der Anteil der
Nichtbriefversender an den mittleren Altersgruppen ist durchschnittlich oder niedriger
als der Durchschnitt (Tab. 1V.2).

Dass Schiiler mit einem Anteil von 58% zu den Nichtbriefversendern gehorten, war
wegen des Alters zu erwarten. Bei der Beriicksichtigung des Bildungsabschlusses zeig-
te sich aber auch deutlich, wie sozial selektiv die Briefnutzung bzw. Briefnichtnutzung
ist. Befragte mit Hauptschulabschluss gehorten mit einem Anteil von 51% zu den
Nichtbriefversendern, Befragte mit einem abgeschlossenen Studium aber nur zu 20 %.
Dies zeigte sich auch bei der Betrachtung des abgefragten Haushaltseinkommens. Per-
sonen, die ein Haushaltseinkommen bis zu 1.000 Euro angaben, gehorten mit 45 %, Per-
sonen mit einem Haushaltseinkommen von iiber 3.000 Euro mit 33 % zu den Nichtbrief-
versendern (Tab. IV.2).

Man konnte erwarten, dass die Internetnutzung mit dem Nichtbriefversand korreliert.
Das Gegenteil ist allerdings der Fall. Unter den privaten Internetnutzern gehorten 38 %
zu den Nichtbriefversendern, diejenigen ohne private Internetnutzung zu 46%
(Tab. IV.2). Erklart werden kann dies damit, dass sich durch die Internetnutzung die
Transaktions- und Kommunikationsaktivititen ausweiten, man denke etwa an den On-
linehandel, und dies einen positiven Effekt auf die postalische Kommunikation hat
(Input Consulting 2012, S.32). Nicht zuletzt wird es auch mit der sozialen Zusammen-
setzung der Personen mit Internetnutzung zusammenhéngen, die eher gehobenen Bil-
dungs- und Einkommensschichten zugehoren, die wiederum stirker briefliche Kom-
munikation nutzen als weniger bildungsorientierte und einkommensprivilegierte

Schichten.

TAB.1V.2 VERSAND VON BRIEFEN DURCH PRIVATPERSONEN
n keine 1 bis 5 Briefe  mehr als 5 Briefe

insgesamt 999 40% 53% 7%

Alter 999

bis 19 Jahre 63 63 % 29% 9%

20 bis 29 Jahre 117 32% 58% 10%

30 bis 39 Jahre 129 43% 54% 4%

40 bis 49 Jahre 228 35% 58% 7%

50 bis 59 Jahre 130 41 % 52% 7%

60 bis 69 Jahre 172 33% 64 % 4%

70 Jahre und &lter 161 52% 40% 8%
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Bildungsabschluss 955

kein Bildungsabschluss 41 20% 80% 0%
noch Schiiler 36 58% 36% 6%
Hauptschulabschluss 371 51% 43 % 7%
mittlere Reife 289 40% 52% 8%
Abitur/Hochschulreife 112 34% 62% 3%
abgeschlossenes Studium 146 20% 71% 8%
Haushaltsnettoeinkommen 883

unter 1.000 Euro 197 45% 49% 6%
1.000 bis 2.000 Euro 296 43% 54% 4%
2.001 bis 3.000 Euro 198 35% 55% 11%
mehr als 3.000 Euro 192 33% 59% 8%
Internetnutzung 999

private Internetnutzung 726 38% 55% 7%
keine private Internetnutzung 273 46 % 48% 6%

Frage 2: Bei den folgenden Fragen geht es um Briefsendungen, die Sie selbst als Privatperson
empfangen oder versenden. Zu Briefsendungen zéhlen wir Postkarten und Briefe sowie an Sie
personlich adressierte Werbesendungen und Kataloge. Zu Briefsendungen gehoren auch Zeit-
schriften und Zeitungen, die vom Brieftrager zugestellt werden. Auch Sendungen mit Gegenstin-
den bis 1.000 g (z.B. mit Biichern, CDs) sollen hier beriicksichtigt werden. Bitte denken Sie
dabei nur an Sie personlich als Privatperson adressierte Post. Briefe, die Sie im Rahmen Threr
Berufstétigkeit bekommen (z.B. als Selbststindige/r), lassen Sie bitte aulen vor. Wenn Sie an
Briefsendungen dieser Art denken, wie viele solcher Briefe verschicken Sie im Durchschnitt pro
Monat? (Input Consulting 2012, S.70)

Quelle: nach Input Consulting 2012, S.28

Die Mehrzahl der Befragten (53 %) gab an, zwischen einem und fiinf Briefen monatlich
zu verschicken, nur 7% verschickten mehr als fiinf Briefe. Auch hier zeigte sich ein
deutlicher Zusammenhang zwischen der Menge der verschickten Briefe sowie dem Bil-
dungsabschluss und dem Haushaltsnettoeinkommen (Tab. IV.2).

Die asymmetrische Verteilung zwischen Versand und Empfang von Briefen wird auch
in dieser Befragung deutlich. Wahrend nur 7% der Befragten sechs und mehr Brief-
sendungen monatlich verschickten, erhielten 70% sechs Briefsendungen und mehr
monatlich. Maximal fiinf Briefsendungen erhielten 30 % der Befragten (Input Consul-
ting 2012).
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VERANDERUNGEN BEIM VERSAND UND ERHALT VON
BRIEFEN 2.3

Bei der Erhebung von Input Consulting (2012) wurden sowohl die Verdnderungen
brieflicher Kommunikation im Riickblick der letzten fiinf Jahre thematisiert als auch
nach einer Einschitzung, wie sich die Briefmenge zukiinftig entwickeln wird, gefragt.

ABB. IV.1IVERANDERUNG DER ANZAHL DER VERSCHICKTEN UND EMPFANGENEN BRIEFE
IN DEN LETZTEN FUNF JAHREN

gestiegen gleich geblieben zuriickgegangen

M Versand von Briefsendungen @ Empfang von Briefsendungen

Frage 3: Wie hat sich die Zahl der von Thnen verschickten Briefsendungen in den vergangenen
etwa 5 Jahren entwickelt? Frage 5: Wie hat sich die Anzahl der erhaltenen Briefsendungen in den
vergangenen etwa 5 Jahren ... insgesamt entwickelt? (Input Consulting 2012, S.70 f.)

Anteil der Befragten in %, n = 989 (Versand), n = 996 (Empfang). Wegen Rundungsfehlern ist
die Summe der Prozentwerte nicht immer gleich 100 %.

Eigene Darstellung, nach Input Consulting 2012, S.32

Der Versand von Briefen war nach dem Eindruck von 44 % der Befragten in den letz-
ten fiinf Jahren zuriickgegangen, bei 8 % gestiegen und bei 47 % gleich geblieben. Fiir
die empfangenen Briefsendungen stellte sich die Situation etwas moderater dar. Bei
mehr als der Hélfte (52 %) war die empfangene Briefmenge gleich geblieben, bei 27 %
war sie zurlickgegangen und bei 21 % hatte sie zugenommen (Abb. IV.1).

Differenziert nach Briefkategorien war der Riickgang in den letzten fiinf Jahren iiber-
durchschnittlich bei privater Post (33 %) und Katalogen (29 %). Eine {iberdurchschnitt-
liche Zunahme verzeichnete der Anteil adressierter Werbesendungen (40 %), von Sen-
dungen mit Gegenstdnden bis 1.000 g (24 %) sowie von Briefen von Unternehmen
(23 %). Uberdurchschnittlich stabil blieb der Anteil bei Behordenpost (69 %), von per
Post zugestellten Zeitungen und Zeitschriften (59 %), von privater Post (58 %) und
Post von Unternehmen (56 %). Die Daten in der Ubersicht zeigt Abbildung IV 2.
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ABB. IV.2VERANDERUNG DER ERHALTENEN BRIEFMENGEN NACH ART DER SENDUNG

private Post_ﬂ 58
Kataloge JETY 41
Briefsendungen insgesamtﬁ 52 I 0
Post von Unternehmenm s6 IIEEN
e nge IYY 0
Gegenstanden bis 1.0009-n 47 24
per Post zugestellte 59 _
Zeitschriften/Zeitungen
Post von Behérden/Amtern_E 69
personlich adressierte 40 m
Werbesendungen
1 T T T T T
0 20 40 60 80 100

M zuriickgegangen | gleich geblieben Il zugenommen M trifft nicht zu

Frage 5: Wie hat sich die Anzahl der erhaltenen Briefsendungen in den vergangenen etwa 5 Jah-
ren nach Art der Briefsendungen und insgesamt entwickelt? Bitte antworten Sie auf einer Skala
von 1 bis 3. 1 bedeutet »zuriickgegangen«, 2 »gleich geblieben« und 3 »zugenommen«. (Input
Consulting 2012, S.71)

Anteil der Befragten in %, n = 991 bis 1.000. Wegen Rundungsfehlern ist die Summe der Pro-
zentwerte nicht immer gleich 100 %.

Eigene Darstellung, nach Input Consulting 2012, S.81 ff.

SchlieBlich wurde nach einer personlichen Einschitzung zur erwarteten Verdnderung
der Briefmengen in den nédchsten zehn Jahren gefragt. Die Mehrheit der Befragten
(60 %) ging davon aus, dass die Briefmenge sinken wird. Nach Ansicht von 28 % wird
sie gleich bleiben und 11 % gingen sogar von einer Zunahme aus. Diejenigen, die von
einem Riickgang der Briefmengen ausgingen, erwarteten zu 45,7 % einen Riickgang
um 11 bis 25% und zu 42,0% eine Abnahme um mehr als 25 %. Diejenigen, die von
einem Anstieg ausgingen, vermuten iiberwiegend (45,7 %) einen Anstieg um bis zu
10%; einen Anstieg liber 25 % erwarten nur 24 % (Tab. IV.3).
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TAB.1V.3 ERWARTETE ZU- ODER ABNAHME DER BRIEFMENGEN
Briefmenge wird steigen Briefmenge wird sinken
n 113 592
bis 10% 45,7 12,4
11 bis 25% 30,3 45,7
26 bis 50% 10,3 32,0
mehr als 50 % 13,7 10,0

Frage 12.1 und 12.2: Glauben Sie, dass die Briefmenge in zehn Jahren gestiegen, gesunken oder
gleich geblieben sein wird? (Wenn gestiegen oder gesunken:) Um wie viel Prozent wird sich die
Briefmenge verdndert haben? (Input Consulting 2012, S.75)

Beriicksichtigt wurden in der Tabelle nur Befragte, die von einem Steigen oder Sinken der
Briefmenge ausgehen. Angaben in % der Antwortenden.

Eigene Berechnungen, nach Daten von Input Consulting 2012

Auffallend ist, dass 44 % derjenigen, die von einem Riickgang der Briefmenge ausgin-
gen, diese Entwicklung begriifiten, aber dhnlich viele (47 %) dies bedauerten. 9 % hat-
ten hierzu keine Meinung geduBlert. Die Erwartung eines Riickgangs des Briefauf-
kommens war besonders hoch in den Altersgruppen zwischen 20 und 29 Jahren
(54,4%) und zwischen 30 und 39 Jahren (63,4 %). Deutlich waren die Unterschiede
zwischen den Nichtnutzern des Internets, den Basis- und den Intensivnutzern.’® Es
begriiBten den erwarteten Riickgang der Briefmengen innerhalb von zehn Jahren
29,0% der Nichtnutzer, 35,5 % der Basisinternetnutzer, aber 56,2 % der Intensivinter-
netnutzer (eigene Berechnungen).

POSTALISCHE UND ELEKTRONISCHE KOMMUNIKATION 2.4

Fiir die Entscheidung, welches Kommunikationsmedium fiir welchen Kommunikati-
onsanlass gewihlt wird, ist eine Reihe von Faktoren zu beriicksichtigen. Dazu gehdren
insbesondere die Erreichbarkeit des Kommunikationspartners, die Anforderungen an
Ubermittlungsgeschwindigkeit und Verlisslichkeit sowie das »Image« des Mediums
(Input Consulting 2012, S.9 ff. u. 34).

Die Befragung zeigte (Tab. IV.4), dass schriftliche Mitteilungen an private Adressaten
tiberwiegend eher elektronisch erfolgen (65 % der Befragten mit privat genutztem In-
ternetzugang und dem Versand privater Briefe), wihrend die herkémmliche Post nur

56 Fiir die Unterscheidung zwischen Basis- und Intensivinternetnutzer wurden die Merkmale Nut-
zungszwecke, Nutzungsvielfalt, Nutzungsintensitit und Internetfixiertheit beriicksichtigt. Zu den
Basisinternetnutzern zéhlen 28 %, Intensivinternetnutzern 45 % und Nichtnutzern 28 % (Input Con-
sulting 2012, S.6 u. 15 ff.).
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noch von 35 % in Erwéigung gezogen wird. Dies driickt eine schon ldnger feststellbare
Tendenz aus.

Privatbriefe machen nur noch einen geringen Teil der gesamten von Privatpersonen
postalisch verschickten Briefe aus.>’ Briefe an Unternehmen werden dagegen von
60% und an Behdrden und Amter sogar von 84 % eher postalisch verschickt. Dies deu-
tet darauf hin, dass teilweise die Schriftform noch vorgeschrieben ist oder Formulare
schriftlich auszufiillen sind. AuBerdem sind die Adressaten nicht immer elektronisch
erreichbar oder durch die Briefform soll eine hohere Wertigkeit und eine grofere Zu-
verldssigkeit vermittelt werden (Input Consulting S. 34 £.).

Es gibt einen gewissen Zusammenhang zwischen der Priferenz fiir die elektronische
Ubermittlungsform und dem Alter der Internetnutzer. Von den Internetnutzern préfe-
rierten in der Altersgruppe bis 39 Jahre 78 % den elektronischen Privatbrief, in der
Altersgruppe ab 40 Jahre nur 57 %. Die Priferenzen fiir eine Ubermittlungsform unter-
scheiden sich noch stirker, wenn man die Intensitit der Internetnutzung berticksichtigt.
Von den Basisinternetnutzern préferierten 43% den elektronischen Privatbrief, von
den Intensivinternetnutzern aber 79 %. Bei den Briefen an Unternehmen oder Behor-
den ist der Zusammenhang zwischen Medienpréiferenz und Alter nicht so ausgepragt,
aber weiterhin deutlich in Bezug auf die Intensitit der Internetnutzung (Tab. IV .4).

57 Nach der »Household Diary Study« betrug der Anteil der empfangenen und verschickten Postsen-
dungen von Privathaushalten an Privathaushalte an allen Briefpostsendungen im Jahr 2011 in den
USA 3% (USPS 2011, S.10; eigene Berechnungen). Allerdings sind Privatbriefe (Einladungen,
Griile, Gliickwiinsche, Urlaubskarten und sonstige private Mitteilungen an Bekannte, Freunde und
Verwandte) doch noch relativ stark im Repertoire der privat verschickten Briefe verankert, beriick-
sichtigt man ihr Vorkommen {iiberhaupt und nicht die Menge. Nach dem »Residential Consumer
Postal Tracker Quarter 4 2012« in GroBbritannien wurden von 58 % der Befragten im letzten Monat
noch mindestens eine Einladung, Gru3- oder sonstige Postkarte und von 39 % mindestens ein priva-
ter Brief an Freunde und Verwandte verschickt (Ofcom 2013, S.23).
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TAB.1V 4 ELEKTRONISCHER ODER POSTALISCHER VERSAND VON SCHREIBEN
AN DAS PRIVATE UMFELD, UNTERNEHMEN, BEHORDEN

private Schreiben Schreiben an Schreiben an
Unternehmen Behorden

eher eher eher eher eher eher

elektro- per elektro- per elektro- per

nisch Post nisch Post nisch Post
Internetnutzer bis 39 Jahre 78% 22% 45% 55% 19% 81%
Internetnutzer ab 40 Jahre 57% 43% 36% 64 % 13% 87 %
Basisinternetnutzer 43% 57% 26% 74 % 7% 93%
Intensivinternetnutzer 79% 21% 48% 52% 21% 79 %
gesamt 65% 35% 40% 60% 16% 84%

Frage 6.1: E-Mails spielen schon heute eine grofle Rolle. Wenn Sie an Ihre eigene schriftliche
Korrespondenz denken, in welcher Form verschicken Sie Sendungen an ihr privates Umfeld (n =
712 fiir die Praferenzen nach dem Alter bzw. n = 699 fiir die Praferenzen nach der Intensitét der
Internetnutzung), an Unternehmen (n = 703 bzw. 696), an Behorden und Amter (n = 698 bzw.
691)? Bitte antworten Sie mit »eher elektronisch« oder »eher per Post«. (Input Consulting 2012,
S.71 u. 83 ff.)

Beriicksichtigt wurden nur Befragte mit einem eigenen, privat genutzten Internetzugang, die die
jeweilige Korrespondenz auch titigen.

Eigene Berechnungen, nach Daten von Input Consulting 2012

Wie sieht die Empfangsseite aus? Welche Schreiben und sonstigen Dokumente werden
noch postalisch und welche bereits elektronisch empfangen? Von den Befragten mit
einem Internetzugang, den sie privat nutzen, gaben 55 % an, dass sie private schriftli-
che Mitteilungen eher elektronisch als per Post erhalten. Bei 44 % trifft dies auch auf
Werbematerial zu. Bei allen sonstigen Dokumenten und Briefen {iberwiegt beim Emp-
fang noch eindeutig die postalische Zustellung: Behordenpost erhielten 98 %, Zeitun-
gen und Zeitschriften 95 %, Kataloge 92 %, Mitteilungen von Unternehmen 85 % der
Befragten eher postalisch (Tab. IV.5).

Was sind aber die Priferenzen in Bezug auf den Empfang schriftlicher Mitteilungen oder
Dokumente? 53 % der Befragten ziehen elektronisch iibermittelte Werbesendungen vor,
55% per Post iibermittelte private Briefe. Bei Katalogen, Unternehmens- oder Behor-
denpost ist die Priferenz fiir die postalische Zustellung mit Anteilen von 77, 78 bzw.
83 % deutlich ausgeprégter (Tab. IV.6). Eine massive Substitutionsstrategie fiir diese
Briefsegmente miisste erhebliche Widerstinde der privaten Empfanger iiberwinden, oder
es miissten Anreize, etwa monetérer Art, geschaffen werden, um die Postempfinger zum
Umstieg auf elektronische Zusendung zu bewegen.
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TAB.IV.5 ERHALT VON SENDUNGEN UNTERSCHIEDLICHER ART UND ABSENDER

n eher elektronisch eher per Post
private schriftliche Mitteilungen 720 55% 45%
Werbesendungen 703 44 % 56%
von Unternehmen 724 15% 85%
Kataloge 652 8% 92%
Zeitungen und Zeitschriften 611 5% 95%
von Behérden und Amtern 713 2% 98 %

Frage 6.2: ... in welcher Form erhalten Sie Sendungen von folgenden Absendern? Bitte antworten
Sie auch hier mit »eher elektronisch« oder »eher per Post«. (Input Consulting 2012, S.72)

Beriicksichtigt wurden nur Befragte mit einem eigenen, privat genutzten Internetzugang, die die
jeweiligen Sendungen auch erhalten.

Eigene Berechnungen, nach Daten von Input Consulting 2012

TAB.IV.6 BEVORZUGTER ERHALT VON SENDUNGEN UNTERSCHIEDLICHER

ART UND ABSENDER
n eher elektronisch eher per Post

Werbesendungen 661 53% 47%

private schriftliche Mitteilungen 701 45% 55%

Kataloge 687 23% 77%

von Unternehmen 726 22% 78%

von Behérden und Amtern 722 17% 83 %

Frage 7: In welcher Form wiirden Sie den Empfang der Mitteilung bevorzugen? Bitte antworten
Sie auch hier mit »eher elektronisch« oder »eher per Post«. (Input Consulting 2012, S.72)

Beriicksichtigt wurden nur Befragte mit einem eigenen, privat genutzten Internetzugang, die die
jeweiligen Sendungen auch erhalten.

Eigene Berechnungen, nach Daten von Input Consulting 2012

Um das Substitutionspotenzial fiir elektronische Ubermittlungsformen aus Sicht der
Bevolkerung abschitzen zu konnen, wurde die derzeitige Situation des Bezugs elekt-
ronischer Mitteilungen der prinzipiell praferierten gegeniiber gestellt (Tab. IV.7). Da-
nach ist das Substitutionspotenzial bei Katalogen und Behordenpost mit 15% am
hochsten. Das sind aber auch diejenigen Sendungsformen, bei denen die elektronische
Ubermittlung an Privatpersonen derzeit am niedrigsten ist. Fiir Werbesendungen, die
derzeit zu 44 % bereits elektronisch zugestellt werden, ist aus Sicht der Privatnutzer
nur noch ein geringer Zuwachs elektronischer Zustellung von 7% zu erwarten. Auffal-
lend ist auch das Ergebnis zu den privaten schriftlichen Mitteilungen: Der Status-quo-
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Wert ist mit 55 % hoher als der priferierte Wert mit 45 %.® Hierin kommt eine allge-
meine Wertschétzung des papiernen Privatbriefs zum Ausdruck, die sich im konkreten
Handeln aber nur beschrankt umsetzt (Input Consulting 2012, S. 39).

TAB.IV.7 STATUS QUO UND PRAFERENZ FUR ELEKTRONISCHE ZUSTELLUNG
Status quo eher Priaferenz eher Differenz
elektronisch elektronisch
private schriftliche Mitteilungen 55% 45% -10%
Werbesendungen 44 % 53% 7%
von Unternehmen 15% 22% 7%
Kataloge 8% 23% 15%
von Behorden und Amtern 2% 17% 15%

Beriicksichtigt wurden nur Befragte mit einem eigenen, privat genutzten Internetzugang, die die
jeweiligen Sendungen auch erhalten.

Eigene Berechnungen mit Daten aus den Tabellen IV.5 und IV.6

Erneut zeigt sich, dass sich die Intensivinternetnutzer deutlich stirker fiir den elektro-
nischen Empfang von Briefsendungen aller Art aussprechen als die Basisinternetnutzer
(Tab. IV.8).

Fragt man nach den wiinschenswerten Eigenschaften elektronischer Kommunikation,
dann wurde die eindeutige Identifikation von Absender und Empfanger (98 %) und die
Vertraulichkeit (96 %) als besonders wichtig angesehen. Auch eine sichere und dauer-
hafte Dokumentablage (88 %) und eine einfache Handhabung (85 %) sind wichtig. Im
Vergleich dazu abgefallen, aber immer noch von der Mehrheit als wichtig einge-
schétzt, sind der Aspekt der Kostenersparnis (75 %) und die Moglichkeit zur direkten
Onlineiiberweisung aus einer elektronischen Rechnung heraus (58 %) (Input Consul-
ting 2012, S.45).

In diesem Zusammenhang wurde eine Frage aufgenommen, die sich auf die neuen »si-
cheren« E-Mail-Dienste wie E-Postbrief oder De-Mail beziehen (Kap. 11.4.3). Die Frage
8.1, die sich nur an die Inhaber eines privaten Internetzugangs, den sie auch nutzten,
richtete, lautete: »Seit kurzem ist es prinzipiell moglich, auch rechtsverbindliche Post
von Unternehmen und Behdrden auf elektronischem Weg, beispielsweise tiber den E-
Postbrief oder De-Mail, zu erhalten und zu versenden. Konnen Sie sich prinzipiell vor-
stellen, sich fiir solche Angebote zu registrieren und diese zu nutzen?« (Input Consul-
ting 2012, S.72).

58 AuBerdem verschickten 65% der Privatnutzer private Mitteilungen eher elektronisch als per Post
(Tab. IV 4).
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TAB. IV.8BEVORZUGTER ERHALT VON SENDUNGEN UNTERSCHIEDLICHER ABSENDER
NACH INTERNETNUTZUNGSTYPEN

eher elektronisch
n Basisinternetnutzer  Intensivinternetnutzer

Werbesendungen 648 31% 68 %
private schriftliche Mitteilungen 690 25% 59%
Kataloge 670 15% 28%
von Unternehmen 708 13% 29%
von Behorden und Amtern 704 9% 22%

Frage 7: In welcher Form wiirden Sie den Empfang der Mitteilung bevorzugen? Bitte antworten
Sie auch hier mit »eher elektronisch« oder »eher per Post« (Input Consulting 2012, S.72).

Beriicksichtigt wurden nur Befragte mit einem eigenen, privat genutzten Internetzugang, die die
jeweiligen Sendungen auch erhalten. Anteile in % der jeweiligen Gruppe der Basis- bzw. der
Intensivinternetnutzer.

Quelle: nach Input Consulting 2012, S.40 sowie eigene Berechnungen, nach Daten von Input
Consulting 2012

65 % der Internetnutzer konnten sich dies nicht und 26 % konnten sich dies vorstellen.
8% gaben an, schon Nutzer zu sein, 1% hatten dazu keine Meinung. Wieder unter-
scheiden sich die Basis- von den Intensivinternetnutzern. 45 % der Intensivinternetnut-
zer konnten sich eine Registrierung und Nutzung vorstellen oder waren bereits regis-
triert, bei den Basisinternetnutzern waren diese nur 20% (Input Consulting 2012,
S.43).

Den Befragten wurde eine Reihe von Statements vorgelegt, die sich auf ihre generelle
Einschitzung postalischer und elektronischer Kommunikation bezogen.>®

Unter den in Tabelle IV.9 aufgefiihrten acht Statements ragt eine erste Gruppe mit sehr
hohen Zustimmungsraten heraus (zwischen 95 % und 79 %, wenn man »trifft eher zu«
und »trifft voll und ganz zu« zusammenfasst). Die generelle Mdoglichkeit des Emp-
fangs von Briefen steht an erster Stelle (95 %), gefolgt von der Moglichkeit des Ver-
sendens von Briefen (84 %). SchlieSlich werden personliche Briefe als eine besondere
Form der Wertschitzung angesehen (80 %) und Postboten wird ein grof8es Vertrauen
entgegen gebracht (79 %). Zwei weitere internetbezogene Statements wurden von einer
deutlichen Mehrheit (der Internetnutzer) als zutreffend eingeschétzt: »Ich checke stin-
dig meine Mails und mobilen Mitteilungen« (65 %). »Ein Leben ohne Internet ist fiir
mich undenkbar« (59%). Dies zeigt eine starke Verbundenheit mit dem Internet im
Allgemeinen und elektronischen Kommunikationsformen im Besonderen. Allerdings
geht dies nicht einher mit einem hohen Vertrauen in E-Mail und Internet. Nur 37 % der

59 Die internetbezogenen Fragen wurden nur denjenigen gestellt, die einen privaten Internetanschluss
hatten und diesen nutzten.
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Nutzer stimmten der Aussage zu, dass sie E-Mails und Mitteilungen im Internet ein
hohes Vertrauen schenken. Fiir ebenfalls deutlich weniger als die Hélfte trifft die Aus-
sage zu, dass sie schon immer darauf warten, bis der Brieftrager die Post gebracht hat
(35%).

TAB.IV.9 BEDEUTUNG POSTALISCHER UND ELEKTRONISCHER KOMMUNIKATION

n trifft trifft voll und  trifft eher bzw.

eher zu ganz zu voll und ganz zu
Fiir mich ist es wichtig, Briefe empfan- 999 31% 64 % 95%
gen zu konnen.
Fiir mich ist es wichtig, Briefe versenden 992 30% 54% 84 %
zu konnen.
Ein personlicher Brief ist ein besonderes 986 31% 49% 80%
Zeichen der Wertschétzung.
Der Postbote ist fiir mich eine Person, 992 39% 40 % 79 %
der ich grofles Vertrauen schenke.
Ich checke stdndig meine Mails und mo- 726 29% 36% 65%
bilen Mitteilungen.
Ein Leben ohne Internet ist fiir mich un- 718 27% 32% 59%
denkbar.
E-Mails und Mitteilungen im Internet 723 29% 8% 37%
schenke ich ein hohes Vertrauen.
Ich warte schon immer darauf, bis der 995 24% 11% 35%

Brieftréiger die Post gebracht hat.

Frage 9: Ich lese Thnen im Folgenden einige Aussagen vor, die die Nutzung der Post und des
Internets betreffen. Bitte geben Sie auf einer Skala von 1 bis 4 an, ob die Aussagen auf Sie zu-
treffen. 1 bedeutet »trifft gar nicht zu«, 2 »trifft eher nicht zu«, 3 »trifft eher zu«, 4 »trifft voll
und ganz zu«. (Input Consulting 2012, S.73).

Die internetbezogenen Statements wurden nur an Internetnutzer gestellt.

Eigene Berechnungen, nach Daten von Input Consulting 2012

Insgesamt zeigt sich eine sehr starke Wertschitzung von Briefen im Allgemeinen, aber
nur fiir eine kleine Gruppe gibt es die Funktion des Brieftragers als zeitlicher Taktge-
ber im Tagesablauf (»warte schon immer« auf den Brieftrager). Fiir die Mehrheit der
Internetnutzer sind die elektronischen Kommunikationsmedien wichtig, aber nicht im
gleichen Ausmal3 wie der Brief auf Papier. Gleichzeitig ist das Vertrauen in die elekt-
ronischen Kommunikationsformen gering, sicher ein Ansatzpunkt fiir neue sichere und
vertrauenswiirdige elektronische Kommunikationsdienste (Kap. 11.4.3).
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MERKMALE DES POSTUNIVERSALDIENSTES AUS SICHT
VON PRIVATPERSONEN 2.5

Die Qualitit von Postdiensten misst sich an ihrer Zuverldssigkeit und Zustell-
geschwindigkeit, am problemlosen Zugang zu Sammelstellen wie Briefkdsten oder
Postagenturen, an angemessenen, giinstigen und transparenten Tarifen, an einer fla-
chendeckenden Erreichbarkeit und an einer Zustellung bis zum Haus. Die Universal-
dienstverordnungen machen zu einigen dieser Kriterien Vorgaben. Fiir eine Diskussion
um Verdnderungen an diesen Vorgaben ist es niitzlich zu wissen, wie die gro3te Kun-
dengruppe, die Privathaushalte, zu solchen Veridnderungen steht. Die Auswertung vor-
liegender Studien (Kap. IV.1) ergaben u.a., dass die Hauszustellung an mindestens fiinf
oder sechs Tagen als besonders wichtig eingeschétzt wurde. Dies wird auch durch die
vorliegende Befragung bestitigt.

TAB. IV.10 WICHTIGKEIT VON MERKMALEN DES POSTUNIVERSALDIENSTES

Wie wichtig ist es Thnen, ... n vollig oder cher sehr
eher unwichtig wichtig wichtig

dass Sie Thre Post direkt am Haus zugestellt 1.000 6% 20% 74 %
bekommen und nicht zu einer entfernteren
Abholstelle gehen miissen?

dass Pakete in zwei bis drei Tagen beim 992 17% 43 % 39%
Empfinger ankommen?

dass Briefsendungen in der Regel am nédchsten Tag 1.000 17% 41% 42%
beim Empfinger ankommen?

dass ein Briefkasten in kurzer Entfernung 992 18% 35% 47%
vorhanden ist?

dass eine Postagentur/Postfiliale in kurzer Entfer- 993 18% 34% 49%
nung von Threr Wohnung vorhanden ist?

an sechs Tagen pro Woche Briefe zugestellt zube- 993 36% 39% 25%
kommen?

an 6 Tagen pro Woche Pakete erhalten zu 1.000 37% 35% 28%
konnen?

Frage 10: Im Folgenden geht es darum, wie wichtig Ihnen bestimmte Postdienstleistungen sind.
Bitte antworten Sie auf einer Skala von 1 bis 4. 1 bedeutet »vollig unwichtig«, 2 »eher unwich-
tig«, 3 »eher wichtig« und 4 »sehr wichtig«. Wie wichtig ist es Thnen, ... (Input Consulting 2012,
S.74).

Angaben in % aller Befragten. Zeilensummen ungleich 100 % wegen Rundungsfehlern.
Eigene Berechnungen, nach Daten von Input Consulting 2012
Betrachtet man die Reihenfolge der Universaldienstmerkmale, die mit »sehr wichtig«

angeben wurden (Tab. IV.10), dann steht die Hauszustellung mit 74 % an erster Stellte,
gefolgt von einer kurzen Entfernung zur Postfiliale (49 %), zum nichsten Briefkasten



Drucksache 18/582 —132 - Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode

(47%) und eine Zustellung am nédchsten Tag nach der Einlieferung (42 %). Am Ende
mit nur 25 % »sehr wichtig« steht die Zustellung an sechs Tagen in der Woche.

Auch wenn man die Antworten »sehr wichtig« und »eher wichtig« zusammen nimmt,
andert sich am Anfang und am Ende der Rangreihe nichts. Unangefochtener Spitzen-
reiter bleibt die Hauszustellung mit 94 %. Ganz abgeschlagen bleibt die Zustellung an
sechs Tagen mit nun aber immerhin 63 %. Bemerkenswert ist dabei, dass die Hauszu-
stellung weitgehend einheitlich und &@hnlich hoch von den verschiedenen sozialen
Gruppen (Alter, Wohnumgebung, Intensitit der Brief- und Internetnutzung) bewertet
wird (Input Consulting 2012, S. 50).

Nun ist es plausibel anzunehmen, dass die einfache Frage nach der Wichtigkeit einer
Dienstequalitat zu hohe Werte generiert, weil es die Antwortenden nichts »kostet,
hohe Wertungen abzugeben. Anspruchsvolle Verfahren flir die Erhebung multipler
Priferenzen und der jeweiligen Zahlungsbereitschaft wurden zwar in anderen Untersu-
chungen angewandt, z.B. die Conjoint-Analyse von Elsenbast (1996, S.28 ff.) oder
das »stated preference discrete choice experiment« (SPDCE) von RAND Europe
(2011, S.3 ft.), konnten aber wegen des sehr hohen finanziellen Aufwands im Rahmen
dieses TA-Projekts nicht eingesetzt werden. Trotzdem wurde in begrenztem Ausmall
versucht, Priaferenzen flir Dienstequalititen mit der Zahlungsbereitschaft zu kombinie-
ren und abzufragen. Zum einen bezog sich dies auf die Geschwindigkeit der Zustel-
lung, zum anderen auf die Anzahl der Zustelltage.

Die Frageformulierung (Frage 11) lautete (Input Consulting 2012, S. 74):

»Es wird immer wieder iiber die Qualitit und die Preise von Briefdienstleistungen
diskutiert. Ich mochte Sie im Folgenden gerne zu zwei Aspekten befragen.

Angenommen, Sie hdtten die Wahl, was wdre Ihnen lieber?

1. ... weiterhin Briefe von Montag bis Samstag zugestellt zu bekommen, dafiir aber
hohere Portopreise in Kauf zu nehmen

oder

gleichbleibende Portopreise, dafiir bekommen Sie nur noch an fiinf und nicht wie bis-
her an sechs Tagen die Briefe zugestellt?

2. Wenn Sie weiter zwischen zwei Alternativen wdihlen konnten, was wdre Ihnen lie-
ber?

... dass die Briefe wie bisher in der Regel am ndichsten Tag beim Empfinger sind, da-
bei aber die Portopreise erhoht werden

oder

... dass das Briefporto gleich bleibt, aber die Briefe den Empfinger erst nach zwei bis
drei Tagen erreichen?«
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Die tiberwiltigende Mehrheit (80 %) wiirde eine Briefzustellung nur noch an fiinf Ta-
gen akzeptieren, wenn sich dadurch eine Portoerhdhung vermeiden lieBe. 59 % spra-
chen sich fiir eine Reduktion der Zustellgeschwindigkeit auf zwei bis drei Tage nach
dem Tag der Einlieferung (E+2 oder E+3) bei konstanten Porti statt einer Zustellung
am nichsten Tag zusammen mit einer Portoerhdhung aus (Input Consulting 2012,
S.51 f.). Diese geringe Bewertung von Zustellgeschwindigkeit und Anzahl der Zustell-
tage mag verwundern, da die Kosten fiir die Zustellung der iiberwiegenden Mehrzahl
der bei Privatpersonen angelieferten Briefe von Unternehmen oder Behorden bezahlt
werden.

FAZIT 3.

In den vorliegenden Befragungen privater Postkunden wurde bestitigt, was auch schon
durch die Marktuntersuchungen erkennbar war: Privatpersonen erhalten deutlich mehr
Briefe, als dass sie selbst Briefe verschicken. Das Verhiltnis betrdgt in etwa 3:1 bis
10:1. Aus dieser festgestellten Asymmetrie zwischen Empfang und Versand von Brie-
fen konnte man einen geringeren Bedarf in Bezug auf die Briefabgabestellen (Brief-
kasten, Poststellen) und eine anhaltende Wichtigkeit der Zustelldienstleistung bei den
Haushalten ableiten.

Auffillig ist die mit 40 % sehr hohe Zahl derjenigen, die im Jahr 2012 so gut wie keine
Briefe verschickten. Aus anderen, teilweise weiter zuriickliegenden Befragungen mit
im Detail abweichenden Frageformulierungen wurden Anteilswerte der Briefabstinen-
ten zwischen 4 und 35 % genannt.

Bei einem Riick- und Ausblick (letzte fiinf Jahre, ndchste zehn Jahre) ging in etwa jeder
zweite Befragte von einer Stabilitét der verschickten wie empfangenen Briefmengen aus.
Im Riickblick der letzten fiinf Jahre war der Versand von Briefen deutlich héufiger zu-
riickgegangen, als dass er zugenommen hitte (44 zu 8%). Beim Empfang von Briefen
tiberwog mit 27 % der Riickgang iiber die Zunahme (21 %). Fiir die Zukunft gingen die
Befragten fiir die zugesandten Briefmengen von einem {iiberproportionalen Riickgang
der privaten Post und der Kataloge aus.

Wihrend private Schreiben im Jahr 2012 schon iiberwiegend elektronisch versandt
(65%) und empfangen (55 %) wurden, dominierte beim Versand von Briefen an Un-
ternehmen oder Behorden noch der herkémmliche Brief (60 bzw. 84 %). Von diesen
beiden Adressatengruppen gingen sehr wenige Mitteilungen elektronisch ein (15 bzw.
2%). Die Priferenzen fiir eine eher elektronische Zustellung bei Behdrden- und Unter-
nehmenspost waren gering, groBer bei Privatpost und Werbung. Allerdings ist das zu-
kiinftige Substitutionspotenzial in diesen Bereichen nicht sehr groB3, da in etwa die
Halfte der Werbe- oder Privatbriefe bereits elektronisch empfangen wurde.
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Das Verschicken und Empfangen von Briefen wurde als sehr wichtig angesehen. Der
Erhalt eines Briefes gilt als eine besondere Form der Wertschiatzung. Diese allgemein
positive Einschédtzung steht in einem gewissen Gegensatz zur hdufigen Nutzung elekt-
ronischer Kommunikationsmittel, insbesondere im privaten Bereich. Dass Einstellungen
und konkretes Handeln nicht immer kongruent sind, zeigte sich auch daran, dass in der
Bevolkerungsbefragung E-Mail und sonstigen Mitteilungen iiber das Internet nur ein
geringes Vertrauen entgegen gebracht wurde.

Daran kdnnten »sichere« elektronische Kommunikationsdienste ansetzen. Eine eindeu-
tige Identifikation von Absender und Empfanger, Vertraulichkeit und eine sichere und
dauerhafte Dokumentablage wurde fast von jedem der Befragten als besonders wichtig
angesehen. Allerdings konnten sich gegenwirtig 65% der Befragten nicht vorstellen,
sich bei »sicheren« Kommunikationssystemen wie De-Mail oder dem E-Postbrief zu
registrieren und diese zu nutzen.

Unter den abgefragten Merkmalen eines Postuniversaldienstes stach die Zustellung
von Briefen am Haus mit einer extrem hohen Zustimmungsrate besonders hervor
(949%). Diese deutliche Priferenz hatte sich auch in vergleichbaren anderen Untersu-
chungen gezeigt. Die Zustellung an sechs Tagen wird im Vergleich dazu weitaus ge-
ringer bewertet.
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RESUMEE UND HANDLUNGSOPTIONEN V.

Nach einem zusammenfassenden Resiimee (Kap. V.1) werden in diesem Kapitel ver-
schiedene Handlungsoptionen vorgestellt und diskutiert (Kap. V.2). Diese reichen von
Anpassungen der Geschiftsmodelle an die gednderten Umsténde, fiir die insbesondere
die Postunternehmen selbst verantwortlich sind, iiber Verdnderungen von Stellschrau-
ben am derzeitigen Universaldienst auf der nationalen oder européischen Ebene bis hin
zu einer grundlegenden Reform des Universaldienstes. Dies sind Handlungsfelder, fiir
die die Postpolitik letztlich zusténdig ist.

RESUMEE 1.

Das 20. Jahrhundert war durch einen gewaltigen, mehr oder weniger kontinuierlichen
Anstieg der versandten Briefmengen gekennzeichnet. Dies hing malBgeblich mit der
Zunahme der Mobilitét der Bevolkerung, der prosperierenden Wirtschaft, der Intensi-
vierung von Kundenkontakten und mit der Globalisierung in all ihren Auspragungen
zusammen.

Die Briefkonjunktur des letzten Jahrhunderts wurde aber auch von einer hohen Post-
dienstleistungsqualitdt beeinflusst, insbesondere was Geschwindigkeit und Zuverlas-
sigkeit des Transports und der Zustellung von Briefen anging. Parallel zum Mengen-
wachstum bei den Briefsendungen wurde die Postinfrastruktur iiber Jahrzehnte und
Jahrhunderte ausgebaut und leistungsfahiger gemacht. Im Schutz eines Staatsmonopo-
les sowie rechtlicher Vorgaben konnte staatlicherseits eine hochwertige postalische
Grundversorgung auch in der Flache garantiert werden. Dies weist auf die besondere
Bedeutung hin, die gleichen Kommunikationschancen, seien die Anlédsse privater,
wirtschaftlicher oder 6ffentlicher Natur, und einem einheitlichen Versorgungsniveau
beigemessen wurden und werden. Die Post ist ein wesentliches Element der Daseins-
fiirsorge und der sozialen Integration einer Gesellschaft, ganz so, wie es sich etwa im
Motto der US-amerikanischen Post niederschldgt: »to bind the nation together«.

Die Postinfrastruktur baut auf weiteren Infrastruktursystemen auf, insbesondere auf der
Verkehrsinfrastruktur, von deren Ausbau und technischem Fortschritt sie unmittelbar
profitieren konnte. Die Infrastruktur der Post umfasst aber auch spezifische Bestandtei-
le, etwa die Regelungen zur Bezahlung durch besondere Wertscheine (Briefmarken)
oder formal-klassifikatorische Systeme, wie das Postleitzahlensystem, das verbunden
mit technischen Komponenten der automatisierten Adresserkennung, der Codierung
und Sortierung zu weiteren Leistungssteigerungen bzw. Effizienzgewinnen gefiihrt hat.
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Die Expansion der Briefmengen steht auch im engen Zusammenhang mit den techno-
logischen Fortschritten in der Erzeugung von papierbasierten Textdokumenten durch
EDV-Einsatz und digitale und kostengiinstige Druck- und Kopiertechnologien. Mag es
in diesem Bereich auch noch weitere Kostenreduktionen und Qualititsverbesserung
geben, so sind solche Entwicklungsspriinge, wie sie zwischen dem handgeschriebenen
Kanzleibrief des 19. Jahrhunderts und dem computergenerierten Transaktionsbrief des
20. Jahrhunderts eintraten, kaum mehr zu erwarten. Heute liegt die Innovationsdyna-
mik bei den elektronischen Kommunikationsmedien und nicht mehr beim Papier als
Tréger einer Mitteilung. Auch haben sich die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen
grundlegend geédndert. Die Staatsmonopole wurden weitgehend durch am Postmarkt
konkurrierende, private Unternehmen abgeldst, und immer stirker wird die herkémm-
liche Post durch elektronische Kommunikationsmedien ersetzt.

Das ist der Hintergrund einer Diskussion iiber grundlegende, strukturelle Verdnderun-
gen des Briefaufkommens und den damit verbundenen Folgen. »Strukturell bedingt«
bedeutet, dass die Briefmenge nicht mehr in erster Linie auf konjunkturelle Schwan-
kungen der Wirtschaft reagiert, sondern von alternativen elektronischen Kommunika-
tionsmitteln beeinflusst wird.

Vermutlich wurde der Gipfelpunkt der Briefmengenentwicklung mit der Jahrtausend-
wende erreicht. Alle Experten aus Wissenschaft und Wirtschaft sind sich im Wesentli-
chen darin einig, dass das 21. Jahrhundert von einem deutlichen Riickgang der Brief-
mengen gepragt sein wird. Selbst in den drmeren Léndern des Siidens, deren Briefnut-
zungsniveau deutlich unter dem der hochindustrialisierten Lénder liegt, ist eine nach-
holende Entwicklung auf ein Niveau, wie es die USA oder Europa kennen, sehr un-
wahrscheinlich. Anzunehmen ist eher, dass diese Lander die Phase der Dominanz des
Briefes als Kommunikationsmittel iiberspringen — ein auch in anderen soziotechni-
schen Bereichen beobachtbares Phianomen, das als »leap frogging« bezeichnet wird.

Der Bedeutungsverlust der Briefpost trifft nicht auf alle Briefsegmente in gleicher
Weise zu. Im Segment der Transaktionspost, die rund 30 bis 40 % des gesamten Brief-
aufkommens ausmacht, versuchen die Versender alternative elektronische Mitteilungs-
formen zum Einsatz zu bringen. Auch fiir die von Privatpersonen verschickten Briefe
ist mit einem deutlichen Riickgang zu rechnen. Allerdings hat dieses Briefsegment nur
einen geringen Anteil von unter 10%, die Briefpost von Privatpersonen an Privatper-
sonen umfasst kaum 5 %. Quantitativ bedeutend ist dagegen die Werbepost mit einem
Anteil von 30 bis 40% am gesamten Briefaufkommen. Der Riickgang in diesem Seg-
ment wird eher als moderat eingeschitzt aufgrund der besonderen Werbewirkung, die
brieflichen Sendungen immer noch beigemessen wird. Gegenldufig ist die Entwick-
lung bei der Paketpost auf Basis des boomenden elektronischen Versandhandels. Hier
sind deutliche Mengenzuwichse zu verzeichnen. Die Paketpost war nicht Gegenstand
dieser Untersuchung, muss aber bei der Beurteilung von Entwicklungen im gesamten
Postwesen berticksichtigt werden.
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Vorliegende Prognosen etwa von WIK-Consult (2012) fiir Deutschland
(Kap. I11.4.2) gehen von einem durchschnittlichen jahrlichen Mengenriickgang in den
ndchsten zehn Jahren von etwa 1,4 bis 3,4% aus. Solche Prognosen werden immer
umstritten sein, und andere Studien liefern andere, teilweise deutlich héhere Prozent-
werte. Aber strittig ist nicht, ob es liberhaupt zu einem Riickgang der Briefmengen
kommen wird, sondern nur, wie schnell und wie umfangreich die Mengen zuriickge-
hen werden. Hélt der derzeit schon beobachtbare Trend an, beschleunigt er sich gar,
oder wird er auch durch gegenliufige Entwicklungen zeitweise iiberlagert?

Aber was wiren die Konsequenzen? Bei einer jahrlichen Reduktion um 1,4 % kdme es
erst nach 50 Jahren zu einer Halbierung der heutigen Briefmenge. Eine solche Ent-
wicklung wire weniger dramatisch, weil sie Zeit fiir Anpassungsstrategien lief3e.
Nédhme man dagegen eine 5%ige jihrliche Briefmengenabnahme an, dann trite die
Halbierung bereits nach 14 Jahren ein.

Branchenexperten gehen davon aus, dass ein typisches Postunternehmen bereits nach
fiinf Jahren in die Verlustzone geriete, wenn die Briefmenge jahrlich um 4 % abnihme
(IPC/BCG 2012, S.27).60

Falls die Postbranche in eine anhaltende Krise geriete, konnte die Politik dies nicht ein-
fach ignorieren. Immerhin arbeiten in Deutschland rund 170.000 Beschéftigte im li-
zenzpflichtigen Briefbereich (Bundesnetzagentur 2012c, S.34). Man nimmt an, dass
eine Reduktion der Briefmenge um 10% zu 3 bis 5% weniger Beschéftigten fiihren
konnte (WIK-Consult 2012, S. 114).%1 Aber zunichst ist es eine Frage des Marktes und
unternehmerischer Strategien mit dem absehbaren Strukturwandel umzugehen und
keine der Politik.

Fiir die Politik wird die erwartete Krise des herkdmmlichen Briefgeschéfts erst dann
zum Thema, wenn die gesetzlich geregelten Gewahrleistungsgarantien auf Basis europi-
ischer und nationaler Universaldienstvorgaben infrage gestellt werden und an neue Be-
dingungen angepasst werden miissten. Dies war auch der Anlass flir den Deutschen
Bundestag, das TAB mit dieser Untersuchung zu beauftragen.

Die Halbierung des Briefvolumens ist zwar langfristig vorstellbar, aber kurzfristig —
etwa innerhalb eines Zehnjahreszeitraums — eher unwahrscheinlich. Denn es ist eine
Reihe von Hemmnissen des Ubergangs vom Papierbrief zum »E-Brief« oder anderen
elektronischen Kommunikationsformen erkennbar:

> Briefe werden in der Bevolkerung hoch geschitzt, auch wenn das Schreiben von
Briefen selbst deutlich zuriickgegangen ist.

> Briefzustellern wird ein relativ groles Vertrauen entgegengebracht, ein Qualitits-
merkmal, das so im Internet nicht gegeben ist.

60 Die Briefsparte von PostNord in Dénemark schreibt nach mehreren Jahren mit deutlichen Briefmen-
gen- und Umsatzriickgingen 2012 zum ersten Mal rote Zahlen (IPC 2013b, S. 13).

61 Abgesehen davon, hat der Staat als Miteigentimer der Deutschen Post AG (www.dp-
dhl.com/de/investoren/aktie/aktionaersstruktur.html [17.4.2013]) ein eigenes Interesse an Unter-
nehmensgewinnen.
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> Die Bereitschaft zu einem freiwilligen Umstieg auf elektronische Mitteilungsfor-
men, etwa bei Rechnungen oder sonstiger Transaktionspost, ist nach vorliegenden
Umfragen in der Bevilkerung sehr gering.

> Durch 6konomische Anreize, gesetzliche Vorschriften, Anwendungen mit attrakti-
vem Zusatznutzen sowie nachweisbare umwelt- oder nachhaltigkeitsbezogene Ef-
fekte konnten diese Akzeptanzhiirden verringert werden.

> Dariiber hinaus gibt es rechtliche Regelungen, die ein Schriftstiick, gegebenenfalls
mit personlicher Unterschrift, vorschreiben. Eventuell vorhandene digitale Aquiva-
lente, wie die qualifizierte digitale Signatur, fanden bisher wegen erheblicher Nut-
zungshiirden kaum Verbreitung. Anpassungen in diesem Bereich konnten die Brief-
substitution fordern oder hemmen.

> Dazu kommen kulturell fest verankerte und rechtlich kodifizierte Standards des
Datenschutzes (Briefgeheimnis) und der Ubertragungssicherheit. Diese werden
durch besondere Versendungsformen und die Einschaltung des Zustellers erreicht
und sind nicht ohne Weiteres ins elektronische Milieu {ibertragbar, sondern miissen
dort als funktionale Aquivalente erst etabliert und akzeptiert werden.

> SchlieBlich dient der Brief nicht nur als Umschlag fiir schriftliche Mitteilungen,
sondern auch als »Behélter« fiir brieftaugliche Gegensténde, die einer Digitalisie-
rung nicht oder nur unter Verlust bestimmter Qualitdten zugénglich sind (das Buch,
das besondere Dokument, die CD, die EC-Karte, die Bildersammlung, die Noten,
der Geldschein usw.).

Die beteiligten Akteure, darunter die Politik, kdnnen die hemmenden und férdernden
Faktoren fiir die »E-Substitution« und dadurch die Eintrittswahrscheinlichkeit mehr
oder weniger einschneidender Veranderungen im Briefgeschift beeinflussen.

HANDLUNGSOPTIONEN 2.

Die durch das TAB erarbeiteten Ergebnisse deuten einerseits darauf hin, dass es ge-
genwidrtig in Deutschland keinen dringenden Handlungsbedarf zur Anpassung des
Postuniversaldienstes gibt, da dieser von den im Markt aktiven Unternehmen nicht nur
erbracht, sondern im Einzelnen sogar {ibererfiillt wird. Gleichwohl ist andererseits eine
Entwicklung absehbar, die die Universaldiensterfiillung erschweren konnte, und es ist
deshalb sinnvoll — auch im Sinne von § 11 Absatz 2 PostG, der eine nachfragegerechte
Anpassung des Universaldienstes vorschreibt — schon jetzt entsprechende Handlungs-
optionen zu erwigen und zu diskutieren. Im Folgenden werden zunichst Uberlegungen
angestellt, wie die Postunternehmen mit Anpassungen ihrer Geschédftsmodelle auf einen
Sendungsmengenriickgang reagieren konnten (Kap. IV.2.1). Danach werden mogliche
Anpassungen des Universaldienstes erortert, die sich im Wesentlichen auf die Min-
destqualititen beziehen und mehr oder weniger im bestehenden gesetzlichen Rahmen
durchfiihrbar wiren (Kap.IV.2.2). Es folgen weiter gehende Uberlegungen und Vor-
schlidge, den Postuniversaldienst auf eine neue Grundlage zu stellen (Kap. IV.2.3).
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ANPASSUNG VON GESCHAFTSMODELLEN 2.1

Auf der Suche nach angepassten Geschiftsmodellen (MRU 2012, S.96 ff.) in Zeiten
abnehmender Briefmengen mag ein Blick auf die besonderen Stirken von Postunter-
nehmen hilfreich sein (USPS OIG 2011b, S.5 f.). Postunternehmen sind Transportspe-
zialisten auf der internationalen, nationalen, regionalen und lokalen Ebene und verfligen
iber entsprechende Kenntnisse, Kompetenzen und Kontakte. Als Logistikspezialisten
nutzen sie weit entwickelte und komplexe informationstechnische Steuerungs-, Auto-
matisierungs- und Informationssysteme. Ein drittes Alleinstellungsmerkmal ist ihr um-
fassender Endkundenkontakt zu Privat- und Geschiftskunden. Eine weitere Stérke ist
thre hohe Reputation und Wertschitzung als zuverldssiger und vertrauenswiirdiger
Nachrichteniibermittler.

»DOWNSIZING« 2.1.1

Eine erste Strategie, um auf den Briefmengenriickgang zu reagieren, wire »downsi-
zing«, also den Infrastruktur-, Technik- und Personaleinsatz an den verringerten Be-
darf anzupassen. Die Reduktion des Aufwands ist aber nur begrenzt moglich, wenn
man weiterhin ein flichendeckendes Sammel-, Transport- und Zustellnetzwerk auf-
rechterhalten will oder muss. Die Fixkosten dieses Netzwerkes benotigen eine kritische
Masse an Sendungen. Reduzierte Qualitdtsstandards, soweit mit gesetzlichen Vorga-
ben vereinbar, wiirden gegebenenfalls den Mengenriickgang beschleunigen anstatt ihn
zu hemmen (MRU 2012, S.99).

PREISANPASSUNGEN 2.1.2

Eine zweite Strategie wire die Erhdhung der Porti. Bei den Kunden®? (und in der Of-
fentlichkeit) sind Preisanpassungen jedoch unbeliebt, insbesondere wenn sie deutlich
tiber der Inflationsrate liegen miissten, um einen Briefmengenriickgang im zweistelli-
gen Prozentbereich abzufedern. Gleichwohl ist die Preisanhebung eine realistische
Moglichkeit.

Cohen/McBride (2010) ermittelten fiir die US-Post, dass bei einer Anhebung der sehr
niedrigen Porti auf ein Niveau, wie es in anderen hochindustrialisierten Lindern anzu-
treffen ist, eine Briefmengenreduktion um mehr als die Hélfte (von etwa 213 Mrd. auf
100 Mrd. Briefsendungen im Jahr) 6konomisch verkraftbar wére. Auch hier stellt sich
die Frage, ob dies nicht zu einer sich beschleunigenden Spirale aus Preiserh6hung und
Mengenreduzierung fiihren wiirde. Dies wurde von Cohen/McBride (2010) aber eher
verneint, da das erhohte Preisniveau international vergleichbar und konkurrenzfihig

62 Es sind Preiserhohungsstrategien vorstellbar, die Privatkunden, die nur fiir einen kleinen Teil des
Sendungsaufkommens verantwortlich sind, ausnehmen.
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bleibe und die verbleibende Briefmenge eher zu den schlecht substituierbaren Brief-
segmenten gehore.

DIVERSIFIKATION 2.1.3

Breit werden Diversifikationsstrategien diskutiert, die an den zuvor genannten Stirken
der Postunternehmen ansetzen.®> Accenture (2010, S.25) unterschied fiinf potenzielle
Bereiche fiir eine Ausweitung der Geschéftsfelder von Postunternehmen:

> Transport und Logistik (z. B. Express-, Fracht-, Lagerdienste),

> endkundenorientierte Handels- und Finanzdienstleistungen (z.B. Einzelhandel,
Geldtransfer, Rechnungs- und Bezahlungsdienste, Bankdienstleistungen),

> erweiterte briefbezogene Dienstleistungen (z.B. Digitalisierung, Drucken, Ad-
ressdienste, Hybridbriefe),

> IT-bezogene Dienste (z. B. Telekommunikation, E-Commerce, Beratung),

> behordenbezogene Dienste (z.B. Identifikation, Steuern, umweltbezogene
Dienste).

Dabei gilt generell fiir alle diese geschiftsstrategischen Uberlegungen, dass sie in der
Regel in Mischungen und nicht in Reinform auftreten. Die Erweiterung der Geschafts-
felder kann eher auf briefnahen oder eher auf brieffernen Feldern erfolgen.

STRATEGIE: WEG VOM BRIEF

Fiir Geschiftsaktivititen auflerhalb des Briefbereichs steht etwa die Schweizerische
Post mit ihrem endkundenorientierten Bankgeschéft und ihrer Verkehrssparte mit
Postbusliniennetz. Die Briefsparte (ohne Pakete) hatte im Jahr 2012 noch einen Anteil
am Unternehmensumsatz von 35% (IPC 2013c, S.10). Auch die Deutsche Post AG
kann als Beispiel fiir eine breitangelegte Diversifikation angefiihrt werden. Mit grof3en
internationalen Zukdufen (Danzas, DHL, Exel) hat sie sich in den letzten Jahren als
international agierender Logistiker und Frachtdienstleister aufgestellt. Der Anteil der
Briefsparte, die in diesem Fall auch den Paketbereich umfasst, betrug 2012 nur noch
239% (IPC 2013a, S. 10).

Ein Beispiel fiir ein kaum diversifiziertes Postunternehmen ist die US-Post. Deren
Briefsparte (ohne Pakete) hatte im Jahr 2012 noch einen Umsatzanteil von 82 % (IPC
2013d).

63 Das klassische Postunternehmen Europas war in der Mitte des 20. Jahrhunderts ein Unternehmen,
das iiber den eigentlichen Postdienst hinaus breiter aufgestellt war. Es umfasste oft auch eine Tele-
kommunikations- sowie eine Finanzsparte (Postbank). Im Zuge von Deregulierung, Liberalisierung
und Privatisierung wurden diese Verbundunternehmen, z. B. in Deutschland, entflochten.
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STRATEGIE: BRIEFGESCHAFT UM- UND AUF NEUER GRUNDLAGE
AUSBAUEN

Die Ausweitung der Geschiftsfelder liber das Briefgeschéft hinaus mag fiir den Unter-
nehmenserfolg wichtig sein, sichert aber nicht unbedingt den wirtschaftlichen Erfolg
der Briefsparte. Fiir diese muss ein profitables Geschiftsmodell entwickelt werden, das
auf Dauer mit reduzierten Briefmengen umgehen kann. Es kommen u. a. Strategien der
Spezialisierung oder der briefnahen (horizontalen) Erweiterung infrage (MRU 2012,
S.108 ft.).

Auch hier kommt es darauf an, wie das eigene Briefgeschift positioniert wird. Versteht
man sich in erster Linie als vertrauensvoller und zuverldssiger Nachrichteniibermittler,
dann sollte man verstirkt auf eine »E-Strategie« setzen und sichere E-Briefportale und
komplexe E-Brief-Losungen fiir Unternehmens- und Privatkunden entwickeln und
anbieten (hierzu mit Fallstudien aus verschiedenen Landern ITU/UPU 2010). Man
wiirde den Riickgang herkommlicher Briefpost aktiv beférdern und hielte aber durch
die »E-Strategie« die bisherigen Kunden fiir die substituierenden Dienstleistungen in
der eigenen Sparte. Der Brief wire nicht mehr das Standardmedium schriftlicher
Kommunikation, sondern ein exklusiv genutztes Produkt fiir besondere Anlédsse und
Gelegenheiten (MRU 2012, S.97 u. 117). Der »sichere«, zuverldssige und schnelle E-
Brief konnte sich zum Premiumprodukt (A-Klasse-Brief) entwickeln, der herkommli-
che Brief zum ergidnzenden B-Klasse-Brief (MRU 2012, S.98). Man setzt auf die E-
Substitution, versucht aber durch eigene attraktive Angebote, die Abwanderung der
Briefkunden zu verhindern und deren Umsatz in der eigenen Geschiftssparte zu halten.

Das ddnische Unternehmen PostNord kann als Beispiel fiir eine solche Strategie ste-
hen, den herkdmmlichen Briefdienst um ein sicheres elektronisches Postfach — e-Boks
(Kap. I1.5.5) — zu erweitern. PostNord kooperiert dabei mit einem flihrenden Anbieter
von elektronischen Zahlungssystemen. Die Briefsparte trug im Jahr 2012 noch 59 %
zum Gesamtumsatz von PostNord bei (IPC 2013b, S. 12).

Versteht man sich aber eher als Spezialist der Beforderung eines physischen Substrats
begrenzter Art, Grof8e und Gewicht, von dem der Brief mit einer schriftlichen Mittei-
lung nur ein Spezialfall ist, sollte man versuchen, diese Leistung auszudifferenzieren,
zu verbessern und auszuweiten. Man denke etwa an Zustell- und Abholdienste, an fle-
xibel festzulegende Zustellorte (Benjamin 2013), an Beeinflussung der Zustellzeit, an
Benachrichtigungen vor- oder nach Zustellungen oder Abholungen. Dadurch konnte
die Attraktivitdt der Beforderungsdienstleistung gesteigert und der eventuelle Men-
genverlust abgeschwicht werden.®* Hybride Briefmodelle in unterschiedlichen Aus-

64 In diese Richtung geht in etwa das Vorhaben der US-Post fiir »Intelligent Mail«
(www.usps.com/business/intelligent-mail.htm [20.4.2012]). Zum Hintergrund vgl. etwa Accenture
(2010) und GAO (2009). Ein viel diskutiertes Projekt (»Wasel« — Erreichbar) findet man auch in
Saudi Arabien (Abdallah/Finger 2010; Miletzki/Al Darwish 2008; MRU 2012, S.37 u. 105).
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pragungen (Kap. I1.4.2 u. 11.4.3) wiirden auch in eine solche Strategie passen (USPS
OIG 2013, WIK-Consult 2012, S.30 ff.).

Dariiber hinaus konnte man versuchen, das eigene Transportnetz durch die Akquise
weiterer geeigneter Sendungen besser auszulasten, z. B. Briefe und Pakete gemeinsam
zuzustellen (und abzuholen) oder bisher spezialisierte Zustelldienste (fiir Medikamen-
te®, Biicher®, Zeitungen, Werbung, Lebensmittel) mit zu bedienen. Der Briefdienst-
leister wiirde zum regionalen Logistiker und Servicedienstleister (MRU 2012, S. 109).

Etwa 60 bis 69 % der Briefbeforderungskosten werden der »letzten Meile« der Zustel-
lung zugerechnet (Greiving 2008, S. 6; Rasch 2009, S.36 ff.). Ein Unternehmen konnte
sich ganz auf die ortliche Zustellung spezialisieren und hierfiir vielfaltige bereits ange-
deutete Dienstleistungen anbieten.” Vor dem Hintergrund von City-Logistik-
Konzepten — einer Biindelung des stidtischen Giiterverkehrs — und verdnderten
verkehrlichen Rahmenbedingungen wire dies eine attraktive Option (MRU 2012,
S.108 ft.).

Bei einer weiteren Variante der briefnahen Dienstleistungserweiterung spielten neben
der Kompetenz fiir die lokale Logistik die umfassenden Kundenkontakte eine wesent-
liche Rolle. Hier kdmen etwa hoheitliche Identifikationsdienste (USPS OIG 2012a u.
2012b), aber auch Kontaktdienste, wie sie etwa in den USA oder Frankreich®® teilwei-
se seit vielen Jahren etabliert sind, infrage. Solche erweiterten Dienstleistungen kdnn-
ten vor dem Hintergrund wachsender sozialer und regionaler Disparitdten und einer
alter werdenden Bevdlkerung an Bedeutung gewinnen.

Bei der Verfolgung vertikaler Geschiftsoptionen wiren Prozesse denkbar, wie etwa
Druck, Adressierung, Kuvertierung, Sortierung, Einlieferung, die dem Briefversand
vorausgehen (MRU 2012, S. 101 ff.).

ANPASSUNGEN DES UNIVERSALDIENSTES 2.2

Die Regelungen fiir den Postuniversaldienst basieren in Europa auf einer EU-
Richtlinie und gesetzlichen nationalen Umsetzungen (Kap. I1.3.2). Die EU-Richtlinie
legt die Mindestanforderungen fest, liber die nationale Regelungen gegebenenfalls
hinausgehen konnen. Ein Beispiel ist etwa die werktigliche Zustellung an sechs Tagen

65 etwa in Frankreich »Portage de Medicaments« (www.laposte.fr/Facteurs-Services-Plus
[19.4.2013])

66 Zum Beispiel der Bring- und Abholservices fiir ausgeliehene Biicher oder andere Medien aus Bib-
liotheken »Portage de produits culturels« in Frankreich (www.laposte.fr/Fac teurs-Services-Plus
[20.4.2013]).

67 Dieser nicht unbedingt neue Vorschlag, vgl. etwa Panzar (2012), wird aktuell auch von einer Exper-
tenkommission der US-Post gemacht (Gleiman et al. 2013).

68 sieche »Bonjour Facteur« fiir Frankreich (www.laposte.fr/Facteurs-Services-Plus [19.4.2013]) und
»Carrier Alert« fiir USA (www.nalc.org/commun/alert/ [19.4.2013])
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in Deutschland, wéhrend die EU nur flinf Zustelltage vorschreibt. In der {iberwiegen-
den Zahl der Lander Europas wird dem Marktfiihrer, meist das (ehemalige) staatliche
Monopolunternehmen, die Erfiillung des Universaldienstes auferlegt (Copenhagen
Economics 2010, S.122). Im deutschen Modell wird der Universaldienst von den im
Markt aktiven Postunternehmen gemeinsam erbracht. Erst wenn die Bundesnetzagen-
tur als Regulierungsbehorde feststellen sollte, dass der Universaldienst Defizite auf-
weist, wiirde sie ins Marktgeschehen eingreifen (MRU 2012, S.17; Swiss Economics
2012, S.22 ft.; WIK-Consult 2012, S. 109 ft).

Die Kosten fiir die Erbringung des Postuniversaldienstes durch Postunternehmen — so-
wie auch der monetire und nichtmonetire Nutzen — sind umstritten (Dieke/
Niederpriim 2008; Frontier Economics 2013; Panzar 2008). Copenhagen Economics
(2010, S. 120 f.) kam zum Ergebnis, dass die Finanzierung des Postuniversaldienstes in
den meisten Landern — zum damaligen Zeitpunkt — kein relevantes Problem gewesen
sei. Nur in wenigen Léndern seien die Universaldienstkosten berechnet und von der
Regulierungsbehdrde gepriift worden. Sie betrugen dort meist weniger als 5% der Ge-
samtkosten. Das absehbare sinkende Briefautkommen konne diese Situation aber zu-
kiinftig verdndern. Als erstes europdisches Postunternehmen stellte im Juli 2012 die
niederlédndische Post einen Antrag auf Kompensation der Kosten fiir die Erbringung
des Universaldienstes, der im Jahr 2013 entschieden werden soll (MRU 2012, S.98).?
In den Niederlanden wird auch eine Diskussion iiber die Einstellung der Montagszu-
stellung von Briefen gefiihrt. Das Briefvolumen sank 2012 um 9 %, seit dem Jahr 2000
um etwa 45 % (PostNL 2013, S.3 u. 19).

Im Folgenden geht es um abgestufte Moglichkeiten der Anpassung — in der Regel Re-
duzierung — der bestehenden Universaldienstanforderungen in Deutschland. Was liel3e
sich ohne gesetzliche Anderungen verindern (Kap. V.2.2.1), was bediirfte nationaler
gesetzlicher (Kap. V.2.2.2) oder europarechtlicher (Kap.V.2.2.3) Anpassungen? Es
werden dabei die folgenden Aspekte behandelt:

> stationdre Einrichtungen der Einlieferung und Beauftragung sowie Briefkésten (§ 2
Absitze 1 u. 2 PUDLV),

Laufzeiten (§ 2 Absatz 3 PUDLV),

Zustellort (§ 2 Absatz 4 PUDLYV),

Zustellfrequenz (§ 2 Absatz 5 PUDLYV),

Briefsonderformen (§ 1 Absatz 2 PUDLV),

Zustellung von Zeitungen und Zeitschriften (§4 PUDLV),

Entgelthohe (§ 6 Absitze 1 u. 2 PUDLV)

Einheitstarif (§ 6 Absatz 3 PUDLV).

vV V. V V V V V

Dabei ist zu berticksichtigen, dass sich die Anforderungen der PUDLV im Prinzip nur
auf den Einzelbrief beziehen und die geschéftliche Massenpost (alle Briefdienstleis-

69 www.postnl.com/press/612578/PostNL_submits application _for net cost compensa tion.aspx
(20.4.2013)
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tungen lizenzierter Postunternehmen, die eine Mindesteinlieferungsmenge von 50
Stiick verlangen), die den iiberwiegenden Anteil am Briefgeschéft ausmacht, davon
nicht betroffen ist.

ABSENKUNG DES QUALITATSNIVEAUS OHNE GESETZLICHEN
REFORMBEDARF 2.2.1

STATIONARE EINRICHTUNGEN

In Bezug auf die stationdren Einrichtungen, also die Postagenturen, Postannahmestel-
len sowie Briefkisten, liegt durch alle im Markt aktiven Postunternehmen eine Uberer-
fiillung der Anforderungen der PUDLYV vor. Mindestens 12.000 stationdre Einrichtun-
gen schreibt die PUDLV vor, tatsdchlich verfiigen etwa 170 Postunternehmen {iber
insgesamt 36.500 Annahmestellen (Bundesnetzagentur 2011, S.76). Eine Reduzierung
und damit eine Kostenersparnis wiren moglich. Allerdings sind die (ersatzlose)
SchlieBung von Postzugangsstellen und der Abbau von Briefkdsten bei Politik, Medien
und der Offentlichkeit ein sensibles Thema. AuBerdem werden die Zugangsstellen in
der Regel sowohl fiir das Brief- als auch das boomende Paketgeschift genutzt. Die
starke Konkurrenz im Paketgeschift wird u. a. iiber leicht zugéingliche und erreichbare
Paketabhol- wie Paketeinlieferungsstellen ausgetragen, sodass eine entsprechende Re-
duktion unter den gegebenen wettbewerblichen Verhiltnissen nicht sehr wahrschein-
lich ist (WIK-Consult 2012, S. 110).

LAUFZEITEN

Bei den Laufzeiten werden die Vorgaben der PUDLV (80 % einen Tag nach Einliefe-
rung) flir den Standardbrief ebenfalls iibertroffen. Die Deutsche Post gibt fiir ihre Brie-
fe einen E+1-Anteil’® von 95% an (Deutsche Post DHL 2013, S.80).”! Aber auch hier
ist fraglich, ob eine »freiwillige« Absenkung eines einmal erreichten Qualititsstan-
dards in einem wettbewerblichen Umfeld eine gute Strategie wire. Branchenexperten
gehen eher davon aus, dass ein Briefdienst »zweiter Klasse« mit reduzierten Laufzei-
ten eingerichtet werden konne, wie er in anderen Léndern bereits anzutreffen sei
(WIK-Consult 2012, S. 111).

ZUSTELLORT UND ZUSTELLFREQUENZ

Die flachendeckende Zustellung an der Hausadresse ist in der PUDLV festgeschrie-
ben. Allerdings kann der Kunde durch die Einrichtung eines Postfachs darauf freiwillig
verzichten. Da die Einrichtung des Postfachs nur eine geringe Gebiihr von 15 Euro
kostet und keine weiteren Mietkosten entstehen, treten aus Verbrauchersicht keine
hohen 6konomischen Hiirden fiir die Einrichtung eines Postfachs auf. Postunterneh-

70 Zustellung einen Tag nach der Einlieferung.
71 Allerdings seien die Messmethoden umstritten, da nicht aus Verbrauchersicht gemessen werde, wie
die Bundesnetzagentur beméangelte (2011, S. 80 £.).
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men konnten, um Adressen mit aufwendiger Zustellung nicht beliefern zu miissen,
offensiver fiir die Postfachzustellung werben und gegebenenfalls weitere 6konomische
Anreize zum Umstieg anbieten.

Die werktdgliche Zustellung an sechs Tagen ist in der PUDLV festgeschrieben. Die
diskutierte Reduzierung auf fiinf Tage wire nur durch eine Anderung der PUDLV
moglich, eine Reduzierung auf weniger als fiinf Tage wiirde europarechtliche Ande-
rungen erfordern.

BRIEFSONDERFORMEN UND PRESSEPOST

Die Behandlung von Briefsonderformen wie Einschreibe- und Nachnahmesendungen
sowie Zeitungen und Zeitschriften ist ebenfalls in der PUDLV festgeschrieben und
Anderungen hieran miissten politisch entschieden werden.

ENTGELTHOHE UND EINHEITSTARIF

Die PUDLV schreibt ein »erschwingliches Preisniveau« vor, das auf den Stand vom
31. Dezember 1997 rekurriert. Die Porti der Standardbriefsendungen werden durch die
Bundesnetzagentur in ihrer maximalen Hohe, nicht aber im Einzelnen festgelegt. An-
passungen nach oben oder unten stehen den Postunternehmen — im vorgegebenen Rah-
men — offen. Da die Ausgaben fiir den Versand von Briefen bei Privatversendern sehr
gering sind, wiren Preiserhohungen vorstellbar.

Eine Staffelung der Porti nach der Zustellentfernung ist allerdings durch die PUDLV
ausgeschlossen.

MOGLICHKEITEN FUR DIE VERANDERUNG DES
UNIVERSALDIENSTES AUF NATIONALER EBENE 2.2.2

Die EU-Richtlinie beldsst den Mitgliedstaaten bei der Ausgestaltung des Postuniver-
saldienstes einen erheblichen Spielraum. An Mindeststandards werden im Wesentli-
chen nur die unter die Richtlinie fallenden Postdienstleistungen, die Hauszustellung
sowie die Zustellfrequenz festgelegt. Unter den Postuniversaldienst fallen alle Brief-
sendungen (inklusive Biicher und Zeitungen) bis 2 kg, Einschreiben- und Wertsendun-
gen sowie Pakete bis 20 kg. Die Hauszustellung hat flaichendeckend an jede natiirliche
und juristische Person an mindestens fiinf Arbeitstagen pro Woche zu erfolgen. Post-
kunden konnen auf freiwilliger Basis auf die Hauszustellung verzichten (Swiss Eco-
nomics 2012, S.22).

Auf der nationalen Ebene eroffnet dies im Wesentlichen fiinf relevante Handlungsop-
tionen:
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STATIONARE EINRICHTUNGEN

Die EU-Richtlinie 97/67 legt in Bezug auf die Abhol- und Zugangspunkte in Artikel 3
Absatz 2 nur fest, dass deren Dichte den Bediirfnissen der Nutzer entsprechen soll. Der
nationalen Politik eréffnet dies einen relativ groen Spielraum. Die weiter gehenden,
konkreten Anforderungen der PUDLYV konnten reduziert werden.

Folgt man der These (Cohen/McBride 2010, S.6 u. 13), dass sich die Postdienste von
der Many-to-many-Kommunikation, bei der jeder Adressat prinzipiell auch Sender
und jeder Sender auch ein Adressat ist, zum »Broadcastmedium« wandelt, in dem typi-
scherweise wenige Sender viele Adressaten gleichzeitig erreichen, dann wéren daraus
insbesondere Konsequenzen fiir die Anforderungen an stationédre Einrichtungen abzu-
leiten, die dem Versand von Briefen dienen. Diese konnten abgesenkt werden, wenn
die breite Bevdlkerung in erster Linie als Empfanger in Erscheinung tritt und nur we-
nige (Geschéfts-)Kunden Versender sind.

LAUFZEITEN

Die EU-Richtlinie gibt keine Laufzeiten vor. Es lieBe sich in Erwédgung ziehen, dass
die derzeit (libererfiillten) PUDLV-Vorgaben reduziert oder ganz aufgegeben werden
konnten, da die Zustellgeschwindigkeit durch die vorhandenen elektronischen Alterna-
tiven an Bedeutung verloren hat’? und der Wettbewerb trotzdem fiir ein angemessenes
Qualitdtsniveau sorgen wiirde. Geringere Vorgaben fiihrten gegebenenfalls zu einer
besseren Auslastung des Netzes und zu einer Reduktion der Kosten bei Anforderungs-
spitzen (MRU 2012, S.120). Die Nachteile einer Absenkung der Beforderungszeiten
wurden bereits zuvor diskutiert.

ZUSTELLFREQUENZ

Die EU-Richtlinie erlaubt eine Anpassung der Zustelltage von sechs auf fiinf Tage. In
18 europdischen Staaten werden Postdienste, die unter den Universaldienst fallen, nur
an fiinf, in 13 Staaten aber an sechs Tagen zugestellt. In flinf Staaten gibt es eine natio-
nale gesetzliche Vorgabe fiir eine Zustellung an mindestens sechs Tagen, namlich in
Dénemark, Deutschland, Frankreich, GroBbritannien, den Niederlanden und Norwegen
(Copenhagen Economics 2010, S. 127).

Die Fiinf-Tage-Brief-Woche ist gegenwartig eine der meist diskutierten postpolitischen
MafBnahmen. Angeblich erwog auch die Deutsche Post im Rahmen strategischer Uber-
legungen im Jahr 2009, den derzeitigen Standardbrief nur noch an fiinf Tagen (Dienstag
bis Samstag) zuzustellen, daflir aber einen Premiumbrief neu anzubieten, der siebentd-
gig zugestellt wiirde (www.wiwo.de/unternehmen/post verkehr-deutsche-post-plant-
briefzustellung-an-allen-sieben-tagen/5513408.html [20.4.2013]). Dies wurde spiter

72 Oft wird argumentiert, dass bei der Briefzustellung die genaue Terminierung und Zuverlédssigkeit
wichtiger geworden ist als die Zustellgeschwindigkeit (MRU 2012, S. 120).



Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode — 147 - Drucksache 18/582

jedoch dementiert (www.fr-online.de/wirtschaft/ interview-mit-postchef-frank-appel--
es-bleibt-bei-sechs-tage-zustellung-,1472780, 4483932.html [20.4.2013]). Die Wett-
bewerber im deutschen Briefmarkt beschrinken sich meist auf die Zustellung von
Dienstag bis Samstag (Dieke et al. 2009, S. 19).

Die US-Post kiindigte im Februar 2013 eine Reduktion der Briefzustellung von Mon-
tag bis Samstag auf Montag bis Freitag bei Beibehaltung der sechstégigen Paketzustel-
lung an (http://about.usps.com/news/national-releases/2013/pr13_019. htm [20.4.2013]).
Die Umstellung sollte im August 2013 erfolgen. Sie wurde begriindet mit dem hohen
Defizit der US-Post — das allerdings in wesentlichen Teilen auf auBergewohnliche
Pensionslasten zuriickzufiihren ist — und dem deutlichen Riickgang des Briefautkom-
mens. Aullerdem ldgen Befragungen vor, die eine hohe Akzeptanz der Zustellung an
fiinf Tagen zeigten. Zwischenzeitlich — nach erheblichen 6ffentlichen und politischen
Protesten — wurde dieser Plan wieder gestoppt, da der Kongress argumentierte, die
Post habe im Rahmen der gesetzlichen Vorgaben gar nicht die Kompetenz, einen sol-
chen Schritt eigenméchtig vorzunehmen (http://about.usps.com/news/national-
releases/2013/pr13_0410bog statement.htm ([20.4.2013]).

Auch in den Niederlanden wird {iber eine Reduzierung von sechs auf flinf Zustelltage
verhandelt, ohne dass dies schon entschieden worden wére (PostNL 2013, S.9 u. 39).

Die Kosteneinsparungen durch eine entsprechende MafBnahme sind schwer einzu-
schitzen. Swiss Economics (2012, S.53 ff.) unterschied Skalen-, Konzentrations-, Er-
trags- und Volumeneffekte, die nicht alle in die gleiche kostenreduzierende Richtung
wirken. Beeinflusst wird die Kosteneinsparung auch von der Bevolkerungsdichte im
Zustellgebiet und der Briefmenge je Bewohner. Eine Reduktion von sechs auf finf
Tage erscheint danach in ldndlichen Gebieten kostenrelevanter als in stédtischen. Je
starker allerdings die Briefmenge sinkt, umso eher wiirden sich weniger Zustelltage
auch in bevolkerungsdichteren Regionen lohnen (Swiss Economics 2012, S. 55 £.).

BRIEFSONDERFORMEN

Die EU-Richtlinie z&hlt Nachnahme- und Eilsendungen nicht unter die universal-
dienstrelevanten Postdienste. Sie konnten aus der PUDLV herausgenommen werden,
was die Bundesnetzagentur zeitweise fiir Nachnahmesendungen gefordert hatte. Davon
ist sie zwischenzeitlich wieder mit der Begriindung der Bedeutung der Nachnahme-
sendung im expandierenden Versandhandel abgeriickt (MRU 2012, S.121). Welche
kostensparenden Effekte eine Herausnahme von Sonderbriefversendungsformen aus
dem Universaldienst hitte, ist unbekannt. Diskutiert wird auch, ob man fiir Sonderfor-
men, die kaum von Privatpersonen versendet werden, die Entfernungsanforderungen
zur nachsten Postaufgabestelle reduzieren sollte (WIK-Consult 2012, S. 111).
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EINHEITSTARIF

In Bezug auf die Gestaltung der Porti lasst die EU-Richtlinie entfernungsabhingige
Preise auch fiir den Standardbrief zu. Solche Zonenpreise kennt die Deutsche Post z. B.
fiir die Pressepost. In Grof3britannien ist »zonal pricing« seit 2009 zuléssig. Eine dem-
entsprechende Anpassung der PUDLV wiirde zu kostengerechteren Preisen fiihren.
Durch Briefmarken freigemachte Briefe konnten von den entfernungsabhingigen Prei-
sen ausgenommen werden, um Privatpersonen damit nicht zu belasten (MRU 2012,
S.122). Dem steht aber gegebenenfalls die verfassungsrechtliche Verpflichtung fiir
eine flichendeckende, angemessene Grundversorgung »in allen Teilen der Bundesre-
publik« entgegen, unter Vermeidung einer Konzentration nur auf »wirtschaftlich at-
traktive Ballungsraume« (Swiss Economics 2012, S.24).

UNIVERSALDIENSTANPASSUNGEN MIT EU-ZUSTANDIGKEIT 2.2.3

Weiter gehende Anpassungen der Qualitétskriterien des Universaldienstes, etwa bezo-
gen auf die Fldchenabdeckung, Hauszustellung oder die Anzahl der Zustelltage, erfor-
derte eine Anderung der europdischen Postrichtlinie. Dafiir hat allerdings allein die
EU-Kommission das Initiativrecht, und selbst wenn sie diese Reform anstiefle, wire
mit einem mehrjahrigen Entscheidungsprozess zu rechnen (MRU 2012, S.117). Eine
Aufgabe des Prinzips der landesweiten Versorgung oder der Hauszustellung bzw. eine
Reduktion der Zustelltage auf weniger als fiinf Werktage wire allerdings ein so weit-
reichender Eingriff in die Grundprinzipien des Postuniversaldienstes, dass dieser damit
selbst infrage gestellt wiirde. Es ist nicht erkennbar, dass sich fiir eine solche Position
Postunternehmen, geschiftliche oder private Postkunden, Politiker, Wissenschaftler
oder sonstige relevante gesellschaftliche Gruppen einsetzen wiirden.

EINE GRUNDLEGENDE REFORM FUR DEN
UNIVERSALDIENST? 2.3

Auch wenn es keine relevanten gesellschaftlichen Kréfte gibt, die sich fiir eine Aufhe-
bung des Postuniversaldienstes aussprechen, stellt sich dennoch die Frage, ob unter
den gegebenen Bedingungen einer durch das Internet gepriagten Gesellschaft dieser
nicht grundlegend reformiert werden sollte. Diskussion, Entscheidung und Umsetzung
eines neuen Ansatzes im Bereich der Infrastrukturen brauchen Zeit, denn Infrastruk-
tursysteme, wie die Post, zeichnen sich durch ihre Bestindigkeit aus. Im Ubrigen ist
der Modus politischer Reformen eher die inkrementelle Verdnderung, insbesondere
unter Berticksichtigung der komplexen europédischen Gesetzgebung, und nicht der ra-
dikale Schnitt. Wenn also die folgenden Uberlegungen kurzfristig eher als nicht poli-
tisch umsetzbar erscheinen, lohnt es sich trotzdem, diese Diskussion zu fithren, um den
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Postuniversaldienst iiber den gegebenen Rahmen von EU-Richtlinie, Postgesetz und
PUDLYV neue Perspektiven zu erdffnen.

ERWEITERTER UNIVERSALDIENST MIT E-BRIEF 2.3.1

Der Postuniversaldienst ist bisher stark auf den Versender und weniger auf den End-
kunden als Empfanger ausgerichtet. Berlicksichtigt man die heute zur Verfiigung ste-
henden und genutzten Kommunikationsmittel und die damit zusammenhéngenden
neuen Bediirfnisse der Endkunden, dann konnte die Gewahrleistung der Wahlfreiheit
zwischen herkommlichem und elektronischem Brief zum Hauptgesichtspunkt eines neu
zu konzipierenden Universaldienstes werden (MRU 2012, S. 124).73 Es miisste gewihr-
leistet werden, dass sowohl Versender als auch Empfanger das Mitteilungsmedium frei
wihlen konnen. Die bereits vorhandenen Dienste fiir Hybridpost demonstrieren diese
Moglichkeit. Garantierte man diese Wahlfreiheit, bestiinde auch keine Gefahr, dass
bestimmte Bevdlkerungsgruppen aus der Briefkommunikation ausgeschlossen werden,
weil sie z. B. iiber keinen Internetzugang verfligen. Eine anspruchsvolle Losung konnte
sogar vorsehen, dass der Versender je nach Adressat und Art der Sendung die physi-
sche oder die elektronische Versendungsform wiéhlen kann und der Empféinger &hnli-
che Wahlchancen hat. So konnte z.B. ein Empfanger festlegen, dass er Gerichts-
oder Finanzamtssendungen immer als herkdmmlichen Brief zugestellt bekommen will.

Eine Gleichstellung von Papier- und E-Brief setzte voraus, dass jeder Biirger Anspruch
auf eine eindeutige, personlich zuordenbare E-Mail-Adresse hétte. Eine weiter gehen-
de, eher versenderorientierte Forderung wire, dass jeder Biirger iiber eine solche E-
Mail-Adresse verfligen miisste (MRU 2012, S.125). Das wire allerdings eine sehr
weitgehende Forderung und vergleichbar mit einer Vorschrift, dass jeder Biirger iiber
einen eigenen Briefkasten verfligen miisste — eine Auflage, die es so nicht gibt.

Wiirde der E-Brief als Universaldienst dem Papierbrief gleichgestellt, dann miisste nicht
nur jedem ein prinzipieller Zugang zum E-Brief-Account gewéhrt werden, sondern
auch ein Zugang zum Internet. Es miisste also eine Art Kontrahierungszwang fiir E-
Brief- und/oder Internetanbieter bestehen, da sonst die bevolkerungsweite Abdeckung
nicht gewéhrleistet wére. Internetanbieter diirften interessierte Kunden nicht ablehnen.
Man konnte sich vorstellen, dass das breite Angebot der E-Mail- und Internetprovider
diese Universaldienstauflage erfiillt. Die Aufsichtsbehdrde hatte die Erfiillung dieser
Anforderung zu tiberwachen und miisste bei Problemen in diesem Bereich eingreifen.

Des Weiteren miissten die Anforderungen an die Qualitét, die Zuverldssigkeit, die Ver-
fiigbarkeit, die Fldchendeckung, die Erschwinglichkeit, die Datensicherheit und den
Datenschutz dhnlich den Anforderungen an den herkommlichen Briefdienst festgelegt

73 Die in Kap. V.2.3.1 skizzierten Uberlegungen basieren im Wesentlichen auf MRU (2012, S. 124 ff).
Vergleiche Adra et al. (2012) mit einem &hnlichen Vorschlag.
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werden. Das Brief- und Postgeheimnis wire auf den E-Brief auszudehnen.” Das im
Rechtsverkehr vorgesehene Schriftformerfordernis sollte auch durch den E-Brief er-
fiillt werden.

Auch hier lieen sich Aushandlungsspielrdume zwischen Versender und Empfinger
vorstellen, die das Sicherheitsniveau und andere Qualititen des elektronischen Briefes
betreffen. Wenn etwa der Versender seine Mitteilung nur gemdl Signaturgesetz signie-
ren und verschliisselt versenden will, der Empfanger aber iiber keine entsprechende
Signatur verfiigt, wire auf den Papierbrief mit qualifizierter Zustellung zu wechseln.

Es ist vorstellbar, dass zukiinftig die elektronische Kommunikation zu einem vollwer-
tigen Ersatz des Postbriefdienstes werden konnte — jedenfalls in Bezug auf alle
digitalisierbaren Sendungen. Von GrofBlversendern ist durchaus ein gewisser Druck in
diese Richtung zu spiiren. Die Vorbehalte in der Bevolkerung dagegen und die infor-
mations- und verfahrenstechnischen Probleme sind allerdings noch grof3. Eine gesetz-
liche Gleichstellung von herkdmmlichem und elektronischem Brief erscheint deshalb
nur realisierbar, wenn dem einzelnen Biirger die freie Wahl bliebe, wie er Briefe emp-
fangen mochte.

Im Rahmen der Umsetzung einer so modifizierten Postuniversaldienstrichtlinie konnte
sich der sichere, zuverlédssige und schnelle E-Brief zum Standardkommunikationsmit-
tel entwickeln, der herkdmmliche Brief zum Kommunikationsmittel fiir besondere
Anlisse, Sendungsarten und Personengruppen.

EINHEITLICHER UNIVERSALDIENST FUR POST UND
TELEKOMMUNIKATION 2.3.2

Der von Swiss Economics (2012) ausgearbeitete Vorschlag fiir einen einheitlichen
Universaldienst Post und Telekommunikation (bzw. Logistik und Kommunikation)
lohnt eine Auseinandersetzung, da die Forderung nach einer technikneutralen Regu-
lierung im Medien- und Kommunikationsbereich immer wieder und mit Recht erho-
ben wurde (Swiss Economics 2012, S.30), letztlich aber dann doch in der Umset-
zung auf grofle Widerstinde und Schwierigkeiten gestofen ist. AuBerdem enthalten
die Uberlegungen von Swiss Economics eine aufschlussreiche Modellrechnung, an-
hand derer versucht wurde zu quantifizieren, welche Merkmalsédnderungen gegebe-
nenfalls im bisherigen Universaldienst am ehesten zu relevanten Einsparungen fiih-
ren. Das frei werdende Geld konnte beispielsweise fiir die Verbesserung der Breit-
bandversorgung im ldndlichen Raum genutzt werden.

Ausgehend von den Interaktionsbediirfnissen der Nutzer, so der Argumentationsgang bei
Swiss Economics (2012, S.41), werden zwei Basisverbindungen fiir die gesamte Palet-
te der Distanzinteraktion postuliert:

74 Ein gewisser Schutz bietet gegenwértig schon das Fernmeldegeheimnis nach § 88 TKG.
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> physische Verbindung fiir Sendungen aller Art von iiberall her {iberall hin,
> digitale Verbindung fiir Signale von tiberall her tiberall hin.

Mit dieser Festlegung wurde die Auffassung verworfen, man konnte auf physische
Sendungen ganz verzichten und briuchte nur noch einen Kommunikationsdienst fiir
»Signale« (Swiss Economics 2012, S.41).

Der gemeinsame Universaldienst fiir Post und Telekommunikation soll ein preiswertes
Basisangebot fiir den Transport physischer Sendungen und digitaler Signale bereitstel-
len, iiber den jede natiirliche oder juristische Person jede andere erreichen kann. Diese
zwischen der Menge der Sender und Empfanger flichendeckende Vermittlungsstruktur
dient der Senkung der Transaktionskosten und der Erzielung optimaler Netzeffekte
(Swiss Economics 2012, S.42).

Swiss Economics (2012, S.38 u. 42) ging von sechs generischen Prinzipien fiir die
Definition eines gemeinsamen Universaldienstes Post und Telekommunikation aus:

> Quitput- statt Inputorientierung: Wichtig ist die konkrete Dienstleistung und nicht
die vorhandene Infrastruktur. Das bedeutet z. B., dass die Erreichbarkeit des nichs-
ten Briefkastens wichtiger ist als die Anzahl der Briefkisten, dass die Ubermitt-
lungsgeschwindigkeit wichtiger ist als die Anzahl der Zustelltage.

> Technologieneutralitdt: Orientierung an Kundenbediirfnissen statt an verwendeten
Technologien. Das bedeutet z. B., dass das Sicherheitsniveau vorgegeben wird und
nicht die Sicherheitstechnologie.

> Produktneutralitit:. generische Vorgaben statt produktspezifischer Vorschriften.
Der Brief miisste nicht nach Grof3e und Gewicht definiert werden, sondern als (tex-
tuelle) vergegensténdliche und adressierte Mitteilung.

> Notwendigkeit: Ausrichtung am kundenorientierten Grundangebot, tiber das hinaus-
gehend erweiterte Dienstleistungen im Wettbewerb erbracht werden.

> Tragbarkeit: Auf die Finanzierbarkeit des Universaldienstes muss geachtet werden.
Wettbewerbsneutralitdt: keine Privilegierung einzelner Unternehmen.

Eine beispielhafte Umsetzung fiir einen gemeinsamen Universaldienst Post und Tele-
kommunikation zeigt die Abbildung V.1.
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ABB. V.1 GEMEINSAMER UNIVERSALDIENST POST UND TELEKOMMUNIKATION

Sender Zugangspunkt — physische Sendungen 2| Zugangspunkt Empfinger
S ) A digitale Signale N A, < R
Universaldienst Post und Telekommunikation
N
['Senderseite (S-A) Dienste (A;-A,) Empfédngerseite (A.-R) W
Erreichbarkeit des Grundangebot fiir adressierte Zustellung am Domizil
Grundangebots vom Sendungen fiir alle Sendungen
@ g Donjl-izil .aus in. Minuten > Mindestlaufzeit \s’&):e;r;i:tisita:gtien
2% zugéanglich mindestens , gptionen Sendungsnachver- 9z o
2 = Jjeden Werktag folgung und Zustellnachweis X kleiner bei digitaler
R . . Zustellung
a3 > distanzunabhéangige, ange-
messene, formatabhangige
Preise
o Erreichbarkeit iberall Grundangebot fiir schnelle Erreichbarkeit iiberall
2 _§ Opt-out-Option mit Dateniibertragung Opt-out-Option mit
£ £ hoherer Bandbreite > Mindestbandbreiten hoherer Bandbreite am
55 am Domizil > distanzunabhingige, fixe, Domizil
> immer zuginglich angemessene Preise immer zugéanglich

Eigene Darstellung, nach Swiss Economics 2012, S.43

Der Universaldienst fiir physische Verbindungen wiirde ein Grundangebot fiir die Lie-
ferung adressierter Sendungen aller Art nach ausgesuchten qualitativen und preislichen
Mindeststandards von der Sender- zur Empfangerseite definieren. Zu beachten ist an
diesem Modell besonders die Empféngerseite. Hier wurde im skizzierten Beispiel er-
wogen, zwar grundsdtzlich an einer flaichendeckenden Hauszustellung festzuhalten,
aber eine Aufwandsgrenze zu definieren, bei der diese Hauszustellung auch aufgege-
ben werden kann. Wenn also die Hauszustellung eine zusétzliche Wegezeit von x Mi-
nuten erforderte, konnte der Universaldiensterbringer darauf verzichten und — je nach
Vereinbarung mit dem Adressaten — den Brief erst am néchsten oder iiberndchsten Tag
zustellen, den Brief zur Abholung an der ndchsten Poststelle niederlegen oder den
Brief digitalisieren und elektronisch zusenden (Swiss Economics 2012, S. 44).

Die Universaldienstvorgabe fiir die digitale Verbindung bestiinde etwa aus einer
schnellen bidirektionalen Daten- bzw. Informationsiibertragung in einer gewissen
Mindestbandbreite zu einem Festpreis. Zu garantieren wire etwa im Sinne der Techno-
logie- und Produktneutralitit das Ferngespréch, aber nicht der analoge Festnetztelefon-
anschluss. Die digitale Verbindung bezdge sich auch nicht auf den Haushalt oder die
Wohnung, d.h. einen konkreten Ort, sondern auf die Person, die standortunabhingig
und zu jedem Zeitpunkt erreichbar sein miisste (Swiss Economics 2012, S.44).
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Die an dieses einheitliche Universalmodell ankniipfenden finanziellen Uberlegungen,
die hier im Einzelnen nicht nachvollzogen werden miissen (Swiss Economics 47 ft.),
fithren zu zwei zentralen Ergebnissen: Die Reduktion der Zustelltage oder der flachen-
deckenden Versorgung wiirden zu substanziellen Einsparungen fiihren. In diesem Zu-
sammenhang ist daran zu erinnern, dass die Zustellkosten mindestens 50% der Ge-
samtkosten ausmachen und diese mit der Abnahme der Bevolkerungsdichte steigen
(Swiss Economics 2012, S. 49).

Das Einsparpotenzial beim Verzicht auf die Zustellung an besonders abgelegene
Haushalte wére besonders hoch, wenn die Briefmenge nicht weiter dramatisch sinken
wiirde; das Einsparpotenzial bei der Reduktion der Zustelltage wire besonders hoch,
wenn die Briefmenge deutlich absinken wiirde. Beide Mallnahmen briachten in landli-
chen Gebieten mit geringer Bevolkerungsdichte die groBten finanziellen Einsparungen.
Beide Mallnahmen lieBen sich kombinieren. Fiihrte man aber nur eine MalB3nahme ein,
wire die Aufgabe der flichendeckenden Zustellung die kostensparendste (Swiss Eco-
nomics 2012, S.7). Es ist klar, dass gerade die Aufgabe der flichendeckenden Hauszu-
stellung ein Kernbestandteil des Universaldienstes aufweicht.

Dies wurde von Swiss Economics (2012) durchaus erkannt. Es wurden deshalb Kom-
pensationen fiir die Reduktion des einheitlichen Universaldienstes bei der physischen
Verbindung erwogen: Senkte man die Anforderungen an die Flachenabdeckung und
die Zustelltage ab, konnte das gewonnene Geld in den (ldndlichen) Breitband- und
Glasfaserausbau investiert werden. »Die 2,5% abgelegensten Haushalte verursachen
ungefahr gleich viele postalische Zusatzkosten in der Zustellung wie ihre einmalige
ErschlieBung mit Glasfasern kosten wiirde« (Swiss Economics 2012, S.61).

Eine Umsetzung auf Basis eines entsprechend reformierten gemeinsamen Universal-
dienstes ist aber wegen des erheblichen rechtlichen Anpassungsbedarfs auf europii-
scher und nationaler Ebene und wegen zu erwartender Widerstinde aus der Politik und
der Bevolkerung gegeniiber einem so weitgehenden Einschnitt in den Universaldienst
kaum vorstellbar. Als Alternative wurde ein Modell empfohlen, in welchem die Sen-
dungsempfinger die Qualitdt des Zustellniveaus selbst wéhlten und fiir eine Reduktion
im Postbereich durch attraktive Breitbandanschliisse eine Kompensation erhielten
(Swiss Economics 2012, S. 63 ff.).

Die konzeptionellen Uberlegungen zu einem einheitlichen Post- und Telekommunika-
tionsuniversaldienst sind interessant und weiterfithrend, da im Zuge neuer Kommuni-
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kationsarrangements die herkdmmlichen Begrifflichkeiten und Regelungen oft nicht
mehr tragen — auch wenn schnelle praktische Folgen nicht zu erwarten sind.”>

Auch die finanziellen Modellierungen, insbesondere der Zustellkosten, geben Einsicht
in wichtige StellgroBen des Postuniversaldienstes, auch wenn die Erkenntnis, dass die
Zustellkosten in abgelegenen Regionen besonders hoch sind, kaum {iberrascht. Diese
Ungleichheit auszubalancieren, ist der entscheidende Impuls fiir den Universaldienst.

Ein Verzicht auf die flaichendeckende Zustellung im Universaldienst erscheint deshalb
als keine in absehbarer Zeit politisch umsetzbare Option. Erwédgenswert sind allenfalls
freiwillige Vereinbarungen zwischen Postunternehmen und Empfangern tiber die Modi
der Zustellung. Dies wiirde aber die Universaldienstregulierung gar nicht direkt tref-
fen. Zu tiberlegen wire, ob in regionalen Modellversuchen Varianten neuer Zustellar-
rangements erprobt und evaluiert werden sollten (Swiss Economics 2012, S.75).

Wenig iiberzeugend erscheint auch der Gedanke der Kompensation zwischen physi-
scher und digitaler Verbindung im gemeinsamen Universaldienst Post und Telekom-
munikation. Da sollten »(kostspielige) Uberlappungen in der Abdeckung der Bediirfnis-
se der Bevolkerung eliminiert werden« (Swiss Economics 2012, S.74). Fiir eine Um-
setzung dieser Vorschlige waren »Anreize bzw. Auflagen zur Erweiterung der heuti-
gen Breitbandinfrastruktur, welche die postalische Zustellinfrastruktur teilweise erset-
zen kann« von Relevanz (Swiss Economics 2012, S.74). Dieser Gedanke erscheint
iiberhaupt nur dann nachvollziehbar, wenn man von einer weitgehenden Substitution
der »physischen Verbindung« durch eine »digitale Verbindung« ausgeht. Dies ist un-
realistisch, und auch Swiss Economics (2012) hilt an der Notwendigkeit eines eigen-
stindigen physischen Ubermittlungsdienstes fest. Des Weiteren kiime eher als Tausch-
objekt fiir einen Verzicht auf Briefzustellung der sichere E-Brief infrage und nicht der
Breitbandanschluss. Schriftliche Mitteilungen, wie sie bei Briefen die Regel sind, be-
ndtigen eigentlich fiir ihre digitale Ubermittlung keine Breitbandverbindung.

Insgesamt zeigt sich eine breite Palette von Handlungsoptionen, wie auf die Mengen-
reduktion im Briefsektor und eine damit verbundene Aushohlung des Universaldiens-
tes reagiert werden konnte. Diese Handlungsoptionen liegen in erster Linie in der An-
passung von Geschéftsstrategien bei den beteiligten Unternehmen. Dariiber hinaus
gibt es einen erheblichen Gestaltungsspielraum auf nationaler Ebene im Rahmen der
europdischen Universaldienstvorgaben. Da nicht mit kurzfristigen Briefmengeneinbrii-
chen, sondern eher mit mittelfristigen Mengenabsenkungen zu rechnen ist, bleibt Zeit,
diese notwendigen Anpassungen griindlich vorzubereiten und breit mit den Beteiligten

75  Ahnliche Debatten wurden und werden im Bereich der Rundfunk-, Presse- und Medienregulierung
geflihrt. Dabei wird eine technologieneutrale Medien- und Netzpolitik »aus einem Guss« gefordert,
die die getrennten Bereiche der Medien-, Presse- und Rundfunk- sowie gegebenenfalls auch der Te-
lekommunikationspolitik integriert. Die politische Umsetzung ist allerdings mithsam und erfolgt
nur in kleinsten Schritten (Beckert/Riehm 2013, S.236 ff.). Dies ist im Post- und Telekommunika-
tionsbereich kaum anders zu erwarten.



Deutscher Bundestag — 18. Wahlperiode — 155 - Drucksache 18/582

zu diskutieren. Wissenschaftlich begleitete, regionale Pilotversuche fiir neue (hybride)
und erweiterte Kommunikationsdienstleistungsmodelle konnten die Entscheidungspro-
zesse unterstutzen.
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